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Projekta meérkis

Projekta uzdevumi

Projekta dalibskolas

Projekta aktivitates

Par projektu

Izglttibas attistibas centrs (IAC) no 2017. gada oktobra lidz 2019. gada februarim isteno-
ja projektu “Atbalsts Latvijas jaunieSu medijpratibai” (Nr.S-LG750-17-GR-080). Projektu
finansiali atbalstijusi ASV véstnieciba Latvija.

Stiprinat demokratiskas vertibas Latvijas sabiedriba, sekméjot jaunieSu medijpratibu.

Izstradat jauniesu medijpratibas programmu un macibu materialus, aprobét tos un in-
tegrét Latvijas visparizglitojoSo skolu macibu satura, pilnveidot pedagogu profesionalo
kompetenci medijpratiba.

Baltinavas vidusskola

Daugavpils 9. vidusskola
Daugavpils 12. vidusskola
Daugavpils Vienibas pamatskola
Draudziga aicinajuma Liepajas pilsétas 5. vidusskola
Gulbenes 2. vidusskola

Jelgavas Spidolas Valsts gimnazija
Kuldigas Centra vidusskola

Livanu 1. vidusskola

Madonas pilsétas vidusskola
Riebinu vidusskola

Rigas 64. vidusskola

Rugaju novada vidusskola
Tukuma 2. vidusskola

Varaklanu vidusskola

Ventspils 4. vidusskola

Medijpratibas programmas un materialu izstrade

IzglttojosSi seminari pedagogiem

Programmas materialu integréSana macibu un audzinasanas darba
Programmas ietekmes izvertéjums

Programmas un materialu publicésana

Sadarbiba ar mediju un izglitibas jomas ekspertiem

Publicitates un ilgtspéjas pasakumi

Vairak par projektu IAC majas lapa www.iac.edu.lv
Par iespéjam pedagogiem un citiem interesentiem apgut profesionalas pilnveides pro-
grammu medijpratiba lidzam sazinaties ar IAC.

Parpublicé$anas, citéSanas vai citadas izmantosSanas gadijuma atsauce uz So materialu
un lzglitibas attistibas centru ir obligata.

Par izdevuma saturu atbild Izglitibas attistibas centrs.


www.iac.edu.lv

Daina Zelmene
IAC projekta “Atbalsts
Latvijas jauniesu
medijpratibai”
programmas eksperte

Ingina Irbite
IAC projekta “Atbalsts
Latvijas jauniesu
medijpratibai”
programmas eksperte

Iveta Vérse
IAC projekta “Atbalsts
Latvijas jaunieSu
medijpratibai” vaditaja

Medijpratibas aktualitate izglitiba

Viesojoties Latvija, Dr. Ismails Serageldins (Ismail Serageldin), Egiptes atjaunotas
Aleksandrijas bibliotékas direktors, ir teicis: “Ja runajam par zinasanu slapém: kad biju
jauns, jutos Joti izslapis, un, ja man uz méles uzpilinaja vienu vai divus pilienus tdens, ar
to bija par maz, lai remdétu manas slapes. Tagad ir t3, it ka seja $laktos Gdens no uguns-
dzéséju §lutenes. Nevar padzerties, jo Gdens vienkarsi ir par daudz.”* §7 alegorija spilgti
raksturo to informacijas okeanu, kura misdienas dzivojam, macamies, veidojam kar-
jeru, sazinamies, atplsamies. Informacijas apjoma pieaugums un briva pieeja dazada
rakstura informacijai likusi apzinaties, ar ko riskéjam, atrodoties milzigaja informacijas
okeana. Tadé) jautajumi, kas saistiti ar sabiedribas medijpratibu, kjuvusi par nemainigu
aktualitati politikas planosanas dokumentos, akadémiskas monografijas un sociologis-
kajos pétijumos. Medijpratibas tematika ir klatesoSa jaunaja, kompetencés balstitaja
izgltibas satura un masu katra ikdiena. Apzinoties témas aktualitati, IAC komanda ir
gandarita par iespéju realizét projektu “Atbalsts Latvijas jaunieSu medijpratibai” un
sniegt saturisku un metodisku atbalstu Latvijas pedagogiem kritiskas domasanas un
mediju lietoSanas prasmju integrésana macibu un audzinasanas darba. Projekts pieradijis
gan pedagogu, gan jaunieSu ieinteresétibu un atvértibu Sis témas sistematiskai un pa-
dzilinatai apguvei. Projekta laika vairak neka seSdesmit projekta skolotaji medijpratibas
programmas témas apguva padzilinati. Vairak neka 300 projekta tiesi neiesaistiti skolo-
taji regionalajos seminaros guva daléju ieskatu programmas materialos. Projekts radija
platformu, kura pedagogiem bija iespéja tikties ar dazada profila Zurnalistiem, augst-
skolu pasniedzéjiem, mediju un izglitibas politikas veidotajiem un citiem ekspertiem.
Projekts piedavaja iespéju ikvienam iesaistitajam pedagogam dalities sava pieredzg,
smelties kolégu idejas un uzklausit jauniesu redzéjumu. Priecajamies, ka projekta mate-
riali jau guvusi pielietojumu dazadu macibu priekSmetu un klases stundas, arpusstundu
pasakumos, zurnalistikas pulcinu darba un medijpratibas fakultativos. Ceram, ka Sis pro-
jekta izdevums pievérsis medijpratibai vél lielaka interesentu loka uzmanibu.

Izdevuma “Medijpratiba skolam” ir apkopta projekta “Atbalsts Latvijas jaunieSu me-
dijpratibai” pieredze. lzdevums sastav no septinam nodalam. 1. nodala iepazistina ar
projekta gaita tapuso medijpratibas programmu un materialiem. Programmu izstrada-
jusas IAC medijpratibas ekspertes Daina Zelmene un Inglna Irbite sadarbiba ar medi-
ju un izgltibas jomas profesionaliem no Kultliras ministrijas un lzglitibas un zinatnes
ministrijas, ka art ar ASV Fulbraita stipendiati. Programmas materiali aprobéti projek-
ta pedagogu seminaros, ka art izméginati darba ar vairak neka 8 tukstoSiem skolénu
projekta dalibskolas. 2. nodala atspoguloti projekta skolu pieredzes pieméri. 3. nodala
publicétas projekta daltbnieku atzinas, kas radusas programmas aprobacijas gaita, ka
arl ieteikumi medijpratibas sekmigai integrésanai macibu un audzinasanas darba. 4. no-
dala sniegts ieskats secinajumos, kas radusies projekta ietekmes mérijuma. 5. nodala
apkopoti resursi medijpratibas tematikas padzilinatai apguvei. 6. un 7. nodala ieklauti
programmas materiali krievu valoda un anglu valoda, kas izmantojami multikulturalas
klasés un darba ar mazakumtautibu izglitibas programmam.

Projekta komanda pateicas visiem dalibniekiem un partneriem par veiksmigo sadar-
bibu! Ceram, ka Sis izdevums noderés ikvienam, kurs ir ieintereséts izkopt masdienas tik
batiskas kritiskas domasanas un medijpratibas iemanas.

! Intervija Zurnalam “Ir” 2016. g. 22. septembri.



Klinta Locmele
Kultlras ministrijas
Mediju politikas
nodalas eksperte

Medijpratiba — prasme rikoties ar pasaules
dargako valutu

Ka tu lieto medijus? Un ka tu izverté, vai izlasita, redzéeta vai saklausita zina ir pa-
tiesa? Sie ir tikai divi no jautajumiem, kas iederas saruna par medijpratibu. Latvija is
jédziens (angliski — media literacy) dazu pédéjo gadu laika strauji nokluvis politikas vei-
dotaju, pétnieku, Zurnalistu, izglitibas darbinieku uzmanibas loka — tam veltitas diskusi-
jas, raidijumi, seminari un konferences... DaZs medijpratibu varétu saukt art par modes
vardu, paredzot ta slavai 1su mizu, tomér medijpratiba popularitates zenita visas pasau-
les méroga ir noklJuvusi pamatoti.

Socialajos medijos publicétie un parsutitie véstijumi pirms Brexit Lielbritanija, ASV
prezidenta vélésanu kampana, Krievijas izplatita dezinformacija ir spilgtas starptautis-
kas norises, kas parada, cik svarigi ir justies drosi ne vien uz ielas vai dzelzcela stacija,
bet art informativaja telpa. lkviens kadam pavirsi izlasitam tendenciozam rakstam soci-
alajos medijos nepardomati nospiests “share” citam draugam vai kolégim, kas to izlasis
rapigak, var radit sagrozitu iespaidu par kadu notikumu, cilvéku vai pat valsti, to skaita —
Latviju. 2017. gada vasara Kultdras ministrijas veiktais pétijums? rada, ka puse Latvijas
iedzivotaju medijus uzskata par pasaules spoguli — ja kada informacija ir publicéta vai
parraidita medijos, tatad tai var uzticéties. Lai gan aptaujas rezultati liecina par augstu
uzticésanos medijiem, tomeér tas ari signalize, ka pusei Latvijas iedzivotaju ir nekritiski
informacijas patérésanas ieradumi.

Eriks Smids (Eric Schmidt) no Google kompanijas 2013. gada esot teicis, ka mis-
dienas katras divas dienas més radam tik daudz informacijas, cik radits visa laika no
civilizacijas sakuma Iidz 2013. gadam. Tas ir milzigs apjoms! Tacu — vai visa $T informacija
ir uzticama un patiesa? Vel pirms piecpadsmit gadiem bija skaidra robeZa starp mediju
satura veidotajiem un patérétajiem. Sobrid ikviens ar telefona kameru rokas var k|Gt par
YouTube zvaigzni ar daudziem tikstoSiem sekotaju. Vai vins ir Zurnalists? Vai darbojas
péc zurnalistikas principiem un izjat atbildibu sabiedribas prieksa? Ne vienmér. Tomér
tieSi YouTube ir popularaka platforma, kura Latvijas bérni un pusaudZi pavada visvairak
laika, liecina Kultdras ministrijas pétijums. Precizak, 78 % no vairak neka 1200 aptaujata-
jiem bérniem un pusaudZiem YouTube lieto katru dienu. Piekta dala no respondentiem
Saja platforma pavada vairak neka 5 (!) stundas diena! lecientti ir mGzikas video, vlogeru
un YouTube slavenibu veidotais saturs, joku video, ieraksti, kuros var vérot, ka citi spélée
datorspéles u. c. Lai bérni un pusaudzi btu prasmigi un gudri celotaji digitalaja pasaulg,
vinu zinasanu celasoma jaieliek kritiska domasana, kas ietver ar apzinasanos, ka ekrana
vai reklama redzétais vienmér nav patiess.

Lai gan skiet, ka misdienu jauniesi, kuri pasi Instagram un ar citu aplikaciju palidzi-
bu uzlabo fotografijas, varétu labi apzinaties, ka informacija var bat art neuzticama, ie-
prieks minétie Kultlras ministrijas pétijumi liecina, ka aptuveni puse jauniesu nekritiski
palaujas uz interneta (un citviet) pieejama satura patiesumu: 54 % 15 lidz 24 gadus veci
jauniesi ir noradijusi, ka tic socialajos medijos atrodamajai informacijai, un 40 % atzist,
ka dalas ar zinam socialajos medijos, tas neparbaudot.

Noticot brinumlidzeklu reklamas solijumiem (pieméram, iemacities svesvalodu vai

LAr Latvijas iedzivotaju un bérnu un pusaudzu medijpratibas pétijumu rezultatiem var
iepazities Kulttras ministrijas timeklvietné: https://www.km.gov.lv/Iv/mediju-politika/
prezentacijas-un-petijumi.


https://www.km.gov.lv/lv/mediju-politika/prezentacijas-un-petijumi
https://www.km.gov.lv/lv/mediju-politika/prezentacijas-un-petijumi
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strauji zaudét svaru dienas laika) vai “britu zinatnieku” ieteiktajam metodém veselibas uz-
labosanai, var zaudét naudu un iedzivoties veselibas problémas. Savukart attapsanas pie
iztukSota bankas konta sagaida, ja ceriba uz veiksmi aviobilesu izlozé kads vieglpratigi ierak-
stijis savu personas un bankas kartes informaciju neeksistéjosa uznémuma timek|vietné. Un
vai nepatikams nav ari fakts, ka kadam ir izdevies git labumu no masu létticibas?

Dazi pieméri no izdomatu zinu virsrakstiem: “Izbédzis bistams noziedznieks”, “Katram
skolénam jaunaja macibu gada izmaksas 300 eiro”. Ja zina satrauc vai iepriecina, noteikti
ir verts parbaudit, vai un ko par to zino citi uzticami resursi. Nepatiesas informacijas lapas
aug ka sénes péc lietus, savu dizainu pielagojot stajiem zinu portaliem. Dazkart nelielas
izmainas ir tikai vietnes doména nosaukuma, kurs no originala var atskirties tikai ar vienu
izmainitu burtu vai aizdomigu adreses noslégumu, pieméram, com.co. Uz $adas vietnés
publicétu informaciju ir viegli uzkerties, jo zinu virsraksti nereti ir sensacionali — ar mérki
panakt péc iesp€jas vairak kliksku. Ja vél kads pazistams cilvéks ar to ir dalijies socialajos
medijos, pirmaja bridi varétu skist — $ai zinai var uzticéties. “Kur to izlasiji?” — “Interneta!”
Ta ir diezgan bieza atbilde, kas liecina, ka informacijas avotu vajadzétu parbaudit rapigak.
Tas ir pirmais solis — parliecinaties, vai par o faktu zino kads uzticams medijs vai ar tikai
klikSku mednieces — izdomato zinu lapas.

2017. gada nogalé Latvijas Bibliotekaru biedriba ar Kultlras ministrijas atbalstu orga-
nizéja Zviedrijas medijpratibas ekspertes Sofijas Malmbergas (Sofia Malmberg) vieslekciju
Latvijas Nacionalaja bibliotéka. Plasi apmekléta pasakuma ietvaros S. Malmberga dalijas
sava pieredzé, ka rikot medijpratibas veicinasanas aktivitates skolas bibliotéka. Vina rosi-
naja skolénus kritiski izvértét informaciju, ari izvéloties savu turpmako izglitibas iestadi. Ja
skolénu/studentu piesaistes kampana tiek soliti bezmaksas kuponi sporta kluba apmeklé-
jumam, varbt tas patiesiba nozimég, ka skolai nav sporta zales? Savukart solitais kupons
pusdienosanai arpus skolas var liecinat, ka tai nav édnicas, turklat japarliecinas, vai kupo-
na summa bus pietiekama, lai atlautos pusdienas tuvéeja kafejnica.

Nenoliedzami, par medijpratibas jautajumiem ir svarigi runat gimené un ar mediju
starpniecibu. Tomér seviski nozimiga ir izglitibas darbinieku iesaiste bérnu un jauniesu
medijpratibas stiprindsana. Sobrid tas lield méra atkarigs no pedagoga, bibliotekara en-
tuziasma, prasmém un iniciativas Sos jautajumus ieklaut nodarbibas, arpusklases pasaku-
mos. lespéjams, idz ar jaunas Kompetencu pieejas ievieSanu izglitibas satura medijpra-
tibas téma varétu ienemt taja nozimigaku vietu. Tiesa, ar ierakstiSanu dokumentos vien
nepietiek. Ir svarigi sniegt ari visu nepiecieSamo atbalstu pedagogiem, lai macibu satura
varétu pievérsties jautajumiem par mediju un citas informacijas kritisku izvértéSanu un
analizi, mediju lomas skaidrojumam, to nozimei varda brivibas, viedoklu daudzveidibas un
demokratijas nodrosinasana, par medijiem ka ceturto varu, to ietekmi uz dienaskartibu,
politiskajiem un citiem procesiem. Tapat ir svarigi veidot skolénos izpratni par Zurnalistu
darba bitibu (un atskiribu, pieméram, no YouTube videoblogera), dazadiem reklamas izvie-
toSanas panémieniem (slépta reklama) un citiem jautajumiem. Tas palidz skolénam drosi,
parliecinati orientéties bagataja informacijas klasta un izprast plasakus sabiedriskos procesus
un célonsakaribas, pieméram, kam un kapéc var bat svarigi, ka més noticam viltus zinam.

Mausdienas notiek cina ne tikai par to, kam cilvéki térés naudu, bet galvenokart par
misu pratiem, uzskatiem, domam un vértibam. Nepievérsot Siem jautajumiem vajadzigo
uzmanibu, riskéjam sagatavot skolénus dzivei tada pasaulé, kura vairs neeksisté. Pastav
uzskats, ka informacija un misu dati pasaules dargako “lietu” tront ir stajusies zelta un
naftas vieta. Tikpat svariga ir ari prasme ar So dargako “valttu” gudri rikoties — kritiski
izvértét un izsijat pelavas, savas uzmanibas veltiSanai atstajot to informaciju, kurai var
drosi uzticéties, kura fakti netiek aizstati ar viedokliem, kura ir skaidri saprotams: tas ir
zurnalistikas materials un tas — reklamprojekts, un kura ir veidota ar atbildibu sabiedri-
bas prieksa, nevis biznesa, politisko vai citu aprindu interesés.


com.co

Kultiiras ministrijas ieskata macibu saturam biitu jabat veidotam t3, lai vidusskolas absolventam/absolventei
biitu izveidojusas $adas prasmes, zinasanas un attieksmes:

Prasmes:
atskir faktus no viedokliem;
spéj izvertét informaciju, dekodét tas saturu un patieso véstijumu neatkarigi no kanala, kada informacija ir sa-
nemta (ari socialajos medijos);
atpazist naida runu, aizspriedumus, stereotipus vai citadi manipulativu informaciju;
izprot, ka socialie, ekonomiskie, politiskie, profesionalie, tehnologiskie faktori var ietekmét mediju saturu;
spéj identificet informacijas sniedzéja mérki, nolikus, paustas vértibas;
salidzina vairakus informacijas avotus, izvélas uzticamakos un veido savu viedokli (konstrué savas zinasanas, té-
mas izpratni);
nepiecieSamibas gadijuma prot lietot informacijas parbaudisanas metodes;
atskir uzticamu Zurnalistiku no sabiedriskajam attiecibam (pieméram, preses relizes), reklamas, sponsorétam
publikacijam/sizetiem, propagandas;
atpazist sponsorétu informaciju un dazadus reklamas veidus (tiesa, slepta reklama), atpazist reklamas socialo
mediju satura un citur;
atskir zinatniski pamatotu informaciju no medijos popularizétas pseidozinatnes, sensacionaliem atklajumiem vai
izdomatas statistikas;
atskir socialajos un tradicionalajos medijos (pa$)popularizétus modes un dzivesstila viedoklu liderus (influencers)
no dazadu jomu patiesajiem ekspertiem;
izmanto internetu drosi un jégpilni (prot izmantot internetu un digitalas tehnologijas savas ricibspé&jas nodrosinasanai,
iespéju paplasinasanai; dara to drosi un saskana ar mediju vides lietoSanas juridiskajiem nosacijumiem);
rada un dalas ar vienkarsu vai multimodalu mediju saturu dazados formatos, ari video.

Zinasanas:
apzinas un izprot realitates un medijos atspogulotas realitates atskiribu;
zina, kas var ietekmét kada notikuma/procesa/personas atainojumu medijos;
zina, ka viens un tas pats notikums/process/persona dazados medijos var tikt atspogulots atskirigi;
zina par dazadiem manipulacijas veidiem, kas var tikt lietoti informacijas sagroziSanai;
ir informéts par viltus zinu fenomenu, izprot to veidosanas iemeslus (nolikus) un izplatidanas mehanismus;
apzinas mediju lomu un nozimi varda brivibas, viedok|u daudzveidibas un demokratijas nodrosinasana; izprot medi-
ju ka ceturtas varas nozimi, ietekmi uz sabiedribas dienaskartibu, politiskajiem un citiem procesiem;
zina par informacijas burbulu (echo chambers) veidosanos; apzinas faktorus, kas ietekmé personigo informacijas
telpu, izprot nepiecieSamibu paplasinat informacijas avotu skaitu un pievérst uzmanibu to kvalitatei un uzticamibai;
apzinas, ka socialo mediju satura atlasi liela méra ietekmé algoritmu darbiba, tapat ar to, ka interneta meklé-
tajprogrammu piedavatie atlasitie rezultati nav neitrali; apzinas, ka pirmie piedavatie rezultati nenozimé, ka tie
ir uzticamakie; $is zinasanas lieto praksé ikdiena, pienemot Iemumus par uzticamiem/neuzticamiem informacijas
avotiem;
ir informéts par viedok|u lideru darbibas specifiku, art socialo un tradicionalo mediju ietekmi uz viedok|u lidera
popularitates veido3anos.

Attieksmes:
nepiedalas tadas informacijas veidosana, kas ietver naida runu, ir aizspriedumus, ste-
reotipus veicinos$a vai citddi manipulativa;
sastopoties ar ieprieks minéto informaciju, veic darbibas, lai novérstu Sadas informaci-
jas talaku kopigosanu un izplatisanu;
viedok]u, informacijas izmantosanu, publiskoSanu un kopigosanu veic étiski un atbildi-
gi, ievérojot autortiesibas un cienu pret paréjiem sabiedribas locekliem;
atbildigi lldzdarbojas zinasanu, viedok|u radiSana, klGstot par mediju satura autoru un
mazinot nepietiekamu informétibu, neizpratni sabiedribai svarigos jautajumos;
intereséjas par sabiedriski nozimigiem, ari politiskiem, notikumiem vietéja kopien3,
valsti, Eiropa, pasaulé un izsaka savu viedokli par Siem procesiem.




Programmas merkis

Projekta uzdevumi

Programmas
meérkauditorija

Programmas satura
pamatjautajumi

L Medijpratibas programma un materiali

Programma “Medijpratibas veicinasana macibu un
audzinasanas darba”

Paaugstinat pedagogu profesionalo kompetenci medijpratibas, kritiskds domasanas un
informacijpratibas attistiSanai macibu procesa.

Sniegt saturisku un metodisku atbalstu dazadu macibu priekSmetu skolotajiem, kla-
Su audzinatajiem un skolu administracijai medijpratibas macisana un integrésana
macibu procesa, lai skoléniem veidotu aktualas 21. gadsimta kompetences.
Stiprinat pedagogu zinasanas un prasmes kritiskas domasanas un problémrisinasa-
nas un pilsoniskas lidzdalibas caurviju prasmju pilnveidosana lietpratiba balstita iz-
glitibas satura.

lepazistinat pedagogus ar medijpratibas tematika pieejamajiem resursiem un to iz-
mantosSanas iespéjam.

Veicinat pedagogu profesionalo sadarbibu un pieredzes talakizplatibu.

Dazadu macibu priekSmetu skolotaji, klaSu audzinataji, skolu administracija.

Medijpratibas batiba un aktualitate, jaunakie pétijumi un teorétiskas atzinas par
medijpratibas vietu musdienu informacijas vidé un jauniesi ka mediju lietotaji.
Latvijas mediju vides raksturojums, tradicionalie un jaunie mediji. Latvijas sabiedri-
bas medijpratiba. Sabiedriskie mediji, to uzdevumi.

Medijpratibas vieta lietpratiba balstita izglitibas pieeja, medijpratibas integrésanas
iespéjas dazadas macibu jomas: valodas; socialaja un pilsoniskaja; kultlras izpratnes
un pasizpausmes maksla u. c.

Kritiskas domasanas bltiba un aktualitate, informacijpratibas jédziens. Kritiska do-
masana un informacijpratiba kompetencu pieeja balstita macibu satura. Kritiskaja
domasana balstits macibu un audzinasanas process.

Informacijpratibas sekmésanas iespéjas macibu un audzinasanas darba — stratégijas
un metodiskas pieejas, kuras veicina skolénu spéju atrast, atlasit, novértét, analizét
un izmantot informaciju. Vizualas informacijas analze.

Informacijpratiba darba ar medijiem. Kvalitativa Zurnalistika un uzticama satura pa-
matprincipi. Viedok|u ietekmésanas panémieni medijos un stratégijas to atpazisa-
nai. Viltus zinas un maldinosas informacijas atpazisana.

Metodiskas pieejas atbildigai mediju satura lietoSanai un veidosanai. Zinas, to saga-
tavoSana. Intervijas soli un principi.

Pedagogu sadarbibas iespéjas skola, attistot skolénu domasanas prasmes un Isteno-
jot vienotu skolas pieeju kompetencu izglitibas ievieSana.

Latvijas skolu pieredze medijpratibas apguvé: izaicinajumi, labas prakses pieméri,
resursi. Prakses analize.

Atbalsta resursi medijpratibas integréSanai macibu un audzinasanas darba.



Merkis

Norise

1. Medijpratibas butiba un aktualitate

Veidot zinasanas par medijpratibas jédziena saturu un aktualizét prieksstatus par medij-
pratibu ka nozimigu 21. gadsimta kompetenci.

1. Vaditajs jauta, vai dalibnieki ir dzirdéjusi jedzienu “medijpratiba”, un l0dz sniegt jée-
dziena izpratnes skaidrojumus.

2. Vaditajs rosina diskusiju. Jautajumi diskusijai:

Kade| medijpratiba ir kluvusi 1pasi aktuala pédéjo gadu laika?

Kadi procesi, notikumi Latvija un pasaulé apliecina medijpratibas aktualitati?

3. Dalibnieki strada ar darba lapas “Medijpratiba — jédziens un pielietojums” 1. uzdevu-
mu, parruna rezultatus nelielas grupas.

4. Vaditajs lidz daltbniekus daltties ar savu mediju lietoSanas pieredzi — gan pozitiviem,
gan negativiem piemériem.

5. Dalibnieki strada Cetras grupas, pildot darba lapas “Medijpratiba — jédziens un pie-
lietojums” 2. uzdevumu. Katra no grupam aizpilda vienu tabulas sadau, prezenté to
paréjam grupam. Citu grupu daltbnieki uzdod jautajumus un papildina tabulu.

6. Nosléguma vaditajs uzaicina katru dalibnieku pabeigt teikumu: “Lai uzlabotu savu
medijpratibu, es ...”

MEDI)PRATIBA




Darba lapa. Medijpratiba — jédziens un pielietojums

|. uzdevums
Izlasi medijpratibas definicijas. Balstoties uz savam zinaSanam un definicijas sniegto informaciju, uzraksti tris
vissvarigakas pazimes, kas raksturo medijpratigu cilvéku.

Medijpratiba ir zinasanu un prasmju kopums, kas nepie-
cieSams darbam ar informacijas avotiem, — informacijas
atrasanai un analizei, informacijas sniedzéju funkciju
izpratnei, informacijas satura kritiskam izvértéjumam,
objektivas informacijas atskirSanai no tendenciozas, da-
zados avotos pieejamo zinu salidzinajumam, lai veidotu
savu pamatotu viedokli. Medijpratiba ietver ari prasmi
praktiski lietot medijus.t

1 Latvijas mediju politikas pamatnostadnes.

Medijpratiba ir prasme uztvert, saprast, analizét un vértét mediju véstijumus.’ Medijpratiba ietver mediju
lomas un uzdevumu izpratni, mediju darbibas konteksta izjltu, spéju analizét mediju saturu, spéju atpazit ma-
nipulativus panémienus, prasmi izmantot medijus macibam, pilsoniskai ltdzdalibai, savstarpéjai komunikacijai,
prasmi iesaistities mediju satura veido$ana, spéju lietot medijus drosi, mediju tehnologiju lietoSanas iemanas.

2 Wilson, C. [etc.]. (2011). Media and information literacy: Curriculum for teachers. Paris: United Nations Educational,
Scientific and Cultural Organization.

Pieejams: https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pfoooo142471

2. uzdevums

Ka medijpratiba var noderét $ajas jomas?

|kdiena un sadzivé Macibas un karjera

Pilsoniskaja lidzdaliba (®)| Personigaja un sabiedribas kopéja drogiba

izglitibas
&
2,
>
R\
2N


https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000192971

2. Mediju vide Latvija

Rosinat izpratni par Latvijas mediju vides izaicinajumiem un ar to saistitajiem riskiem;
aktualizet medijpratibas nozimi Latvijas mediju satura efektiva izmantoSana.

Vaditajs aicina dalibniekus sniegt savus prieksstatus par mediju vidi Latvija un atbildét
uz jautajumiem:

Kada veida/formatu (drukatie, elektroniskie, TV, radio) mediji ir pieejami?
Kadas valodas mediji ir pieejami?

Kada satura mediji (zinu, izklaides, nozaru, profesionalie u. c.) tie ir?

Kurs mediju saturs ir pieejams bez maksas, par kuru saturu ir jamaksa?

Ka pédéjos gados sabiedriba ir mainijusies mediju patérina ieradumi?

1. Dalibnieki iepazistas ar darba lapu “Latvijas mediju vides raksturojums” un aizpilda
1. uzdevuma tabulu, nosakot, kadus riskus individiem un sabiedribai kopuma rada
tabula minétas Latvijas mediju vides raksturiezimes. Péc tabulas aizpildisanas dalib-
nieki parruna viedok|us.

2. Vaditajs aicina izpildit darba lapas 2. uzdevumu, raksturojot Latvijas mediju vides
pozitivos aspektus. lespéjams rosinat dalibniekus domat par Latvija pieejamo pla-
So mediju klastu, zinamam mediju vides personibam, kvalitativiem raidijumiem,
sabiedribai nozimigiem pétnieciskas Zurnalistikas piemériem, interesantiem nozaru
(kultdras, sporta u. tml.) medijiem, veiksmigiem vietéjo un regionalo mediju darbi-
bas piemériem u. c.

3. Vaditajs informé, ka mediju vides pétniecibai un analizei arvien vairak pievérsas
akadémiskas aprindas. lespéjams demonstrét pétijumus un monografijas (sk. iz-
mantotas literatlras sarakstu). Vaditajs lGdz dalibniekus iepazities ar daziem mediju
ekspertu viedokliem darba lapa “Mediju vide citatos”, izvéléties vienu no citatiem
un uzrakstit savu komentaru par to. Dalibnieki parruna uzrakstito. Vaditajs mudina
izteiktos viedok|us ilustrét ar konkrétiem piemériem no Latvijas mediju vides.

(Latvijas mediju vides raksturojums sagatavots péc: Latvijas mediju vides daudzveidiba.
V. Zelces red. (2018), pieejams https://www.szf.lu.lv/fileadmin/user_upload/szf _faili/
Petnieciba/Latvijas-mediju-vides-daudzveidiba-small.pdf; Roiukalne, A. Kam pieder me-
diji Latvija?(2013); Veinberga, S. Mediju pratibas problémas Latvija, pieejams https://sandra
veinberga.com/2017/08/31/mediju-pratibas-problemas-latvija; Dulevska, A. Latvi-
jas mediju vide — starp Krievijas “maigo varu”, Latvijas maigo likumu un skarbam interesu
sadursmém, pieejams http://www.delfi.lv/news/comment/comment/aija-dulevska-
latvijas-mediju-vide-starp-krievijas-maigo-varu-latvijas-maigo-likumu-un-
skarbam-interesu-sadursmem.d?id=42677300)


https://www.szf.lu.lv/fileadmin/user_upload/szf_faili/Petnieciba/Latvijas-mediju-vides-daudzveidiba-small.pdf
https://www.szf.lu.lv/fileadmin/user_upload/szf_faili/Petnieciba/Latvijas-mediju-vides-daudzveidiba-small.pdf
https://sandraveinberga.com/2017/08/31/mediju-pratibas-problemas-latvija
https://sandraveinberga.com/2017/08/31/mediju-pratibas-problemas-latvija
http://www.delfi.lv/news/comment/comment/aija-dulevska-latvijas-mediju-vide-starp-krievijas-maigo-varu-latvijas-maigo-likumu-un-skarbam-interesu-sadursmem.d?id=42677900
http://www.delfi.lv/news/comment/comment/aija-dulevska-latvijas-mediju-vide-starp-krievijas-maigo-varu-latvijas-maigo-likumu-un-skarbam-interesu-sadursmem.d?id=42677900
http://www.delfi.lv/news/comment/comment/aija-dulevska-latvijas-mediju-vide-starp-krievijas-maigo-varu-latvijas-maigo-likumu-un-skarbam-interesu-sadursmem.d?id=42677900

MEDIJPRATIBA

SKOLAM

Darba lapa. Latvijas mediju vides raksturojums
l. uzdevums

Mediju vides raksturojums lespéjamie riski

1. Neliela kopéja mediju auditorija
un daudz savstarpéji konkuréjosu
mediju.

2. Medijos samazinas originala (mediju
redakcijas veidota) satura apjoms.
Palielinas parpublicéta, iepirkta un
neprofesionalu radtta satura apjoms.

3. Mediju finansialo situaciju nozimigi
ietekme valsts ekonomiska situacija.

4. Ir necaurskatama mediju ekonomika
un Tpasnieki.

5. Latvijas auditorija plasi patére arpus
Latvijas, Tpasi Krievija, veidotu mediju
saturu.

6. Mediju vidé pastav vairaki profesio-
nalas étikas kodeksi, bet tie nav
saistosi visiem Zurnalistiem.

7. Trikst kvalitativa mediju piedavajuma
jaunieSiem.

2. uzdevums
Kadas pozitivas iezimes, tavuprat, raksturigas Latvijas mediju videi? Nosauc konkrétus piemérus.




Darba lapa. Latvijas mediju vide citatos

A. Misdienas Latvijas iedzivotajiem ir pieejams satura, formatos un zanros plaés un daudzveidigs mediju klasts,
kuru ir iespéjams lietot ar dazadu tehnologiju — papira, radio, televizora, datora, viedtelefona — starpniecibu.
(V. Zelce)

B. Digitalas kultdras laikmeta mediju daudzveidibu vairo daudzo mediju lietotaju iesaiste satura veidosana. Tacu
vienlaikus tas samazina auditoriju katram medijam atseviski, izkliedéjot patérétajus, nekoncentréjot tos viena
medija un ta satura lietojuma. Probléma rodas art no auditorijas fragmentacijas — sadaliSanas Sauras lietotaju
nisas, pateicoties socialajiem tikliem. (S. Lasmane)

C. samazinas biznesa zinu daudzums, nopietnu kultiras notikumu atspogulojumu aizvieto izklaides jaunumi,
starptautisko noriSu informacijas vieta tiek publicétas katastrofu un nelaimes gadijumu zinas no citam valstim,
socialas problémas tiek paraditas ar deviantu individu palidzibu. Mediju saturu parplidina praktiska informaci-
ja, kas palidz cilvekiem iepazit sevi un baudit dzivi. Nopietnas zinas un analizi aizvieto dzives svinésanas, TV Sovi,
dzives stila materiali. (A. RoZukalne)

D. Pieaug zinu dramatizacijas un sensacionalizacijas tendences. Ari politikai veltitas zinas zurnalisti arvien retak
piedava politisko ideju un procesu analizi, zinu centra noliekot politisko spélétaju personibas. Vinu savstarpéjas
attiecibas, rakstura vai komunikacijas Tpatnibas un privatas dzives nianses mediju skatijuma ir svarigakas par
pienemtajiem Iémumiem. (A. RoZukalne)

E. Latvijas mediju produkcijai nav péctecibas, klasiku, véstures, laikmetam atbilsto3as izglitibas, ekspertu, kvalita-
tes standartu, profesionalas organizacijas un periodikas. (S. Veinberga)

lzvélies vienu no citatiem un uzraksti savu komentaru par to.




3. Latvijas sabiedribas medijpratibas novertéjums

Merkis Radit interesi un sekmét izpratni par sabiedribas medijpratibas novértésanas iespé-
jam, nostiprinat [lemumu pienemsanas un argumentu veidoSanas prasmes, ka ari datu
analizes un interpretacijas iemanas, uzlabot spéju formulét faktos balstitu personigo
viedokli.

Norise 1. Vaditajs ludz dalibniekus padomat katram par saviem mediju lietoSanas ieradu-
miem: kada veida medijus (drukatos, elektroniskos, TV, radio) lieto, kadam nolikam
lieto, kadu saturu lieto, cik bieZi lieto?

2. Vaditajs lGdz atceréties, kadas pazimes raksturo medijpratigu cilvéku, un aicina da-
[Tbniekus novértét savas mediju lietoSanas prasmes skala no 1 Iidz 4, kur 1 apzimé
|loti vaju medijpratibas limeni, bet 4 — Joti labu medijpratibas limeni. Lidz dazus da-
[Tbniekus dalities ar savu medijpratibas pasvértéjumu un pamatot izvéléto vértéjumu.

3. Vaditajs aicina pardomat, kadi faktori ietekmé cilvéka medijpratibas Iimeni (izglitiba,
vecums, nodarbosanas, pieredze). Ka varétu bit vértéjams Latvijas sabiedribas ko-
péjais medijpratibas [imenis?

4. Dalibnieki strada ar darba lapu “Latvijas sabiedribas medijpratiba — mans veérte-
jums”. Katrs dalibnieks izvélas poziciju (Latvijas sabiedriba ir/nav medijpratiga), kurai
tas vairak piekrit, un uzraksta pozicijas pamatojumu (argumentus, pieradijumus).

5. Katras pozicijas parstavji nostajas rinda preti otras pozicijas parstavjiem, pa vidu at-
stajot nedaudz brivas telpas (vismaz dazu solu platuma).

6. PamiSus katra no pusém iepazistina ar saviem argumentiem un pieradijumiem. Ja
kads no pretéjas puses argumentiem/pieradijumiem ir parliecinoss, oponenti var
mikstinat savu poziciju, sperot soli otras pozicijas virziena.

. Pozi(1)A

7. Vaditajs aicina stradat ar darba lapu “Latvijas sabiedribas medijpratiba pétijjumos”.
Dalibnieki iepazistas ar pétijjuma datiem un sniedz tiem savu vértéjumu.

8. Nosléguma diskusija vaditajs aicina pardomat, kam un kas batu jadara, lai sekmétu
sabiedribas medijpratibas uzlabosanos.

9. Dalibnieki strada ar darba lapu “Sabiedribas medijpratiba — kurs ir atbildigs?”, paros
vai nelielas grupas parruna rezultatus.




MEDIJPRATIBA

SKOLAM

Darba |apa. Latvijas sabiedribas medijpratiba — mans vertejums

Pieradijumi — pétijumu dati, ekspertu citati, gadijumu pieméri u. c.

Arguments — logisks sava viedokJa pamatojums.

Latvijas sabiedriba( IR ) medijpratiga Latvijas sabiedriba (NAV /medijpratiga
1. arguments 1. arguments
Pieradijumi Pievadijumi
2. arguments 2. arguments
Pieradijumi Pieradijumi




MEDIJPRATIBA

SKOLAM

Darba lapo\. Latvijas sabiedribas medijpratiba pétijumos

Vzdevums
1. lepazisties ar agentdras “Latvijas Fakti” 2017. gada péc Kultliras ministrijas pasttijuma veikta pétijuma
datiem par Latvijas sabiedribas medijpratibas limeni.
https://www.km.gov.Iv/Iv/mediju-politika/prezentacijas-un-petijumi
2. Balstoties uz pétijuma datiem, sniedz savu vértéjumu par Latvijas sabiedribas medijpratibas [imeni.

1. attéls.
Vai, jUsuprat, pastav atskirtbas taja, ka informacija par vienu un
to pasu notikumu tiek atspogulota dazados medijos?

Ja,
informacija NE, visur ir
médz 24% vienddi.
atskirties.
0
18% Neesmu
pleversis/pieversusi
4% MZW\aV\I-bM.
Gruati atbildeét.
2. attéls.

Vai jums ir viegli medijos atskirt uzticamu informaciju no maldino3as?

Man ir gadijies noticét
maldinodai informacijai.

22% Man pietrakst zindsanu
par to, ka atpazit
uzticamu informaciju

Es spgju 40% [ medijos.

atpazit, kura
informacija ir
uzticama.

27%
Es par to neesmu
domajis/domajusi.

3. atteéls.
Vai jus bltu gatavs/gatava kaut ko darit, lai uzzinatu ko vairak par medijpratibu?

Pédéja laika masu medijos izskan jédziens
“medijpratiba”, ar ko tiek saprasta prasme
kritiski izvértét mediju sniegto informaciju un
atskirt uzticamu zZurnalistiku no viltus zinam.
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Darba lapa. Sabiedribas medijpratiba — kurs ir atbildigs?

Atbildigais Kas jadara medijpratibas veicinasanai?

Katrs cilveks pats

Mediji

Skolas, skolotaji

D
ViS4

Bérnu un jauniesu vecaki

Cits ...
(kas?)




4. Sabiedriskie un komercialie mediji

Merkis lepazities ar sabiedriskajiem un komercialajiem medijiem un to atskirtbam.

Norise 1. Vaditajs iepazistina ar nodarbibas mérki.

2. Vaditajs paskaidro, ka atkariba no mediju 1pasnieka medijus iedala divas grupas: sa-
biedriskajos un komercialajos medijos. Vaditajs jauta daltbniekiem, kas, vinuprat, ir
raksturigs sabiedriskajiem un komercialajiem medijiem, ar ko abi mediju veidi atSkiras.

3. Dalibnieki sanem darba lapu ar skaidrojumu par sabiedrisko un komercialo mediju
uzdevumiem, Tpasniekiem un saturu. Péc iepaziSanas ar informaciju dalibnieki veic
mediju salidzinajumu un atbildes atzimé Venna diagramma. Atbildes parruna; vadi-
tajs akcenté, ka sabiedriskie mediji nav valsts mediji, tie parstav visas Latvijas sabied-
ribas intereses. Sabiedriskie mediji ir redakcionali neatkarigi, finansiali patstavigi un
darbojas sabiedribas interesés. To galvenais uzdevums ir sabiedriska pasttijuma
programmu veidoSana un izplatisana.

4. Vaditajs nosauc vairakus medijus. lesp&jamie pieméri: Delfi.lv (komercialais me-
dijs), Lsm.lv (sabiedriskais medijs), LNT (komercialais medijs), LTV 1 (sabiedriskais
medijs), Radio SWH (komercialais medijs) un Latvijas Radio 1 (sabiedriskais medijs).
Dalibnieki patstavigi meklé atbildes uz jautajumiem:

Pie kuras grupas medijs pieder — vai tas ir sabiedriskais vai komercialais medijs?
Kas ir medija mérkauditorija?
Kas raksturo So mediju, kada veida informaciju tas izplata?

5. Atbildes parruna; komercialo un sabiedrisko mediju piemérus dalibnieki atzime
darba lapa.

6. Vaditajs iepazistina dalibniekus ar Latvijas sabiedriskajiem medijiem, Tsi tos raksturojot.
Televizijas kanali: LTV 1 (visparéjo interesu kanals), LTV 7 (aktiva dzivesstila un sporta
kanals). Radiostacijas: Latvijas Radio 1 (informéjosa, analizéjosa programma), Latvijas
Radio 2 (latvieSu mizikas programma), Latvijas Radio 3/Klasika (klasiskas mazikas raid-
stacija), Latvijas Radio 4/Doma laukums (programma krievu un citas Latvija dzivojoso
mazakumtautibu valodas par Latvijas politisko, socialo, tautsaimniecibas un kultlras
dzivi), Latvijas Radio 5/Pieci.lv (popularas Latvija raditas mdizikas programma), Lat-
vijas Radio 6/NABA (kultiras, pilsétas vides un alternativa dzivesveida programma).
Zinu portals: Lsm.lv (sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzek|u vienotais zinu portals).

7. Dalibnieki iepazistas ar vienas dienas zinu atspogulojumu divos televizijas kanalos:
sabiedriskaja televizija LTV 1 un komercialaja televizija TV 3 vai cita komercialaja
televizijas kanala. Dalibnieki analizé informaciju, atbildot uz jautajumiem:

Kuri notikumi ir atspoguloti abos medijos?

Ka notikumi ir atspoguloti katra televizijas kanala?

Kadi virsraksti izmantoti notikumu atspogulosanai? Par ko tie liecina?
Kas ir lidzigs notikusa izklasta? Kapéc?

Kas ir atskirigs notikusa izklasta? Kapec?

8. Vaditajs uzaicina dalibniekus izvéleties vienu aktualitati sava dzivesvieta un sagata-
vot virsrakstu zinai par to publicésanai sabiedriskaja zinu portala Lsm.lv un komer-
cialaja medija Kasjauns.lv.




Darba lapa. SABIEDRISKIE UN KOMERCIALIE MEDUI

Vzdevums

Izlasi informaciju un salidzini sabiedriskos un komercialos medijus.

Sabiedriskie mediji pieder sabiedribai. Sabiedrisko
mediju mérkis ir kalpot sabiedribas interesem un
atbildigi veidot neatkarigu, demokratisku saturu vi-
sam sabiedribas grupam neatkarigi no to etniskas,
religiskas, politiskas vai citadas piederibas. To uzde-
vums ir sniegt daudzveidigu un visaptverosu infor-
maciju par sabiedribai bitisko, informét, izglitot un
artizklaidet.

Komercialie mediji pieder 1pasniekam, uznémeéjam.
Medija 1pasnieks brivi izvélas sabiedribas grupu, kurai
adresé mediju saturu, pieméram, cilvékus, kas inte-
reséjas par kulinariju, tehnologijam, vai citus intere-
sentus. Komercialo mediju mérkis ir pelnit, apmieri-
nat savas mérkauditorijas intereses, informét, sniegt
viedokli un izklaidét.

)i
Sabiedriskie El |

medji L

L1

\ .y
Komercialie
med(ji

Piemers

Piemeérs

Piemeérs
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5. Zurnalista profesija

lepazities ar dazadu jomu Zurnalistu darba specifiku un galvenajiem pienakumiem.

Dalibnieki iepazistas ar Zurnalista profesijas aprakstu. Pieejams: http://www.nva.gov.
Iv/karjera/index.php?cid=10&mid=118 &mode=prof&pvr_id=392

1.

2.

3.

Dalibnieki atbild uz jautajumiem:

Kadi ir Zurnalista galvenie darba pienakumi?
Kada izglitiba ir jaieglst, lai klGtu par Zurnalistu?

Kadam prasmém ir japiemit Zurnalistam?

Vaditajs iepazistina ar nodarbibas mérki. Dalibnieki iepazistas ar Zurnalista pienaku-
mu aprakstiem, kas minéti darba lapa “Zurnalista profesija”, un nosaka, kuras jomas
Zurnalists atbilst katram aprakstam. Atbildes tiek parrunatas.

Vaditajs aicina atbildes apkopot un papildinat katras jomas Zurnalistam veicamo pie-
nakumu sarakstu.

Dalibnieki sanem uzdevumu izpétit un nosaukt vienas Zurnalistikas jomas pieméru
no Latvijas Zurnalistikas prakses. Dalibnieki atbild uz jautajumiem:

Kurs Zurnalists Latvija parstav tavu izvéléto jomu?

Kura medija Zurnalists darbojas?

Kadas ir spilgtakas publikacijas/sizeti, ko Zurnalists sagatavojis
vai redaktors vadijis?

Kadus tris jautajumus tu velétos uzdot Zurnalistam par vina darbu?

Kadam aktualitatém Latvijas dzive, tavuprat, Sobrid Zurnalists seko?



http://www.nva.gov.lv/karjera/index.php?cid=10&mid=118&mode=prof&pr_id=392
http://www.nva.gov.lv/karjera/index.php?cid=10&mid=118&mode=prof&pr_id=392

Darba lapa. Zurnalista profesija

Zurnalisti specializéjas dazadas jomas. Izlasi Zurnalista darba aprakstu un nosaki, kura joma Zurnalists ir specializé-
jies. Jomas — sporta Zurnalists, redaktors, televizijas Zurnalists, muzikas Zurnalists.

Organizé darbu medija (drukataja, raidosaja vai elektroniskaja)
un vada Zurnalistu darbu. Dod darba uzdevumus, pieméram,
intervét kadu cilvéku, sagatavot rakstu par aktualu problému.
Péc tam kad Zurnalists ir sagatavojis materialu (pieméram, in-
terviju, problémrakstu), to parskata un, ja nepiecieSams, iesaka
uzlabojumus. Organizé sanaksmes, vérté padarito, informé par
jaunumiem, uzklausa ieteikumus. Ir atbildigs par medija sniegto
informaciju. Ari pats var sagatavot materialu medijam.

Tiekas ar redaktoru, lai apspriestu veicamos uzdevumus un
terminus. Veido zinas, rakstus, intervijas. Intervé sportis-
tus, trenerus, piedalas sporta pasakumos, pieméram, spée-
lés, turniros, preses konferencés. Darbs var bt saistits ar
celoganu, kontaktu veido3anu ar dazadiem sporta jomas
sp'eciélistiem. Cengas sagatavot aizraujosu informaciju par-
staveta sporta veida lidzjutéjiem.

Tiekas ar redaktoru un saskano témas, kuras pé-
tis. Raksta koncertu un mizikas albumu recenzijas,
analizé aktualas mizikas tendences, intervé mazi-
kus. Apmeklé koncertus, muazikas festivalus, mu-
zikas ierakstu studijas. Liela dala no informacijas,
kuru sagatavo, ir kritika. Sie Zurnalisti parasti ir labi
izghttoti mazikas joma.

vSiag?tavo informaciju raidijlumiem. Var stradat da-
Zfidl, pieméram, Sagatavot zinas, p&tnieciskos rai-
d.uumus un notikumu analizi. Var bit reportieris
diktors, raidijumu vaditajs u. c. Laj sagatavotos,

raidri .
'alduumam, sadarbojas ar redaktoriem, operato-
riem, reZisoriem u. c.




6. Kas ir zina

Merkis lepazities ar zinas uzbavi un veidoSanas nosacijumiem.

Norise 1. Vaditajs iepazistina ar nodarbibas mérki un |Gdz dalibniekus nosaukt vienu aktualu
zinu par notiekoSo Latvija. Daltbnieku atbildes vaditajs apkopo.

2. Vaditajs skaidro, ko nozime zina.
Zina ir noteikta veida atlastta, apstradata un sakartota informacija par ieprieks nezi-
namu notikumu, cilvéku ricibu vai izteikumu pédgjas diennakts laika. (Kruks Sergejs,
RadioZurnadlistika, R., Valters un Rapa, 2005.)

3. Vaditajs iepazistina ar labas zinas kritérijiem un kopa ar daltbniekiem izvérté, kuriem
no kritérijiem nodarbibas sakuma minétas zinas atbilst.
Labas zinas kritériji (péc: Reporters’ Handbook A Quick éGuide to the ABC’s of Good
Journalism. Constitutional Rights Foundation, 2005):
savlaicigums, aktualitate;
tuvums; zina par notieko$o un aktualo tuvuma;
nozimigums; zina ir nozimiga lasitaja/skatitaja dzivibai, izglitibai, veselibai, labklajibai;
ietekme; zina par problému, kas ietekmé daudzus cilvékus;
konflikts; ja par kadu notikumu domas dalas, tad zina piesaista uzmanibu;
prominence; zinas par slaveniem cilvékiem ieintereség;
neparastums; neparasti notikumi piesaista uzmanibu;
nezina, kas bds talak.

4. Vaditajs skaidro, ka zinas tiek veidotas. Zinas cilvéki sanem ar radio, televizijas, inter-
neta un laikrakstu starpniecibu. Zinas sagatavo Zurnalisti, kurus dévé par reportie-
riem. Reportazas ir objektivs notikumu atstastijums. Reportieris, veidojot reportazu,
atbild uz sesiem “K”: Kas? Ko? Kur? Kad? Ka? Kapéc? Zinas sak ar bitiskako informa-
ciju. Zurnalists strada, balstoties uz faktiem, pasniedz tos interesanta veida; sagata-
vojot zinas, parbauda faktu patiesumu, norada avotus, no kuriem informacija iegtta.

5. Vaditajs sagatavo dalibniekiem vienu publicétas zinas pieméru un aicina iepazities ar
zinas uzbavi. Dalibnieki atbild uz jautajumiem:

Ka zinas virsraksts piesaista lasitaja uzmanibu?
Ar kadiem izteiksmes l1dzek|iem uzmaniba tiek piesaistita?

Kada informacija ir rodama teksta pirmaja atkapée?
Ka s1informacija ieinterese lasit zinu talak?

Kada informacija noradita talakaja zinas izklasta?

6. Vaditajs skaidro zinas uzbavi.

Zinas virsraksts piesaista lasitaja uzmanibu. Zinas ievadu jeb pirmo atkapi deve par
lidu (no anglu valodas varda lead — vadit), taja sniedz ieskatu raksta batiba un iein-
teresé lasitaju lasit talako informaciju. Raksts turpinas ar paplasinajumu, kura tiek
izskaidrota un paplasinata ievada sniegta informacija, skaidroti fakti, kas ieguti, no-
vérojot notikumus vai intervéjot cilvékus, izmantots izpété vai aptaujas uzzinatais,
ievietotas atsauces uz pétijumiem u. c. informacijas avotiem, var b{t aprakstita noti-
kuma prieksvésture, sniegta informacija par notikuma iesaistitajiem cilvékiem.

7. Vaditajs aicina sagatavot publicésanai timek|vietné zinu par notikumu klases dzive
un izmantot darba lapu “Zinas sagatavosana”.

izglitibas
&
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Darba lapa. Zinas sagatavosana

Virsraksts

levads/lids

Zinas paplasinajums

KAS ir noticis?

KAD ir noticis?

KUR ir noticis?

KA? Par ko ir zina?

KO ietekmé, iesaista, veicina?

KAPEC notiekogais ir nozimigs?
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7. Kvalitativa zinu raidijuma veidosSana

Veicinat izpratni par kvalitativas Zurnalistikas principiem, sekmét kritiskas domasanas
un léemumu pienemsanas prasmes, stiprinat diskusiju kulttru.

1. Vaditajs demonstré uz ekrana (vai nolasa) apgalvojumus un ladz dalibniekus izteikt

attieksmi pret Siem apgalvojumiem. Ja dalibnieks apgalvojumam piekrit, vinam ir
japiecelas kajas; ja nepiekrit — japaliek sézam. Péc katra apgalvojuma vaditajs aicina
daZus dalibniekus pamatot savu attieksmi pret to.
Apgalvojumi:
Zinu kvalitate ir svarigaka neka zinu atrums.
Lai noskaidrotu patiesibu, Zurnalists drikst izmantot nelikumigas metodes.
Sabiedriba vélas dzirdét vairak pozitivu zinu.

. Vaditajs informé, ka zurnalistiem vinu darba nereti ir jaizverte situacijas, kuras sadu-

ras dazadas intereses, un nakas pienemt sarezgitus [emumus. Kvalitativi mediji sava
darba censas nodroSinat sabiedribas tiesibas uz informaciju un vienlaikus ievérot
augstus moralos un juridiskos standartus. Vaditajs |Gdz nosaukt kvalitativu mediju
(portalu, raidijumu, preses izdevumu) piemérus un pamatot, kadé| nosauktie uzska-
tami par kvalitativiem medijiem.

. Dalibnieki sadalas grupas. Vaditajs izskaidro situaciju: katra grupa ir zinu raidijuma

redakcija, kas darbojas atbilstosi kvalitativas Zurnalistikas standartiem. Redakcijam
javeic divi uzdevumi.

. Grupas strada ar darba lapas “Darbs kvalitativa medija redakcija” 1. uzdevumu. Katra

grupa no dota saraksta izvélas piecas témas padzilinatai atspogulosanai vakara raidi-
juma. Vaditajs grupu (redakciju) izvéles fiksé kopéja tabula uz tafeles. Vaditajs rosina
nosléguma diskusiju, izvirzot $adus jautajumus:

Péc kadiem principiem zinu témas tika atlasrtas?
Ka grupa noritéja izvéles process?
Kas sekméja, kas traucéja lemuma pienemsanu?

lespéjams kopa noskatities attieciga datuma “Panoramu”

(pieejams: https://Itv.lsm.Iv/Iv/raksts/18.10.201 8 -panorama.id142053/)
vai citu zinu raidijumu, lai salidzinatu savas tému izvéles ar mediju
profesionalu izvélétajam témam.

. Grupas strada ar darba lapas “Darbs kvalitativa medija redakcija” 2. uzdevumu un

pienem lémumu par Sokéjosas, bet neparbaudamas informacijas publiskosanu. Kat-
ra grupa strada ar sagrieztu kartiSu komplektu (darba lapa “Publiskot vai nepublis-
kot”). Kartites jaskiro divas grupas — argumenti, kas stiprina poziciju “publiskot”, un
argumenti, kas stiprina poziciju “nepubliskot”. Grupas (redakcijas) pazino savu lemu-
mu un ta pamatojumu. leteicamie jautajumi nosléguma diskusijai:

Kadas pretrunigas intereses saduras aprakstitaja situacija?
Kuri no argumentiem katra pozicija ir visspécigakie?

Kuri no argumentiem ir neatbilstosi un vispar nedrikstétu tikt nemti véra,
pienemot |lémumu kvalitativa medija redakcija?


https://ltv.lsm.lv/lv/raksts/18.10.2018-panorama.id142053/

Darba |apa. Darbs kvalitativa medija redakcija

|. uzdevums

Izvélieties piecus no dotajiem tematiem, par kuriem tiks gatavoti padzilinati siZeti/reportazas jusu medija
ikvakara zinu raidijumam. Pamatojiet savu izvéli.

Izvélieties tematu, ar kuru saksies ikvakara zinu raidijjums. Pamatojiet savu izvéli.

Ceturtdiena, 18. oktobris

Rigas domes komisija lemj par alkohola tirdzniecibas ierobeZzoSanu
Dabas lieguma “Sedas purvs” aizturéti Cetri malu zvejnieki
Nacionalaja biblioteka svinigi atvérta “Nacionala enciklopédija”
Eiropadomes samita Briselé apspriests Brexit sarunu strupcels
Tiesvediba Zolitldes tragédija: sak liecinat apsidzétie

Pavilostas novada degusi eka

Latvija mazakaja 10. klasé macas tris skoléni

L % N O Uk WN e

Pieaudzis apSaudé Krima boja gajuso skaits

=
©

Bils Geitss kluvis par Igaunijas e-rezidentu

=
[y

. Prezidents sak konsultacijas ar Saeima ievélétajam partijam

[EEN
N

. No Gazas joslas pret Izraélu izSauta rakete

[N
w

. Filma “Tevs nakts” atklaj Rigas Starptautisko kinofestivalu

2. uzdevumys

lepazistieties ar situaciju. lzvértéjiet argumentus par/pret informacijas publisko$anu (argumenti — uz karti-
tém). Pienemiet IEmumu, vai jisu medijs publicés ieglto informaciju. Pamatojiet savu izveéli.

Situacija
Jasu medijs ir ieguvis neoficialu informdciju, ka tiesibsargajosas iestades ir aizturéjusas politiki X. Vina dzivesvieta
ir veikta kratisana. Politikis X tiek turéts aizdomas par narkotisko vielu kontrabandas organizésanu lielos apmeéros.

Jasu medija ikvakara zinu raidijums saksies péc pusstundas. Parbaudit iegato informaciju nav iespéjams.
Redakcijai japienem lemums — publiskot vai nepubliskot iegito informaciju.




Darba lapa. Publiskot vai nepubliskot

izglitibas
2
o

Svarigs ir zinu atrums — medijiem japublicé
aktuala informacija.

Medijiem ir janodrosina sabiedribas tiesibas
zinat (tiesibas uz informaciju).

Soké&josas informacijas publicésana cel mediju
reitingus un palielina ienakumus no reklamas.

Politikis X kandide vélesanas.
Véletajiem ir tiesibas zinat par vina amoralo un
prettiesisko uzvedibu.

q.

Politiki ir publiskas personas. Viniem jarekinas
ar ierobezotam tiesibam uz privatumu.

11.

Informacija par politika X aizturésanu paslaik
ir pieejama tikai jisu medijam. Ta ir unikala
iespéja pievérst uzmanibu savam medijam.

13.
Politika X partijas biedri ir asi kritizéjusi jlsu
mediju.

Svariga ir zinu kvalitate — medijiem japublice
parbaudita informacija.

Medijiem ir janodrosina cilvéka tiestbas uz
cienu un nevainiguma prezumpcija.

Neparbauditas informacijas publicésana
apdraud medija reputaciju.
Medijs var tikt iesudzéts tiesa.

Politikis X kandide vélesanas.
lespéjams, informacija par vina aizturésanu ir
nepatiesa un to ir safabricéjusi konkurenti.

10.

Politikim X ir tris skolas vecuma bérni. Politika
X tévam ir vaja sirds, uztraukumi apdraud vina
veselibu.

12.

Informacija par politika X aizturésanu
paslaik ir pieejama tikai jusu medijam.
Ir aizdomigi, ka citi mediji to nav uzzinajusi.

14.

JUsu medija Tpasnieks un politikis X ir labi
draugi.
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8. Jautajumi intervija

Noskaidrot, ka notiek jautajumu sagatavoSana intervijai un kas ir kvalitativa intervija.

Vaditajs iepazistina ar aktivitates meérki.

1.

Dalbnieki tiek uzaicinati nosaukt kadu cilvéku, kuru vini vélétos intervét, un izlemt,
kadus tris jautajumus vini vélétos uzdot intervéjamajam. Dalibnieki jautajumus no-
sauc, vaditajs tos pieraksta.

Vaditajs iepazistina ar jautajumu veidiem — slégtajiem un atvértajiem jautajumiem.
Slégtie jautajumi paredz Tsas un precizas atbildes. Atvértie jautajumi prasa izvérstas
atbildes, ideju skaidroSanu un pamatosanu. Interviju parasti iesak ar atklato jautaju-
mu, tas ir domas rosinoss un intervija “iesildoss”. Interviju noslédz ar slégto jautaju-
mu, kas noslédz sarunu.

Dalibnieki parskata jautajumus, kurus ieprieks nosauca, un izvérté, kuri jautajumi
ir slegtie, kuri — atvértie, ka art izlemj, kuri jautajumi ir vairak pieméroti intervijas
uzsaksanai, kuri —intervijas noslegumam. Ja nepiecieSams, jautajumi tiek papildinati
ar konkrétajam meérkim atbilstosakiem.

Vaditajs paskaidro, ka intervija ir saruna, kura tiek uzdoti jautajumi un sanemtas atbil-
des. Intervija var bt gan Zurnalistikas zanrs, gan ari metode, lai raditu citu Zurnalistikas
darbu. Intervija tiek publicéta presg, televizija, radio, interneta medijos. Intervéjama
persona var tikt izjautata klatiené, pa telefonu vai e-pasta saraksté. Interviju var pie-
rakstit vai ierakstit video vai audio formata. Lai intervija bltu veiksmiga, nepiecieSams
tai rlpigi sagatavoties. Pirms intervijas nepiecieSams uzzinat pieejamo informaciju par
intervéjamo cilveku, iepazities ar ieprieks notikusajam intervijam ar vinu un sagatavot
jautajumus. Labs jautajums ir mérktiecigs, skaidrs, precizs, domas rosinoss, intrigéjoss;
tas neprasa vairakas atbildes un ir piemérots cilvékam, kuram tiek uzdots. Intervijas
jautajumiem ir jasniedz atbildes uz seSiem “K” — Kas? Kur? Kad? Ko? Ka? Kapéc?
Daltbnieki analizé medijos publicétu interviju jautajumus. Uz nodarbibu dalibnieki
var panemt interviju, kuru vélas analizét; interviju var piedavat ari vaditajs. lerosme
vaditajam: Maras Mikelsones intervija “Sagustits cilvéciski” Zurnala “IR” 2016. gada
25. augusta ar Latvijas Universitates profesoru Ivaru Laci par ¢ekas maisu atvérsanu
un sadarbibu ar Valsts droibas komiteju. 2016. gada intervija ieguva Latvijas Zur-
nalistu asociacijas lzciltbas balvu nominacija “Intervija”. Intervijas teksts pieejams:
https://irir.lv/2016/8/25/sagustits-cilveciski.

Daltbnieki analizé intervijas jautajumus:

Kads ir ievadjautajums? Kada ir $Tjautajuma nozime intervija?

Kads ir nosléguma jautajums? Kada ir $T jautajumu nozime intervija?

Ka intervetajs reagé uz intervéjama teikto?

Vai tiek uzdoti intervéjamajam neérti jautajumi? Kuri tie ir? Kapéc tie tiek uzdoti?
Vai tiek uzdoti intervéjamajam nozimigi jautajumi? Kuri tie ir? Kapéc tie tiek uzdoti?
Vai tiek uzdoti mazsvarigi jautajumi? Kuri tie ir? Kapéc tie tiek uzdoti?

Vai intervija ir par aktualam norisém sabiedriba?

Par ko intervija liek domat lasitajam? Kadus jautajumus ta rosina pardomat?
Dalbnieki tiek uzaicinati turpinat sagatavot jautajumus, kurus vini vélétos uzdot cil-
vékam, ko izvélgjas intervet. Vaditajs aicina sagrupét jautajumus tematiskajas gru-

pas. Dalibnieki jautajumus ieraksta darba lapa. Katrs dalibnieks iepazistina pargjos
ar sagatavotajiem jautajumiem.


https://irir.lv/2016/8/25/sagustits-cilveciski
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Darba lapa. Intervijas jautajumi

Intervéjama persona

‘

Bt

Buatiska informacija par intervéjamo

Intervijas ievadjautajums

Intervijas jautajumi
Pirma téma...

1.

Intervijas jautajumi
Otratéma ....

1.

Intervijas nosléguma jautajums




Merkis

Norise

9. Pétnieciska zurnalistika veésturée

Veidot priekS$statu par pétnieciskas Zurnalistikas butibu un iepazistinat ar spilgtiem pét-
nieciskas zurnalistikas piemériem vésture.

1. Vaditajs iepazistina ar nodarbibas mérki un aicina dalibniekus izteikt viedokli, ka pét-
nieciska zurnalistika atSkiras no citiem zurnalistikas veidiem.

2. Vaditajs papildina dalibnieku viedoklus, piedavajot dazus pétnieciskas Zurnalistikas
skaidrojumus.
Pétnieciska Zurnalistika ir Zurnalistikas veids, kas censas noskaidrot sabiedribai
batisku informaciju, kuru kads mégina slépt. (https://dictionary.cambridge.org)
Pétnieciska Zurnalistika ir tadu sabiedribai nozimigu lietu atklasana, kuras megi-
na noslépt kads, kas ir varas pozicija. Pétnieciska Zurnalistika sekmeé varda brivibu
un mediju kvalitati. (UNESCO, https://en.unesco.org/investigative-journalism)

3. Vaditajs informé, ka pirmie dokumentétie pétnieciskas Zurnalistikas pieméri zina-
mi jau kop$ 19. gadsimta. Dalibnieki strada individuali vai grupas, aizpildot darba
lapu “Pétnieciska Zurnalistika — kur, kad, kapéc?” (pareizas atbildes: 1887. gads,
ASV — Nellija BIG; 1959. gads, ASV — DZ. H. Grifins; 1988. gads, PSRS, — A. Minkins;
2017. gads, Malta — D. Karuana-Galicia; 2017. gads, Latvija — TV Zurnaliste, kuras
vards netiek izpausts).

4. Dalibnieki salidzina ierakstus darba lapa. Vaditajs rosina diskusiju.

Jautajumi diskusijai:
Kadu problému Zurnalists pétija?

Ar kadam politiskam, socialam vai ekonomikas probléemam
konkrétaja valsti saistita Zurnalista veikta izpéte?

Kadas pétniecibas metodes Zurnalists izmantoja? Kapéc vins izvélgjas
$adas metodes?

Kada bija sabiedribas attieksme pret Zurnalista veikto izpéti?
Kadas parmainas veicinaja zurnalista pétijjumi?

Ja tu batu kinoreZisors, par kuru no darba lapa minétajiem pétnieciskas
Zurnalistikas piemériem tu vélétos uznemt filmu? Kapéc?

%


https://dictionary.cambridge.org
https://en.unesco.org/investigative-journalism

Darba lapa.

lepazisties ar pétnieciskas Zurnalistikas piemériem. leraksti tabula pieméram atbilstoso laiku un valsti.

2017. gads
Malta

Laiks, vieta

1959. gads 2017. gads

_ 1988. gads 1887. gads
ASV Latvija

PSRS ASV

Pétnieciskas Zurnalistikas piemérs

izglitibas

Zurnaliste Nellija Bld izlikas vajpratiga, lai iefiltrétos pansionata, kas paredzéts garigi ne-
veselam sievietém. Vélak vina publicéja rakstu sériju “Desmit dienas trako nama”, kura
stastija par pacientu sasieSanu, spidzinasanu, sabojajusos édienu, Zurkam un antisanita-
riem apstakliem, ka ari noradija, ka iestadé atrodas cilveki, kuri ir tikpat garigi “slimi” ka
vina. So atklasmju rezultata tika mainiti likumi, notika ripigaka pacientu izmekl&3ana un
dzives apstaklu uzlabosana arstniecibas iestadeés.

Zurnalists DZons Hovards Grifins parveidoja savu arieni (3du, matus), lai izskatitos piede-
rigs melnadainajiem iedzivotajiem. Vins apceloja valsts dienvidus, lai personigi parlieci-
natos par naidigo attieksmi no baltadaino puses: pazemojumiem iepérkoties, apmekléjot
sabiedriskas tualetes, braucot autobusos; par gratibam atrast darbu un dzivesvietu. Pie-
redzéto Zurnalists atspoguloja rakstos, bet vélak izdeva gramatu. Sabiedribas attieksme
bija pretruniga — dala vinu atbalstija, bet citi izteica draudus un vajaja autoru. Zurnalists
bija spiests uz laiku emigrét no savas valsts.

Zurnaliste Dafne Karuana-Galicia pétija t3 dévétos Panamas dokumentus, kuros bija in-
formacija par to, ka uznémumi un augstas amatpersonas glaba savu bagatibu arzemés,
lai izvairitos no nodok|u maksa$anas. Zurnaliste tika nogalinata automasinas spradziena
netalu no savam majam. Valsti sakas protesti, tika aizturéti un tiesati nozieguma vei-
céji, ka art izstradatas izmainas likumos, lai Zurnalisti tiktu labak aizsargati, pildot savus
pienakumus.

Zurnalists Aleksandrs Minkins Vidusazija vaca atmaskojosus materialus par korupciju,
pesticidu Jaunpratigu izmantoSanu, vides problémam, bérnu darbu kokvilnas plantaci-
jas. Savus atklajumus vins publicéja rakstu sérija ar nosaukumu “Kokvilnas vergs”. Raksti
izraisija niknumu varas iestadés. Zurnalistu méginaja nomelnot, bet sabiedribas atbalsta
dé] tas neizdevas un vin$ varéja turpinat savu karjeru.

Televizijas Zurnaliste (vinas vards netiek izpausts) piecus ménesus stradaja par trauku
mazgataju liela restoranu tikla. Vina savaca materialus par uznémuma nelikumibam —
aplok$nu algam, nodokju nemaksasanu, nelegaliem darbiniekiem, darba stundu neuz-
skaitiSanu. Péc atmaskojosSiem TV raidijumiem tika uzsakta izmekléSana, uznémums tika
sodits un saka maksat valstij daudz lielakas summas nodok]os.
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10. Pétnieciska zurnalistika musdienas

lepazities ar iedvesmojoSiem pétnieciskas Zurnalistikas piemériem muisdienas un pa-
dzilinat izpratni par pétnieciskas Zurnalistikas specifiku un lomu sabiedribas interesu
aizsardziba.

1. Pirms nodarbibas dalibnieki sanémusi uzdevumu padzilinati iepazities ar iedvesmo-
joSu pétnieciskas Zurnalistikas pieméru Latvija vai pasaulé un aizpildit darba lapu
“Pétnieciska Zurnalistika — iedvesmas stasts”.

leteicamie informacijas avoti:
Baltijas pétnieciskas Zurnalistikas centrs “Re:Baltica” — https://rebaltica.lv/
Latvijas Televizijas raidijums “Aizliegtais panémiens” — https://|tv.lsm.Iv/Iv/zinas/
aizlie/
Pulicera balva http://www.pulitzer.org/prize-winners-by-category/206

2. Vaditajs iepazistina ar nodarbibas meérki un aicina daltbniekus prezentét sagatavotos
pétnieciskas zurnalistikas iedvesmas stastus.

3. Jautajumi diskusijai:

Kas l1dzigs un kas atskirigs pétnieciskas zurnalistikas iedvesmas stastos?

Kadas ir galvenas gratibas un riski, ar kuriem pétnieciskajiem zurnalistiem
jasastopas?

Kadas ir svarigakas rakstura 1pasibas, kas nepiecieSamas pétnieciskajam
zurnalistam?

Kas maksa par pétniecisko zurnalistu darbu?
Vai Zurnalists drikst parkapt likumu, lai noskaidrotu patiesibu?

Kadi ir sabiedribas ieguvumi no pétnieciskas Zurnalistikas?

4. Vaditajs aicina dalibniekus pabeigt teikumu: “Ja es bitu pétnieciskais Zurnalists, es
véletos izpétit ... (téma), tapeéc, ka ... (izvéles pamatojums).”


https://rebaltica.lv/
https://ltv.lsm.lv/lv/zinas/aizlie/
https://ltv.lsm.lv/lv/zinas/aizlie/
http://www.pulitzer.org/prize-winners-by-category/206

MEDIJPRATIBA

Darba lapa. Pétnieciska Zurnalistika — iedvesmas stasts

Kada probléma tika pétita?

(nosaukums)

Kad, kur un kas veica izpéti?

Kada veida tika iegita
informacija?

Kur un kada veida tika
atspoguloti izpétes rezultati?

Kadu sabiedribas grupu
intereses skar St probléma?

Vai izpéte veicinaja pozitivas
parmainas?

Kadas zinasanas un rakstura
1pasibas bija nepiecieSamas
zurnalistam/zurnalistiem, lai
veiktu izpeti?

Kas palidzeja Zurnalistam vina
izpéte?

Sis piemérs mani rosinaja
domat par ...




11. Zurnalistika, sabiedriskas attiecibas vai reklama?

Merkis Pilnveidot prasmi atpazit tris komunikacijas veidus — Zurnalistiku, sabiedriskas attiecibas
un reklamu — un to atskirigos noldkus; veidot izpratni par to, ka visa informacija nav
uzticama zurnalistika un misdienas notiek cina gan par cilvéku makiem (kam tiks téréta
nauda), gan domam un uzskatiem, méginot tos ietekmét.

Norise 1. Vaditajs informée, ka Zurnalistika, sabiedriskas attiecibas un reklama ir dazadas jomas
un tas visas misdienu pasaulé ir nepiecieSamas, tacu katrai no tam ir savas funkcijas.
Tapéc ir svarigi prast tas atskirt.

Informacija Reklamas profesionali strada, lai rosinatu cilvekus nopirkt kadas preces, pakalpojumus

vaditajam vai idejas, radot to pozitivo pusi, nevis slikto. Tiek izmantoti speciali panémieni, lai ie-
tekmétu misu emocijas, pieméram, atsaukSanas uz pasvértéjumu, to, ka més izskata-
mies, ko gérbjam un kadas ir masu attiecibas. Tiek izmantotas arl daZzadas metodes
uzmanibas pievérSanail Parasti reklamai ir identificéjams tas pasutitajs, tacu dazkart
ta speciali tiek veidota ka Zurnalistikas raksts, lai cilvéki noticétu, ka tas ir raksts, nevis
reklama, kura mégina kaut ko pardot. Reklamai ir vairaki noldki: iepazistinat ar kadu
jaunu produktu vai pakalpojumu, veicinat ta pardosanu, atgadinat par produkta vai pa-
kalpojuma pozitivajam 1pasibam u. tml. Reklamai piemit ari informéjosa funkcija, un
atseviskos gadijumos ta tiek veidota ar mérki sniegt sabiedrisko labumu (pieméram,
socialas reklamas — aicinajums nevadit auto alkohola reibuma, aicinajums ziedot dziv-
nieku patversmém u.tml.).

Sabiedrisko attiecibu profesionali palidz personai, uznémumam vai iestadei veidot po-
zitivu télu, uzlabot reputaciju, izmantojot dazadas neapmaksatas un apmaksatas komu-
nikacijas aktivitates, pieméram, publikacijas medijos, ari socialajos medijos u. tml.

Zurnalistikas mérkis ir informét, un visbiezak tas tiek darits sabiedribas laba. Veidojot
zinas, profesionali Zurnalisti péc iespéjas objektivak atspogulo vairakus viedok|us un ne-
nostajas kada viena uznémuma vai personas puse.

2. Dalibnieki strada ar darba lapu “Zurnalistika, reklama vai sabiedriskas attiecibas”.
Pareizas atbildes: 1. Zurnalistikai — teksts B; 2. reklamai — teksts A; 3. sabiedriskajam
attiecibam — teksts C.

Pazimes, kas norada uz teksta veidu

Zurnalistika: ir noskaidroti
vairaki viedokli, paradas art
kritiska informacija, ievérota
neitralitate (Zurnalists nav
nostajies kada puse, bet
neitrali atspogulo situaciju).

Reklama: aicinajums
rezervéet dzivokli, lai

Sabiedriskas attiecibas: ar So vésti-
jumu uznémums veido sev pozitivu
télu — vesta par devumu sabiedribai un
nepiemin, ka koku izcirSanas atlau-

jas, iespéjams, nav bijis; tiek uzsverti
sabiedribas ieguvumi, ka art apstaklis,
ka rotallaukumu un puku darzu varés
apmeklét arT apkartéjo maju iedzivotaji.

uznémums gatu pelnu;
uzsvértas tikai pozitivas
puses, zala vide u. tml.



Darba lapa. Zurnalistika, reklama vai sabiedriskas attiecibas

Vzdevums
Savieno, kur$ no Siem teksta fragmentiem, tavuprat, ir ZURNALISTIKA, REKLAMA vai SABIERISKAS ATTIECIBAS.

Papildjautajumi: nosauc pazimes, kas katra no tekstiem liecina, ka ta ir Zurnalistika, reklama vai sabiedriskas attie-
cibas. Vai Tu uzticies visai informacijai, ko sniedz reklama?
* Tekstos atainotie notikumi un personas ir pilniba izdomatas.

4 )

A. “Upites nami” — briniskiga dzivesvieta tev un tavai gimenei! Zala
oaze ar bérziem un liepam tikai 15 mintsu attaluma no centra,
viegli sasniedzama ar auto un sabiedrisko transportu. Bérnu rotal-
laukums un piemérota vide gimeném, kuram ir svarigi, lai bérni aug
skaista un zala pagalma. Rezervé sev dzivokli jau tagad!

N\ J

1. ZURNALISTIKA

2. REKLAMA

3. SABIEDRISKAS
ATTIECIBAS

4 )

. Upttes iela 15 Riga notiek jauna dzivojamo maju komplek-
sa blvnieciba. Apkartéjo namu iedzivotaji pasvaldibai ir
paudusi bazZas, ka bavniecibas laika varétu bt neatlauti
izcirsti koki. Uprtes ielas iedzivotaja Marija lvanova stasta,
ka otrdien tika nozagéti tris bérzi un divas liepas, kas auga
ielas mala un nodrosinaja vienigo paénu tuvéjam majam.
Uznémuma “BUve un bave” sabiedrisko attiecibu specialists
Karlis Ozols apstiprinaja koku izcirSanu, tacu noliedza, ka ta
bdtu veikta patvaligi. Pasvaldibas bivvaldé gan noradija, ka
saskanojums koku cirSanai nav izsniegts. Atkartoti vérSoties
pie K. Ozola, laikraksts “Visjaunakas Véstis” sanéma rakstvei-
da atbildi, ka péc blvdarbu pabeigsanas tiks veidoti jauni
apstadijumi, tacu vél nav zinams, kad tas varétu notikt.

- J

o

C. Uznémums “Blvé un bavé” sniedz ieguldijumu Upites ielas vides
uzlabosana. Péc projekta “Upites nami” pabeigSanas planots atjau-
not ielu apstadijumus un izveidot plasu rotallaukumu ar zalo zonu
un puku stadijumiem, kurus bez maksas bls iespéja apmeklét art
apkartéjo namu iedzivotajiem.




12. Vizuala lasitprasme

Merkis lepazistinat ar vizualas lasitprasmes bltibu, veicinat kritiskas domasanas prasmju iz-
mantosSanu vizualu véstijumu analizé, sekmét atbildigu attieksmi pret vizualu materialu
izmantoSanu un izplatisanu.

Norise 1. Vaditajs jauta, kadam nolikam medijos tiek izmantotas fotografijas. Dalibnieki ap-
spriez, min piemérus attélu izmantoSanas mérkiem medijos. Vaditajs rezumeé dis-
kusiju: attélu mérkis ir ilustrét, informeét, parliecinat, bet attélus var izmantot ar1
manipulésanai.

Informacija Batiska medijpratibas sastavdala ir vizuala lasitprasme — spéja saprast, skaidrot un vér-

vaditajam tét vizualus véstijumus. Attéls iedarbojas spécigak neka teksts, jo attéls ir atri “lasams” —
cilvéka prats ir labak trenéts apstradat vizualo informaciju. Turklat attéls atskiriba no
teksta vispirms ietekmé cilveka emocijas un tikai péc tam tiek izvértéts racionali.
Manipulacija ir viltiga, negodiga riciba, tendencioza faktu sagrozisana. Ari vizualie ma-
teriali tiek izmantoti manipulacijai. Ta var tikt veikta, gan attélus parveidojot ar teh-
nologiskiem panémieniem, gan izmantojot dazadus psihologiskas ietekmeésanas veidus.
Vizuala manipulacija ir radusies lidz ar fotografijas pirmsakumiem 19. gadsimta 30. ga-
dos, ta tika plasi praktizéta 20. gadsimta nedemokratiskajos reZimos. Kops 20. gadsimta
80. gadiem Iidz ar digitalas fotografijas pirmsakumiem un 21. gadsimta, pieaugot socialo
mediju popularitatei, pavérusas ipasi plasas vizualas manipulacijas iespéjas.

2. Praktisks darbs ar mediju fotografijam. leteicams izmantot fotografijas no drukata-
jiem medijiem, interneta zinu portaliem, institiciju un organizaciju timek|vietném.
Dalibnieki pasi var piedavat apspriesanai attélus, kas pieejami socialo mediju porta-
los. Fotografiju véstijumu analizei iespéjams izmantot Kultlras ministrijas izstradatos
ieteikumus par to, ka atpazit maldino3as fotografijas

Jautajumi analizei:

Kas redzams attéla?

Vai redzamais pauz spécigu véstijumu un manipulé ar emocijam?
Vai attéls ir tikai ilustrativs vai ar1 tiesi saistits ar aprakstito?

Vai attéls veicina stereotipus, aizspriedumus?

Vai attéla redzamais ir reali iespéjams?

Vai attéls izskatas uzlabots, samontéts?

3. Individualais darbs ar darba lapu “Fotografijas véstijuma analize”. Sis ir pétijuma tipa
uzdevums, kura veikSanai nepiecieSams ilgaks laiks, tapéc uzdevums var tikt pildits
ka majasdarbs.

4. Dalibnieki demonstré izvélétas fotografijas un prezenté pétijumu rezultatus.

1 http://m.lvportals.lv/visi/skaidrojumi/ 2907 53-infografika-ka-atpazit-maldinosas-
fotografijas-un-video


http://m.lvportals.lv/visi/skaidrojumi/290753-infografika-ka-atpazit-maldinosas-fotografijas-un-video
http://m.lvportals.lv/visi/skaidrojumi/290753-infografika-ka-atpazit-maldinosas-fotografijas-un-video
http://m.lvportals.lv/visi/skaidrojumi/290753-infografika-ka-atpazit-maldinosas-fotografijas-un-video
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Darba lapa. Fotografijas véstijuma analize

Vzdevums

Timekla resursos sameklgjiet vienu fotografiju, kura spilgti parada vizuala véstijuma ietekmes spéku. Fotografija
var blt gan vésturiska, gan misdienu, uznemta Latvija vai citur pasaulé. Ta var attélot cilvékus, vietu, notikumu,
objektus, darbibu u. tml. VElams, lai fotografija ir saistita ar kadu véstures vai misdienu politisku vai sabiedrisku
notikumu, procesu.

Atbildiet uz jautajumiem.

1. Kad un kur fotografija uznemta? Kad un kur fotografija pirmo reizi publicéta?

2. Jatas ir zinams, noradiet fotografijas autoru?

3. Kas redzams fotografija (cilveki, vieta, objekti u. tml.)?

4. Kads ir fotografijas konteksts — ar kadiem cilvékiem, notikumiem ta saistita? Kapéc fotografija ir interesanta,
uzmanibas vérta?

5. Kads ir fotografijas véstijums?

G. Kadi panémieni izmantoti, lai fotografijas véstijums bitu ietekmigs, spécigs (krasas, kompozicija, kodi, simboli,
mimika, Zesti, emocijas, kadréjums u. c.)?

7. Vai fotografija ir parveidota? Ja ir, — kas un kada veida ir parveidots? Ar kadu noliku tas darits?




13. Periodikas materialu apraksta veidosana

Merkis Veidot preses materialu apraksta un analizes iemanas; aktualizét mediju materialu iz-
mantosSanas iespéjas macibu procesa.

Norise 1. Vaditajs jauta, vai mediju materiali var tikt izmantoti macibu darba, un |Gdz nosaukt
personiskus piemérus, ja kads no dalibniekiem ir izmantojis medijus macibam.

2. Vaditajs atgadina, ka viena no mediju funkcijam ir izglitoSana. Medijus izmantojam
par informacijas avotu skolénu pétniecisko darbu rakstisana, projektu izstradg, te-
matisku prezentaciju veidoSana, debasu sagatavo$ana u. c. lzzinas procesa svariga
ir pareiza So materialu novértésana un apstrade. Tadé] nodarbiba sniedz iemanas
preses materialu apskata veidosana.

3. Dalibnieki strada ar kadu no preses izdevumiem, pieméram, “Zvaigznota debess”,
“Energija un Pasaule”, “GEQ”, “llustréta Zinatne”, “llustréta Junioriem”, “llustréta Pa-
saules Vesture” u. tml. Preses izdevuma dalibnieki izvélas savam macibu vajadzibam
atbilstoSu rakstu.

4. Vaditajs aicina iepazities ar rakstu un aizpildit darba lapu “Preses materiala analize”.

5. Nodarbibas nosléguma katrs dalibnieks sniedz 1su reklamu savam darbam, atbildot
uz jautajumu: Kadé| ir vérts iepazities ar konkréto rakstu?

6. Vaditajs jauta, ka mainitos analizes jautajumi, ja dalibnieki veidotu aprakstu elek-
troniska medija materialam. Pieméram, bitu janorada timek|a saite, kura materials

pieejams.




MEDIJPRATIBA

SKOLAM

Darba la[m. Preses materiala analize

1. Periodiska izdevuma nosaukums, numurs, izdo$anas gads, ménesis, izdevéjs.

2. Raksta nosaukums, autors, lappuses.

3. Raksta téma.

4. Atslégvardi, butiskakie jédzieni raksta.

5. 3-5 batiskakie fakti/batiskakas atzinas raksta.

6. 3-5 interesantakie, parsteidzo$akie fakti/ interesantakas, parsteidzo$akas atzinas raksta.

7. Spilgts citats, teksta fragments.

8. Viena bitiskaka vai interesantaka vizuala materiala (fotografija, infogramma, karte u. tml.) raksturojums.

9. Raksta novértéjums, secinajumi.




14. leskats Latvijas preses izdevumu véstijumos dazados laikos

Meérkis lepazities ar preses izdevumu véstijumiem Latvija dazados laikos, analizét un vertét
preses izdevumu valodu, simboliku un makslinieciskas izteiksmes lidzek]us.

Norise 1. Dalibnieki pirms nodarbibas iepazinusies ar viena musdienu Latvijas preses izdevuma
titullapu un sagatavojusi atbildes uz jautajumiem:
Par ko liecina preses izdevuma nosaukums?
Kadi virsraksti izvietoti titullapa? Ka tie atbilst izdevuma nosaukumam?
Kuri vardi virsrakstos visprecizak atbilst izdevuma nosaukumam?
Kadi attéli izvietoti titullapa? Ka tie atbilst izdevuma nosaukumam?

Kas ir preses izdevuma lasitaji? Kapéc tu ta doma?

2. Nodarbibas sakuma dalibnieki demonstré lidzpanemtos preses izdevumus un iepa-
Zistina ar sagatavotajam atbildem.

3. Vaditdjs iepazistina ar nodarbibas mérki. Vaditajs paskaidro, ka dalibnieki iepazisies
ar trim Zurnaliem, kas tika izdoti Latvija no 1925. lidz 1940. gadam, un analizés 3o iz-
devumu valodu un izteiksmes lidzek|us. Vaditajs informé, ka Zurnals “Aizkulises” tika
izdots no 1925. lidz 1934. gadam, Zurnals “Detektivs” 1927. gada, Zurnals “Bitite” —
no 1939. lidz 1940. gadam. Vaditajs paskaidro, ka péc Latvijas valsts izveidoSanas
1918. gada tika izdoti daudzveidigi periodiskie preses izdevumi; lidz 1940. gadam
tika izdots apméram 2000 laikrakstu, Zurnalu un biletenu. Savam interesém atbilsto-
Sus izdevumus varéja atrast gan dazadu nozaru profesionali, gan ar1 cilvéki, kuriem
bija kads valasprieks. Tika izdoti religiskie, literarie, makslas, izklaidéjosa rakstura un
profesionalam interesem atbilstosi Zurnali.

4. Dalibnieki strada ar darba lapu “Zurnalu titullapu vértéjums” , apliko Zurnalu titul-
lapas uz atbild uz jautajumiem:

Kas ir Zurnala lasitaji?
Kas par to liecina?

5. Vaditajs aicina salidzinat vésturiskos preses izdevumus ar misdienu preses izdevu-
miem un atbildét uz jautajumiem:

Kuri preses izdevumi misdienu Latvija ir ar lidzigu saturu?
Kas lidzigs vai atskirigs ir So izdevumu nosaukumos, vizualajos izteiksmes lidzeklos?

6. Vaditdjs aicina izlasit rakstu fragmentus darba lapa “Zurnalos lietotas valodas
vértejums” no Zurnalu “Aizkulises”, “Detektivs” un “Bitite” publikacijam un noteikt,
kura izdevuma katrs raksts ir publicéts. Dalibnieki min un salidzina vardus, frazes,
kadas tiek lietotas l1dziga satura izdevumos musdienas.

7. Nosléguma dalibnieki atbild uz jautajumiem:

Par ko liecina preses izdevumu nosaukumi?
Ka preses izdevumos lietota valoda pielagota izdevuma mérkauditorijai?

Ka preses izdevumos lietotie vizualie izteiksmes lidzekli pielagoti izdevuma
mérkauditorijai?

Ja tev bitu jaizveido savas skolas avize, kads butu tas nosaukums? Kadus
attélus tu liktu titullapa? Par ko tu rakstitu, lai piesaistitu lasitaju uzmanibu?
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Darba lo\pa. Zurnalu titullapu vértéjums

Vzdevums

Apliko Zurnalu titullapas un uzraksti, kas ir Zurnala lasitaji un kas par to liecina.
=

Zurnala lasitaji ir

Par to liecina

ZURNALITIS BERNIEM, KAS GRIB RATNI BUT.

19, novembri S ]95?: g

N 53.

Ne 14. Plektdlen, 9. aprili 1926, 4. (2. gads)

[znak piekidienss.

E$

Ekepedicija: Lagplaia iela 24,
Redakeijas tajrunis: 11-51.

Pasta kaste 904,

Zurnala lasitaji ir

Maksi 20 sant.

Par to liecina

fa 20 jant
Reettdeen, 21. jonwari 1927, g Matia §

RNe. 3.

Zurnala lasitaji ir

Par to liecina

izglitibas
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»
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Darba lapa. Zurnalos lietotas valodas vértéjums

Vzdevums

Izlasi rakstu fragmentus, kas publicéti Zurnalos “Bitite”, “Detektivs” un “Aizkulises”. Nosaki, kura Zurnala katrs no
tiem publicéts. Pasvitro vardus un frazes, kas pamato atbildi.

Fragments no Zurnala

Ka energiska sieviete iekaroja slavena
dziedona sirdi!

Kadi vardi, frazes tiktu lietoti lidziga satura Zurnala

Kadam masu slavenam dziedonim ir loti miksta o
z musdienas?

sirds un |oti energiska sieva, kura aizstav savu dzie-

doni dzives gratakos brizos. Draugi smejas: taisni

vinai “piepaseétu” viriesu bikses un tam maigajam

dziedonim: kads vieglaks zida gabals. Patiesam

vina iekaroja sava ideala — dziedona sirdi... bet ka’?

Daudz gadus atpakal bija kada koncerta, noklau-
sijas burvigas dziesmas un iemilejas dziedoni [idz
pasam skaistam austinam, pilnigi.

Fragments no Zurnala

Kas ir varonis

Kadi vardi, frazes tiktu lietoti lidziga satura Zurnala

Varonis ir tas zéns un ta meitene, tas virs ‘ d
musdienas?

un ta sieva, kas dro8i cinas preti visam
launam un sliktam, preti grécigam. Varoni
un varones ir tie cilvéki, kas nekaunas savas
ticibas, bet to skaidri apliecina.

Brinumarsts Riga

Arstu aprindas daudz tiek runts par chirologu E. Rinne. Uz veselibas departamenta priekli-
kumu vinam jaatbild par savu darbibu tiesas prieksa. Misu lidzstradnieks griezas pie veseli-
bas departamenta direkt. Petersona un pasa Rinne kga. Dr. Petersons saka: Rinne nav spe-
cialists un ka tadam nav tiesiba praktizét. Diagnozi vins noteica péc roku Unijam un visa vina
arstniecibas metode balstas stingra dietd un da¥adu, nekaitigu zalu t&ju dzerana.

Par istu arstéSanu Seit nevar bit runa, bet gan par létticigu Jauzu manisanu.

Fragments no Zurnala

Kadi vardi, frazes tiktu lietoti lldziga satura Zurnala musdienas?

Informacija no: http://periodika.lv/


http://periodika.lv/
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15. Kurs teksts kuram laikmetam pieder? jeb
Valoda ka manipulacijas un propagandas instruments

Veicinat izpratni par to, ka valodas Iidzekli dazados véstures periodos un politiskajos
rezimos ir tikusi izmantoti “pieladétu” véstijumu veidosanai, tekstam pieskirot noteiktu
interpretaciju vai vél vairak — tam k|Gstot par propagandu.

1. Dalibnieki strada ar darba lapu “Atrodi medijam atbilstoso tekstu” — lasa tekstu frag-
mentus un savieno tos ar atbilstoSo avotu (tekstu fragmentus un avotu sarakstu
var ari sagriezt un dot uzdevumu tos uz galda salikt pa pariem). Pareizas atbildes:
1. teksts un 5. avots; 2. teksts un 2. avots; 3. teksts un 8. avots; 4. teksts un 1. avots;
5. teksts un 3. avots; 6. teksts un 6. avots; 7. teksts un 3. avots; 8. teksts un 7. avots.

NB! Uzdevums ir veikts pareizi, ja pareizi ir noteikti véstures periodi. Viens citats ietver
par maz informacijas, lai atSkirtu tadus preses izdevumus ka, pieméram, 1942. gada “Te-
vija” vai “Laikmets” (abi publicéja propagandas saturu) vai Zurnalus “Darba Sieviete”
(1940. gads) un “Padomiju Latvijas Sieviete” (1952. gads) Padomju Savienibas okupacijas
laika, vai 1989. gada publicéto laikraksta “Lauku Avize” un 1951. gada publicéto trimdas
laikraksta “Laiks”. BUtiskakais ir dalibniekiem péc emocionali un ideologiski “pieladéta”
valodas lietojuma atskirt noteikta Latvijas véstures perioda veidotos mediju tekstus.

2. Diskusija.

Kuri vardi norada uz kadu noteiktu véstures periodu un ta laika medijiem rak-
sturigo valodas lietojumu?

(Piemeéram, Zidi; pliatokratisko valstu bloks; lield Padomju Socidlistisko republiku sai-
me; drosmigie vacu karaviri, kas tagad cinu laukos kal jaunu laimi pasaulei, u. c.)

Kurus teksta fragmentus dalibnieki raksturotu ka 1) neitralus, 2) patriotiskus
un 3) propagandu?

Kas tekstu fragmentos liecina, ka tie ir propagandas lidzeklis?

(Ebreju apziméjums “Zidi”; jaunds, laimigas nakotnes solijums attiecigds varas
paklautiba; epiteti, kados raksturota Padomju Savieniba un nacistiska Vacija, u. c.)

Kuros no tekstu fragmentiem ir pausta nepatiesiba vai gruti parbaudami fakti?

(Pieméram, 1. teksta: tas ir tikai poétisks pienémums par uzvaras dienas atbalsosa-
nos dvéselé; 2. teksta: apgalvojums par sieviesu beztiesiskumu nav patiess, jo vélé-
Sanu tiesibas tas ieqguva lidz ar Latvijas neatkaribas pasludinasanu 1918. gada, ari
algotu darbu sievietes varéja stradat pirms Latvijas okupacijas 1940. gada; 3. teksta:
nepatiesa norade uz to, ka Latvijas iedzivotdji ir pateicigi par okupdciju (vairakums
nebija); 4. teksta: apgalvojums, ka darbs ir kluvis par sievietes prieku un lielu, gaisu
pienakumu, nav parbaudams, un fiziska darba apstakli bija smagi; apgalvojums par
Padomju Savienibu ka miermiligu zemi; nav ari lidz galam patiess apgalvojums, ka
Padomju Savieniba ir daudz ripéjusies par sievieti utt.)



Kapéc daZi citati ir gruti savietojami ar avotiem un $kiet, ka tie varétu bat rakstiti
dazados gados?
Pieméram, propagandas vestijumi Padomju Savienibas laika bija lidzigi — gan
1940. gada, gan 1950. gados ($aja gadijuma — par sieviesu iespéjam Padomju Savieni-
ba). Norades uz izpostito Latviju izmantoja gan trimdas laikraksti, raksturojot abu oku-
pacijas reZimu sekas, gan ari Padomju Savieniba un nacistiska Vacija, lai izceltu pretéjas
puses nezélibu un tadejadi paraditu sevi ka “atbrivotaju” no Jaunuma.)

Kapéc mediji publicéja Sadus tekstus, kas bija nepatiesi vai ar propagandas
saturu?
(Totalitara reZima mediji ir paklauti valsts varai, pastav cenziira. 1989. gada “atkla-
tibas” un “perestroikas” ietekmé jau bija iespéjams medijos publicét to, ko vél pirms
5vai 10 gadiem aizliegtu.)

Kapéc trimdas laikraksta “Laiks” 1951. gada ligSana par Jauno gadu ir rakstits tas,
ko Latvijas teritorija 1951. gada nevaréja publicét?

(Trimdas latviesi savas mitnes zemés ASV, Australija, Lielbritanija un citur izdeva laik-
rakstus latviesu valoda. Atskiriba no okupétas Latvijas trimdas latviesi drikstéja izdot
gramatas un laikrakstus, kuros paustas ilgas péc neatkarigas Latvijas un kritizétas
abas okupdcijas varas.)




Darba lapa.

izglitibas

Teksts

“Uzvaras diena ilgi atbalsosies latvieSu tautas dvéselés.”

“Ar padomiju varas nodibinasanos Latvija uz visiem laikiem ir izni-
cinats sievietes beztiesiskums. Sieviete nu pati var lemt par sevi
un stradat lidzi padomju iekartas celSana un nostiprinasana.”

“Dargais Josif Visarionovic! Patiesa sajusma par Padomju Lat-
vijas uznemsanu lielaja Padomiju Socialistisko Republiku saimée
satam Jums, misu vadoni un skolotaj, dargais biedri Stalin,
vissirsnigakos un izjustakos sveicienus un izsakam visdzilako
pateicibu par mums sagadatam iespéjam celt Jusu vadiba
socialismu sava zemé.”

“Socialisma zemes sieviete ar savu darbu stiprina milotas
Dzimtenes varenibu, palidz vél krasnakai uzplaukt masu
miermiligai zemei. Masu sieviete strada cilvéku laimei un lab-
klajibai, un tade| darbs vinai kluvis par prieku, par lielu gaisu
pienakumu. Ar lepnumu stradniece ripnicas un kolhozniece
laukos sniedz savus darba auglus Dzimtenei, kas tik daudz
rlpéjusies par to.”

“Mes dzivojam lielu cinu laikmeta,” uzsvéra doktors Seegers, ..
laikmeta, kad Zidi, bolSeviki un plltokratisko valstu bloks cinas
ar Vadona Adolfa Hitlera apvienoto Eiropu. Saja cina talka aici-
nata ne tikai vacu tauta vien, bet ari katrs 1sts arietis. Ari skolo-
taji ar savu darbu var palidzét drosmigajiem vacu karaviriem,
kas tagad cinu laukos kal jaunu laimi pasaulei. Mana véléSanas
ir, lai jis macitos pareizi izprast Vaciju un tas cinu un So atzinu
paustu talak art saviem skoléniem.”

“LatviesSu tauta ir siksta un izturiga un ciesi turas pie savas
zemes. Nebeidzami kari un citi postijumi drazusies par misu
zemi, bet latvieSi ka putns Fenikss arvien pacélies no pelniem.”

)

“Kops$ 4 ménesiem Latvijas generalapgabala nodibinata civila
parvalde, kas vada un veido visu misu dzivi. BolSeviku no-
postitajai saimniecibai dots jauns impulss. Visas saimniecibas
nozares rit rosigs darbs, strada fabrikas un darbnicas, strada
zemnieks laukos, tiek darits viss, lai gadatu par karaviriem
fronté un par civilajiem iedzivotajiem aizmuguré.”

“Nebeigsim milét arf savu izpostito dzimteni Latviju un

daudz cietuso latviesu tautu. IzIGgsimies no Zéliga Dieva vinai
atbrivoSanu no briesmigajiem apspiedéjiem un pazemotajiem.
Tikai atbrivotas Latvijas saulé noZus visas asaras un dzimtenes
maigas vésmas sadziedés visas miesas un dvéseles briices.”

Avots

. Zurnals “Padomiju Latvijas

Sieviete”, 1952. gads

. Zurnals “Darba sieviete”,

1940. gads

. Zurnals “Laikmets”,

1942. gads

Laikraksts “Téevija”,
1942. gads

Laikraksts “Cina”
1958. gads

Laikraksts “Lauku Avize”,
1989. gads

. Trimdas laikraksts “Laiks”,

1951. gads

Laikraksts “Cina”,

1940. gads, Vila Laca un
Jana Kalnbérzina véstule
Stalinam
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16. Kad telefons jaatstaj otraja plana

Veicinat izpratni par pieklajibas un étikas normam, kas saistitas ar telefona lietosanu.

1. Vaditajs informé, ka misdienas esam pieradusi nepartraukti bt tiesSsaisté un bat
sasniedzamiem. Dazkart, pat esot kopa ar gimeni, draugiem, klasesbiedriem, prieks-
roka tiek dota telefonam, lai lasitu zinojumus un jaunumus socialajos medijos. Liel-
britanijas Komunikacijas regulators OFCOM 2018. gada pétijuma ir noskaidrojis cil-
véku viedokli par to, cik pienemami ir lietot telefonu (izmantot sazinai, lasit socialo
mediju ierakstus u. tml.) dazadas dzives situacijas.

2. Skolénu pieredzes apzinasana un salidzinasana ar Lielbritanijas pétijuma rezulta-
tiem. Katram dalibniekam tiek izdalits divu lapu komplekts ar 1kskiSiem (Darba lapa
“Tava attieksme”).

3. Vaditajs uzdod jautajumus, dalibniekiem tiek dots apdomasanas laiks, péc tam no-
tiek balsojums. Atbilde “ja” — 1kskitis uz augsu, atbilde “né” —1kskitis uz leju.

Jautajumi:
Vai ir pienemami parbaudit zinojumus telefona malti- é
tes laika (ja &d viens pats/viena pati)? g;)
Vai ir pienemami runat pa telefonu laika, kad tiek é)
ieturéta maltite kopa ar citiem? g;')

Vai ir pienemami lietot telefonu, kad skaties TV kopa é
ar paréjiem (gimeni, draugiem)? Q;)

4. Peéc katra jautajuma vaditajs informé par aptaujas rezultatiem Lielbritanija katra no
vecuma grupam (Darba lapa “Mobila telefona lietoSana sadzives situacijas”) un ar da-
lTbniekiem parruna, kapéc vini balsojusi ar “ja” vai “né”. Diskusijas jautajumi:

Kapéc batu/nebitu pielaujama telefona izmantoSana ieturot maltiti vienatné?
leturot kopigu maltiti? Kopa pavadot laiku pie TV? Kadi varétu bat iznémuma
gadijumi?

5. Jautajumi nosléguma diskusijai:

Kapéc, tavuprat, Lielbritanijas iedzivotaji, kas vecaki par 55 gadiem, uzskata, ka lietot telefonu, édot
vai pavadot laiku kopa ar citiem cilvékiem, ir nepieklajigi? Vai tas ir saistits tikai ar apstakli, ka vecaka
paaudze, iespéjams, mazak lieto viedierices? Ar ko vél tas varétu bat saistits?

Katrs dalibnieks tiek lGgts nosaukt vél vienu situaciju (vai no auditorijas
kopuma — 5 situacijas), kura nebitu pienemami lietot telefonu sazinai?

Ka batu pieklajigi rikoties, ja ir zinams, ka tikSanas laika tiek gaidits telefona zvans vai svariga zina?
Neteikt neko, visu laiku ar acs kaktinu uzmanit telefonu? Vai pirms tam sarunas biedrus informét, ka
atbildés uz telefona zvanu/parbaudis e-pastu?

Ka cilvekam likt manit, ka vins ir svarigaks par telefonu? Turét telefonu acu prieksa ar ekranu uz
augsu vai ielikt soma, apverst ar ekranu uz leju, izslégt skanu? Cik daudzi ta kadreiz ir darijusi?

Vai, pieméram, frizieriem, griezot matus, ir pielaujams paraléli runat pa
telefonu? Un klientam tikmér skatities telefona ekrana?

Kada batu laba prakse telefona lietosanai skola?



Darba lapa.
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Darba lapa. Mobila telefona lietoSana sadzives situacijas

Lielbritanijas Komunikacijas regulators OFCOM 2018. gada pétijuma ir noskaidrojis cilveku viedokli par to, cik
pienemami ir lietot telefonu (izmantot sazinai, lasit socialo mediju ierakstus u. tml.) dazadas dzives situacijas.

Zinojumu Pﬁrbauo\i‘{ana maltites laika

83%
5+ g.

farunaianas pa telefonu, kad tiek
ietureta kopeja maltite

Avots: https://www.ofcom.org.uk/_data/assets/pdf file/0022/117256/CMR-2018~narrative-report.pdf



https://www.ofcom.org.uk/__data/assets/pdf_file/0022/117256/CMR-2018-narrative-report.pdf

17. Konspiracijas teorijas

Merkis Sekmét informacijas meklésanas un novértésanas iemanas, radit izpratni par konspira-
cijas teoriju veidosanas céloniem, izpausmém un sekam.

Norise 1. Vaditajs sniedz konspiracijas teorijas definiciju un rosina dalibniekus padomat par
slavenam vai labi zinamam konspiracijas teorijam, par kuram vini ir dzirdéjusi vai ku-
ram ticéjusi agrak. Daltbnieki parruna, kapéc vini ticéja vai neticéja Sim konspiracijas
teorijam. Vaditajs var sameklét zinamu konspiracijas teoriju piemérus interneta un
paradtt to video.

2. Vaditajs ltdz dalibniekus identificét daZas kopigas iezimes vai elementus, kas rakstu-
rigi visam konspiracijas teorijam. Tad vaditajs paskaidro, ka kopigas iezimes bieZi vien
ir $adas: negativs vai neparasts notikums; $1 nepatikama notikuma célons vai cilveks,
kas ar to saistits; daudzi nejausi vai nenozimigi fakti, citati un detalas par So notiku-
mu. Konspiracijas teorijas bieZi vien saistas ar slavenibam, politikiem, valstim, véstu-
riskiem notikumiem, dabas paradibam u. tml. Konspiracijas teorijas batiba ir sniegt
|loti daudz Skietami patiesas informacijas par cilvéku vai notikumu, bet patiesiba sai
informacijai nav pieradijumu un zinatnisku apliecinajumu.

3. Dalibnieki sadalas grupas pa 3-5 cilvekiem katra. Katra grupa izdoma un uzraksta

iezimes.

4. Katra grupa iepazistina ar savu izveidoto konspiracijas teoriju. Paréjiem daltbniekiem
janoskaidro, kas konspiracijas teorija ir nepatiess un kuras stasta dalas ir patiesas.

5. Nosléguma vaditajs lidz dalibniekus parrunat sadus jautajumus:
Ka iespéjams atpazit konspiracijas teorijas, kuras dzirdamas publiska vidé?
Kuri avoti vai autori biezi vien rada konspiracijas teorijas?

Ka ticéSana konspiracijas teorijam var ietekmét jasu uzvedibu, personibu un
izvéles? Vai ticét konspiracijas teorijam ir slikti?

Kadi ir daZi kritiskas domasanas panémieni, kurus jus varat izmantot,
lai labak saprastu, vai stastam var ticét, vai ari tas ir nepatiess?

1 e m'l') ! \::\
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18. TieSsaistes zinas: uzticamas vai ne

Veicinat kritiskas domasanas prasmes un spéju tas izmantot, novértéjot informacijas
kvalitati dazadas vietnés tieSsaisté.

1. Vaditajs lGdz dalibniekiem nosaukt medijus, kuriem vini uzticas un kurus izmanto,
pildot skolas majasdarbus vai meklgjot informaciju par dazadam aktualitatém. Vadi-
tajs jauta, vai dalibnieki vairak uzticas tradicionalajiem medijiem (pieméram, televi-
zijai vai laikrakstiem) vai vairak palaujas uz socialajiem medijiem (Facebook, Google,
YouTube, Twitter). Dalibnieki var parrunat, kapéc vini dazus no mediju kanaliem uz-
skata par droSiem, bet uz citiem medijiem nepalaujas.

2. Vaditajs uzraksta uz tafeles vairakas zinu kanalu timeklvietnu adreses. Stradajot gru-
pas pa 3-5, dalibnieki izmanto savas elektroniskas ierices un ieraksta tajas noraditas
adreses. Dalibniekiem ir janoskaidro, vai dotas zinu vietnes ir vai nav uzticamas. Da-
[Tbnieki raksta pamatojumu, kapéc konkréta zinu vietne ir vai nav uzticama.

3. Grupas iepazistina paréjos dalibniekus ar savu viedokli. Vaditajs novérté, vai grupas
ir pareizi secinajusas, kuras no vietném ir uzticamas un kuras nav, un vai daltbnieki ir
veiksmigi izmantojusi kritiskas domasanas prasmes IEmumu pienemsanas procesa.

4. Vaditajs rosina diskusiju “Kapéc vienmer ir svarigi noskaidrot, vai zinu vietne ir vai
nav uzticama?”. Vaditajs paskaidro, ka informacijas iegiSana tadas timek|vietnés, uz
kuram nevar palauties, var ietekmét cilvéku viedokli par apkartéjo pasauli un izvéles,
kuras vini izdara. Dalibnieki parruna, kapéc ir svarigi vienmér parbaudit faktus un
noskaidrot, vai atrastais avots ir uzticamas vai nepatiess.

5. Nosléguma vaditajs var uzdot dalibniekiem jautajumus:
Ka iespéjams noskaidrot, vai zinu vietne ir uzticama?
Kadas pazimes liecina, ka timeklvietne nav uzticama?

Vai socialajos medijos publicétas zinas vienmeér ir uzticamas?
Kapéc “ja”, kapéc “ne”?

Vai zinas, kas ir popularas un izplatitas tiessaiste, vienmer ir patiesas un
uzticamas? Kapéc “ja”, kapéc “ne”?




19. Istas fotografijas vai viltojumi

Merkis Veidot iemanas kritiski izvertét fotografijas, kas publicétas interneta, un pilnveidot izpratni
par atbalsta sanemsanas iespéjam informacijas (fotografiju) uzticamibas parbaudei.

Norise 1. Vaditajs jauta daltbniekiem, vai vini ir dzirdéjusi par redigéSanas programmam, pie-
meéram, Photoshop, un kadiem nollkiem Sis programmas tiek izmantotas. Vaditajs
IGdz dalibniekus nosaukt piemérus redigetiem fotoattéliem vai ar Photoshop apstra-
datiem attéliem, kurus vini ir redzéjusi interneta, un pajauta, kapéc Sie attéli izskati-
jas reali vai neisti (viltojumi).

2. Vaditajs var sameklét un paradit dalibniekiem fotoattélus, kas apstradati ar Pho-
toshop un kluvusi populari un plasi izplatiti interneta. Dalibnieki parruna, kapéc at-
téli interneta klUst populari un kapéc cilveki publicé un dalas ar fotoattéliem, kas ir
apstradati ar Photoshop. Vaditajs jauta: kada ir to cilvéku vai organizaciju, kuri publi-
cé viltotas vai redigétas fotografijas, motivacija vai ricibas iemesli?

3. Vaditajs parada fotoattélus, kas atrodami interneta. Dazi no attéliem ir apstradati ar
Photoshop, un citi attéli ir reali, 1sti. Stradajot grupas pa 3-5, dalibniekiem ir jaizlemj,
vai vini redz 1stu attélu vai viltojumu. Katra grupa var pacelt lapinu, kurai viena pusé

ir uzrakstits “ists”, bet otra pusé — “viltojums”. Péc katra attéla apsprieSanas vaditajs
dalibniekiem atklaj, vai tas ir sts attéls vai viltojums.

4. Nosléguma vaditajs izvirza jautajumus grupas diskusijai:

Kadas kritiskas domasanas stratégijas jls varat izmantot, lai noskaidrotu,
vai interneta atrastais fotoattéls ir Tsts vai apstradats ar Photoshop?

Cik viegli vai gruti ir rediget vai apstradat attélu ar Photoshop un tad to publi-
cét tieSsaisté? Cik viegli vai gruti ir saprast, vai tas ir ists attéls vai viltojums?

Ar kuru cilveku jus varétu konsultéties, lai noskaidrotu, vai tieSsaisté atrasta
fotografija ir Tsta, viltota vai apstradata ar Photoshop? Vai jis zinat vietnes
interneta, kuras iespéjams zinot par viltotiem fotoattéliem?

Ka jus turpmak rikosieties, ja socialajos medijos redzésiet fotoattélu, kas ir
viltojums vai apstradats ar Photoshop?




20. Ko darit un ko nedarit interneta

Merkis Nostiprinat zinasanas par vélamam un nevélamam darbibam interneta, attistit pasre-
fleksijas iemanas, lai vértétu savus interneta lietoSanas ieradumus.

Norise 1. Vaditajs iepazistina daltbniekus ar hipotétisku situaciju. ledomajieties, ka jus saruna-
jaties ar gimenes locekli, kurs nekad iepriek$ nav izmantojis internetu. Sis gimenes
loceklis nav neko dzirdéjis par socialajiem medijiem un nekad nav izmantojis Google.
Sis gimenes loceklis ir nolémis, ka ir pienacis pédéjais laiks iemacities tos lietot, un
jums vinam ir japalidz.

2. Dalibnieki mazas grupas (pa 3—5) parruna un izveido sarakstu ar 5 labam stratégijam
(ko var darit), kuras Sis gimenes loceklis vai izmantot, lietojot internetu. Tad dalib-
nieki izveido sarakstu ar 5 sliktam stratégijam (ko nevajag darit), kuras Sim gimenes
loceklim nevajadzétu izmantot, lietojot internetu. Veidojot Sos sarakstus, daltbnie-
kiem vajadzeétu domat par to, ka identificét drosu informaciju un avotus, ka kritiski
analizét rakstus un ka zinat, vai publicéti Tsti attéli vai viltojumi.

3. Vaditajs ltdz vienu dalibnieku no katras grupas iejusties tada gimenes locekla loma,
kurs neko nesaprot no interneta, un citu dalibnieku no katras grupas —iepazistinat ar
aktivitate ir gan lomu spéle ar noteiktu scenariju, lai iesaistitu visus dalibniekus, gan
ievads droSiem un gudriem ieradumiem interneta lietoSana.

4. Péec tam kad katra grupa hipotétiskos gimenes locek|us ir iepazistinajusi ar labajam
un sliktajam darbibam interneta, dalibnieki kopa var noskaidrot, kuras labas un slik-
tas darbibas ir nosauktas vairakkart. Vaditajs Sis darbibas var pierakstit uz tafeles. Re-
zultata izveidojas galigais saraksts “Ko darit un ko nedarit interneta”, kuru daltbnieki
var izmantot ari turpmak.

u

. Nosléguma vaditajs uzdod jautajumus:

Cik griti bija izveidot sarakstu ar labajam un sliktajam darbibam
interneta lietojuma?

Vai jUs patieSam izmantojat Sis darbibas, kad lietojat internetu un
socialos medijus? Kapéc “ja”, kapéc “ne”?

Ko jus domajat par internetu un ko jis domajat par socialajiem medijiem?

u=n

Vai tas ir drosas vietas, kur meklét informaciju? Kapéc “ja”, kapéc “ne”?




II. projekta skolu pieredzes pieméri

lize Vilkarse 1. Medijpratibas tému un prasmju integrésana

Jelgavas Spidolas kulturologijas un véstures stundas
Valsts gimnazija
Uzzinasiet,
ka medijpratibu ieklaut skolas macibu programma ka fakultativu priekSmetu;
ka kulturologijas stundas aktualizét prasmi veidot mediju saturu, to vértét un atpazit
manipulativus ietekmeésanas panémienus.

Latvijas skolam ir dota liela autonomija, izvéloties macibu programmas un pat ma-
cibu priekSmetus. Lai attistitu tadas caurviju prasmes ka pétnieciskas prasmes un infor-
macijpratiba, Jelgavas Spidolas Valsts gimnazija (JSVG) macibu programmas tiek ietverti
attiecigi macibu vai fakultativie priekSmeti.

7. klasés informacijpratibas stundas, skoléniem apglstot darbu ar avotiem, iepa-
Zistot pilsétas un skolas bibliotéku izmantoSanas iespé€jas, glistot pieredzi, ka stradat
ar tradicionalajiem un digitalajiem uzzinu avotiem, dala nodarbibu tiek veltitas skolénu
medijpratibas veicinasanai. Tiek pievérsta uzmaniba tadiem aspektiem ka attélu analize,
avotu uzticamiba, zinu virsraksti, par sevi sniegta informacija digitalaja vide.

9. klasés karjeras izvéles stundas, diskutéjot par personibas attistibu, radoso iz-
pausmju brivibu un atbildibu, tiek integrétas medijpratibas témas par informacijas
kvalitativu izvértésanu: sabiedriskie un komercialie mediji, manipulacijas ar viltus
attéliem un zinam.

Vidusskola, apgustot politikas, véstures, makslas, kulturologijas témas, ka caurvi-
ju prasmi veiksmigi var attistit arm medijpratibai raksturigas prasmes: uztvert, saprast,
analizét un vertét mediju véstijumus, ka ari pasiem piedalities mediju satura veidosana.
Politikas stundas skoléni tiek mudinati apzinaties atbildibu laika, kad ikviens var izveidot
savu “mediju” un parvaldtt ta saturu.

Kultlras un makslas jomu macibu priekSmetu saturs ir Joti pateicigs medijpratibas
apguves integrésanai. Apzinoties, kuru no medijpratibas aspektiem vélamies ieklaut,
varam piemeklét macibu satura attiecigas témas. Piedavajam savu stratégiju, ka kultu-
rologija stradat ar tematiem “Attéla spéks” vai “Mediju satura veido$ana”.

Medijpratibas tematam “Attéla speks” pielagoti kulturologijas vai vizualas makslas temati, kas saistiti ar
vizualo uztveri, vizualo informaciju, vizualas attélosanas attistibu. Luk, daZi pieméri.

Kultlras valoda — Zimju, simbolu skaidro$ana, nozime, stereotipi un konteksti.
simboli un zZimes

Renesanses maksla un Vizualo panémienu nozime makslas darba tapSanas procesa, zinatnisko teoriju
zinatne (perspektivas) mérktieciga izmantosana.
Modernisms un Manipulacija ar cilvéka optisko un vizualo uztveri, stereotipiskiem priekSstatiem.

postmodernisms




Sasniedzamais rezultats medijpratiba:

Sasniedzamais rezultats kulturologija:

izprot iespéjas manipulét ar vizualo atpazist izcilus kultliras un makslas darbus;

informaciju — zinatniskas, emocionalas,

konteksta, viltus;

prot analizét, parbauditt vizualas informacijas

patiesumu.

saskata vizualajos avotos (makslas darbos,
simbolos) zinatnisko teoriju ietekmi;

saskata un prot skaidrot iesp&jamas manipulacijas
zinatnes vai tehnologisko risinajumu konteksta.

Pieméram, apgustot tematu par Renesanses makslas un zinatnes saistibu, kopa ar
skoléniem tiek meklétas atbildes uz Renesanses laikmeta aktualiem jautajumiem, ka
makslas darba zimét, gleznot vai télniecibas darba attélot, lai “attéls” izskatitos tapat,
ka daba redzamais. Skoléni secina, ka makslas darbos tiek ievéroti vairaki aspekti, nosa-
cljumi, kas saistiti ar ar zinatnes atklajumiem:

optika (optiskas ildzijas, redzes uztvere),
perspektiva (krasu, lineara, gaisa perspektiva),
kompozicija (lidzsvars, harmonija, kontrasts, proporcijas).

Skoléni iepazistas ar izciliem Renesanses makslas piemériem, kuros autori veiksmigi
izmantojusi perspektivu vai proporcijas (Pjéro della Franceska “Idealas pilsétas skats”,
1475; Leonardo da Vinci “Svétais vakarédiens”, 1498; Rafaéls “Aténu skola”, 1510). Tiek
apskatiti arT 20. gadsimta un masdienu makslas darbi, kuros veiksmigi izmantotas zi-
natnes atzinas, kas lauj manipulét ar skatitaja vizualo uztveri (Moriss Kornélijs ESers
“Galerija”, 1946, “Balkons”, 1945; Bredlijs G. Mankovi¢s “Op Art 36” vai citi). Integréjot
kulturologijas temata projekta materialus “Attéla spéks”, var aktualizét medijpratibas
prasmi ari ikdiena, saskaroties ar vizualo informaciju tradicionalajos vai socialajos me-
dijos, saskatit un izprast manipulésanu ar vizualo informaciju. Kopuma macibu stunda,
sasaistot makslas darbu veidoSanas principu apguvi ar medijpratibas jautajumiem par
attéla ietekmi, tiek attistita spéja analizét medijos izmantotos attélus — izprast to vésti-
jumu, parbaudit avotus, atpazit manipulativus panémienus.

Medijpratibas tematam “Mediju satura veidosana, kvalitativa un viltus zina” pielagoti kulturologijas temati, kas
saistiti ar informacijas izplatiSanu un uztveri, rakstibas veidoSanos un attistibu, informacijas izplatiSanas evoltciju,
rakstito un drukato avotu, vélak preses, audialo mediju attistibu, interneta iespéjam. Lak, dazi pieméri.

Renesanses laikmeta
zinatnes un tehnologiju

attistiba

Modernisms un
postmodernisms

Informacijas nodoSanas un iegtiSanas iespéjas.

Informacijas izplatiS8ana un sabiedribas izglitoSana Johana Gutenberga
izgudrojuma ietekmé.

Kultlras objekti — manipulacija ar cilveka uztveri, priek$statiem, stereotipiem.
Kultdra ka Soks, spéle.

Pieméram, temata par Renesanses zinatnes un tehnologiju attistibu tiek akcentéta
iespiedmasinas izgudrojuma un drukata varda ietekme uz iedzivotaju lasitprasmi, infor-
macijas apriti un sabiedribas izglitibu. Kopiga diskusija tiek izvértétas informacijas pie-
ejamibas iespéjas musdienas, aprites atrums, kvalitate, ka arT atbildiba par sabiedribas
kopéjo noskanojumu, viedokliem. Par pieméru var izmantot Leonardo da Vinc¢i anatomi-
jas pétijumus un liku preparésanu, kuru dél makslinieks ticis apstdzéts.



Klase tiek apspriesta iesp&ja manipulét ar viltus zinam, kas var gan veidot, gan butis-
ki sagrozit art musdienu realitati.

Skoléniem tiek piedavats pastavigais darbs — radosais uzdevums, kura integréts me-
dijpratibas temats par kvalitativas un viltus zinas pazimém un mediju satura veidoSanu.
Lai sagatavotu skolénus uzdevumam, tiek izmantoti projekta materiali, skoléni iepazisti-
nati ar mediju lomu un uzdevumiem, zurnalista brivibu, atbildibu un étiku, mediju dar-
bibas kontekstu (sabiedriskie un komercialie mediji, cenzira), ar viltus zinu un kvalitati-
vas zinas veidosanas principiem.

Uzdevums kulturologija “Kvalitativa un viltus zina no Renesan-
ses laikmeta”

Uzraksti zinas par kadu, tavuprat, nozimigu Renesanses laikmeta

Martina

Lutera notikumu (2 variantos):
B-‘-be|e 1) zinu, kuru veidojis sabiedriskais medijs zinas.lv, ievérojot kvalita-
me\o“““ fuvas zurnal{shkas nos.acuumus (6 «K») un zinas struktu.ru (ieklau-
w;c“asva.odasamepareiz'- jot attélu, virsrakstu, ievadu (lidu), pamattekstu, nobeigumu);
W“Zﬂ&ﬂ:ﬁ:;ﬁ:szfonusc“_vé:s unte 2) zinu, kuru veidojis komercialais medijs sensacija.lv (taja saskatamas
’ g SIS 1 viltus zinas pazimes).
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MEU‘;,; 1ot 7inams Martind "P?_riﬁi\ﬁ?iem cilvekiem par sagadatéjam
Sasniedzamais rezultats medijpratiba: Sasniedzamais rezultats kulturologija:
izprot sabiedrisko un komercialo mediju ir iepazinies ar nozimigiem Renesanses laikmeta
atskiribas; notikumiem;
prot veidot kvalitativu zinu, izmantojot 6 “K” prot sistematizét un interpretét no vairakiem
principus; avotiem iegltos datus, sniedzot patiesu informaciju;
prot atpazit viltus zinu péc noteiktam pazimém; saskata un prot skaidrot informacijas avotos

redzamas manipulacijas kultlras procesu

reflekté par viltus zinu veidotaju patiesajiem o
atspogulojuma.

mérkiem.
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Evija Konivale 2. Ka skolas avize izmantojama skolénu medijpratibas

M AT stiprinasana. Ka platforma Kahoot palidz apgut
Rugaju novada

vidusskola medijpratibu

Uzzinasiet,
ka skolas avize palidz atpazit viltus zinas, analizét karikatdras un mediju véstijumus
dazados laikos;
ka platforma Kahoot izmantojama, veidojot testus par medijpratibas aktualitatem.

Viltus zinas skolas avizé

1. Skoléni veido reportazas par dazadiem skolas notikumiem un intervijas ar skoléniem
un skolotajiem. Rakstiem tiek pievienotas atbilstoSas fotografijas. Tiek izdota skolas
avize “Dinamic”, kura izvietota stenda skolas gaiteni, kur to var apskatit un lasit visi
skoléni.

2. Lai parbauditu, vai skoléni interes€éjas par skolas notikumiem un lasa skola avizi “Di-
namic”, tiek samainitas fotografijas. Pieméram, pie raksta par jauniesu deju kolektiva
piedalisanos Dziesmu un deju svétkos attéls ar skolas deju kolektivu tiek aizstats ar
citu nepatiesu fotoattélu.

3. Viltus attélus ievéro daudzi skol€éni: gan tie, kas veidoja avizi, gan tie, kas avizi lasija.
Skoléni analize, kapéc ta ir noticis un kadas notikusajam var bat sekas.

Karikatiiras skolas avizé
Izmantojot karikatdras, skoléniem

ir iespéja pavéstit arl par aktua-
liem notikumiem valsti. KarikatQ-
ras palidz piesaistit skolénu uzma-
nibu aktualitatém.

Skoleni meklé un veido karikattru
kolazas par aktualitatém sabied-
ribas dzivé. Karikatliras un infor-
macija, kas izmantota kolaza, tiek
analizéta.

Skoléni zimé karikatdras un ie-

vieto tas skolas avizeé, karikatdras
attélojot klases dzives aktualita-
tes. Skoléni veido karikataras, ku-
ras neaizskar citus.
Skolas avizeé ievietotas karikatlras
skoléni analizé, noskaidrojot, vai
tas atspogulo patiesus notikumus
vai satur viltus informaciju par
notiekos$o.

Ko vésta avizes dazados laikos

Gatavojoties skolas avizes 20 gadu jubilejai, ar skoléniem tiek apmekléts novada mu-
zejs un ciema bibliotéka un noskaidrots, kadi preses izdevumi novada tika izdoti. Skoléni
péta nosaukumus, izdoSanas vietu un laiku, analizé laikrakstos ievietotos materialus. To
pasu dara ari ar skolas avizes iepriekséjos gados izdotajiem eksemplariem. Tiek pétiti
materiali, attéli, ka arT analizéta informacija jaunakajos skolas avizes numuros. Skoléni
vac materialus par skolas avizes redaktoru turpmakajam karjeras gaitam, tiek intervéti
tie redaktori, kuri savu nakotnes karjeru ir saistijusi ar Zurnalistiku un medijiem. DaZi no
bijusajiem skolas Zurnalistiem ir daljusies pieredze, ka top zinas un raksti, pieméram,
portala Delfi, portala Sportacentrs, zurnala ,”leva”.



Platforma Kahoot sagatavotu testu izmantosana medijpratibas apguvei

Skolénu intereses rosinasanai un interaktivakai darbibai efektivi tiek izmanto-
tas dazadas viktorinas un testi. Ipasi aizraujo$i un interesanti tas ir sakumskolas un
pamatskolas klasu skoléniem. Viens no vienkar$akajiem rikiem viktorinu veidoSanai ir
platforma Kahoot.com.

Darbibu soli, veidojot testus platforma Kahoot.com:
Vaditajs iesleédz spéli lielaja ekrana: https://play.kahoot.it/#/k/1ca2ac11-1a38-
4708-b45d-ee7ce4086433
Skoléni atbilZzu sniegSanai ievada savos datoros vai viedierices www.kahoot.it/ vai
lejupladé /0S vai Android iericé aplikaciju Kahoot. Péc tam ievada spéles kodu un
lietotajvardu.
Jautajumi tiek paradtti uz vaditaja ekrana, skoléniem tiek dots noteikts laiks, lai no-
klikskinatu uz pareizas atbildes krasas.
Péc katra jautajuma vaditajs ar skoléniem parruna jautajumus, pareizas atbildes, ka
ari spélétaju rezultatus.
Kad viktorina pabeigta, ekrana tiek paraditi tris uzvarétaju rezultati, tacu sikaku izvér-
téjumu vaditajs var iegit, lejupladéjot datus, kas apkopoti Excel datné.

Medijpratiba
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1. Jauni=gi mlsdiends ir atkarT

2. Kas liecina par to, ka publicBta zina ir ticama?

¥ dTba kontrol€ informaciju, kas paradas avTzes,
televTzija, radio un internsta

ts multimakslinieka Kasera socidlzjos tTklos

6. "Medijos publicéta informacija vienmer ir patiesa un
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3. Ka izmantot kino, organizéjot diskusiju par cenziru

Uzzinasiet,
ka izmantot kinofilmas diskusiju veicinasanai un organizét kino diskusijas;
ka mactt par cenztiru nedemokratiskos rezimos.

Kino ir ne tikai ideals veids, ka pavadit brivo laiku, bet arT platforma, lai uzsaktu dis-
kusiju par sabiedribai nozimigiem jautajumiem. Ventspils 4. vidusskola tika organizéts
diskusiju pasakums “Cenzira”. Mediji visos laikos ir bijusi saistiti ar cenzlras izpaus-
mém, jo to saturs bieZi var bt kadam netikams. Pasakuma “Cenzira” skoléni satikas, lai
kopigi noskatitos filmas, tas apspriestu un péc noskatiSanas diskutétu par jautajumiem,
kas saistiti ar cenzdru.

Izprast jédzienu cenzira, iepazities ar cenzliras piemériem vésturé un tagadné, no-
vértét varda brivibas iespé&jas un nozimi.

Vidusskoléni.

Lai izprastu, ko nozimé cenzira, skoléni noskatijas divas filmas: “Atbrivosanas diena”
(2016) un “Cetri balti krekli”’(1967).

1. Dalibnieki, ienakot telpa, ar uzlimi apliecina savu viedokli lapa

“Cik tuvu stav dotds “pasaules” — valsts institacijas un makslinieki?”

. Q Q .
. A", .

2. Dalbnieki iepazistas ar jédzienu “cenzira”. Vispirms min savas asociacijas, tad anali-
zé definiciju.

3. Dalibnieki tiek aicinati paust savu viedokli par to, kapéc diktatliras mégina ierobeZot
maksliniekus.

4. Pasakuma dalibnieki noskatas filmu “Atbrivosanas diena”. Filmas rezisori ir Ugis Olte
un Mortens Traviks. Filma vésta par to, ka bijusas Dienvidslavijas mazikas grupa
“Laibach” kluva par pirmo arzemju rokgrupu, kas koncertéja izolétaja Ziemekoreja.
Sastopoties ar ideologiju un kulttru atSkirtbam, maziki stingras cenziras apstaklos
dziedaja auditorijai, kas vél nekad nebija dzird€jusi rokmuziku.

5. Dalibnieki grupas diskuté par jautajumiem:
Kas mani filma uzrunaja/parsteidza/sokéja/iedvesmoja?

Ka filma izpaudas cenziira? Kam un kapéc ta bija nepiecieSama?
Kam ta kalpoja?



6. Vaditajs aicina katru grupu sniegt viedokla apkopojumu, pabeidzot teikumu “Maksli-
nieki ir bistami, jo ...".

7. Dalibnieki noskatas filmu “Cetri balti krekli”. Rezisora Rolanda Kalnina veidota filma

.....

domiju varas birokratiju un cenziiru, tapéc filma piedzivoja aizliegumu un tika izradita
péc apméram 20 gadiem.

8. Dalibnieki grupas diskuté par jautajumiem:

Kas mani filma uzrunaja/parsteidza/$okéja/iedvesmoja?

Ka filma izpaudas cenzira? Kam un kapéc ta bija nepiecieSama?
Kam ta kalpoja?

9. Vaditajs aicina katru grupu sniegt viedokla apkopojumu, pabeidzot teiku-
mu “Cenziira var sargat sabiedribu no ...”.

10. Vaditajs paskaidro, ka PSRS cenzori veidoja aizliegto muzikas grupu un dzies-
musarakstus. Dalibniekiiepazistasar piemériem, kas pieejami https://ic.pics.
livejournal.com/maxim_nm/51556845/4769225/4769225 _original.
Jjpg-

11. Dalibnieki grupas izpéta vienu dziesmu, kura ieklauta saraksta, un verte,
kas, vinuprat, varéja nepatikt PSRS cenzoriem. Katra grupa iepazistina ar
savu viedokli, to pamatojot.

12. Nobeiguma dalibnieki atgrieZas pie uzdevuma “Cik tuvu stav dotas “pasau-
les” — valsts institlcijas un makslinieki?”. Dalibnieki tiek aicinati izteikties,
vai vinu viedoklis un skatijums ir mainijies?

Diskusija “Cenzira” Ventspils 4. vidusskola

Skolenu atsauksmes Uzzindju kaut ko vairak par lietam, kas iv notikusas un notiek,
péc pasakuma un ka ir ari [oti labas latviedu filmas.

Loti labs pasakums, ar kura palidzibu varéja ievaudzit
dazadas problemas sabiedriba no rezZisoru skatpunkta.

Sadi pasakumi veicina mis domat un uztvert informaciju citadi.

Saturs, mana uztvere, ir netradicionals — par to, ko skola nemaca
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4. Ka macit par aktualitatem

Uzzinasiet,
ka ieinteresét lasit/skatities/klausities zinas;
ka macit analizét notikumu ietekmi uz cilveku dzivi.

Stradajot skola, nakas nemitigi saskarties ar dazadiem izaicinajumiem. Viens no
tiem — ka ieinteresét pusaudZzus izlasit, noklausities zinas par aktualitatém un iedzilina-
ties pilséta, valsti un pasaulé notiekosaja. Sakuma tiek izmantota ideja par “balsoSanu
ar kajam” — skoléniem nedélas notikumi tiek raditi uz ekrana, péc tam vini balso, dodo-
ties pie vienas no izvélém: “Notikums, kas liek uztraukties”, “Notikums, kas nesatrauc”,
“Neesmu informéts par notikumu”. Skoléni savu viedokli pamato un argumente, kapéc
nostajusies pie konkrétas izvéles.

Klases stundas regulari tiek veltitas 3—5 minGtes notikumu grupésanai. Skoléni sa-
nem informaciju no medijiem, pieméram, virsrakstus, attélus, zinas, un sagrupé infor-
maciju péc vietas, kur notikumi risinajusies: Kuldiga, Latvija vai pasaulé.

Péc piedalisanas projekta “Atbalsts Latvijas jaunieSu medijpratibai” un program-
mas materialu aprobésanas var secinat, ka ir nepiecieSams pilnveidot skolénu prasmi
atrast informaciju, to apstradat, analizét, izdarit secinajumus un, analizéjot zinas, sva-
rigi rosinat skolénus vértét, ka notiekosais ietekmé vinu dzivi. Tapéc zinu analizé tiek
ieklauts jautajums “Ka notiekosais ietekmé/ietekmétu mani, manu gimeni?”.

Tika izveidota darba lapa “Notikumu apskats”, kuru katrs skoléns aizpilda klases
stundas. Batiski skolénus radinat sekot sabiedriba notiekoSajam, tapéc vismaz divas
vai tris reizes ménesi klases stundas sakuma 5-7 minates tiek veltitas notikumu ap-
skatam. Pirms klases stundas skoléni jau majas ir samekléjusi informaciju medijos vai
noskatijusies zinu raidijumus, atzimejusi notikumus darba lapa. Tad klasé kopigi tiek
parrunati notikumi, sakot ar notikumiem pilséta/novada un turpinot ar notikumiem
Latvija un pasaulé. Skoléni verté, ka notikums ietekmé vai varétu ietekmét vinus vai
vinu gimeni.

Projekta sakuma apkopojot sko-
|Iénu anketésanas rezultatus, nostip-
rinas parlieciba, ka nepieciesams
macit atpazit viltus zinu avotus un
analizét zinas, ka art skolénu izpratni
par mediju ka izklaides riku un me-

diju ka izzinas riku. Tapéc darba lapa
“Notikumu apskats” tiek papildinata
ar nosacijumu, ka notikumu apskata

nav vélams iekJaut notikumus izklai-

des joma, slavenibu dzivé un polici-
jas zinas.
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5. Pasakums “Celojums medijpratibas labirintos”

Uzzinasiet,
ka organizét izglitojosas darbnicas medijpratiba;
ka izmantot tieSsaistes riku Plickers jautajumu uzdos$anai un atbilZzu noskaidrosanai.

Daugavpils Vienibas pamatskola tika organizéets izglitojoss pasakums skoléniem “Ce-
lojums medijpratibas labirintos”. Pasakuma skoléni demonstréja zinasanas un prasmes
par medijpratibu, drosu informacijas avotu izmantosanu, drosibu un étisku uzvedibu
interneta. Sis pasakums tika rikots, lai skoléni pilnveidotu kritiskas domaganas prasmes
mediju informacijas analizé, mérktiecigi stiprinatu skolénu tehniskas prasmes IKT (in-
formacijas un komunikacijas tehnologiju) joma un veicinatu jégpilnu to izmantosanu
macibu un realu sadzivé nepiecieSamu uzdevumu veiksanai.

Pilnveidot skolénu kritiskdas domasanas prasmes mediju informacijas analize.
prast argumentéti formulét savu viedokli, veidot personigo attieksmi par aktualiem
jautajumiem;
macities vértét dazadu socialo grupu intereses;
izprast mediju ietekmi un kritiski vértét informaciju.

7.-9. klasu skoléni.

Dalibnieki sadalas komandas un apmeklé Cetras pasakuma darbnicas.

Darbnica “Medijpratibas tests ar tieSsaistes rika Plickers izmantoSanu”

Plickersir tieSsaistes riks, kas piedava skoléniem iespéju atbildét uz skolotaja uzdotajiem jautajumiem, ne-
izmantojot mobilas ierices. Tiek izmantota mobila aplikacija Plickers, vietne https://get.plickers.com/ un
izdrukatas kartites ar QR kodiem https://help.plickers.com/hc/en-us/articles/360008 948034 -Get-
Plickers-Cards. Skoléniem tiek uzdoti jautajumi par medijpratibu. Skoléns izvélas atbildi un pace] kartiti.
Skolotajs, izmantojot mobilo lietojumprogrammu, parbauda skolénu atbildes.

DaZi jautajumu pieméri.

Kuri ir sabiedriskie mediji?

A. LTV1; LTV7; Latvijas Radio 5; Ism.lv

B. E-klase; Facebook.com; Laikraksts “Diena”
Kam pieder sabiedriskie mediji?

A. Latvijas sabiedribai

B. Privatipasniekiem
Kas ir medijpratiba?
A. Spéja nosédét pie televizora vismaz 10 stundas no vietas.
B. Spéja bat Zurnalistam, veidot satriecosSas reportazas.
C. Spéja analizét un kritiski vértét mediju sniegto informaciju.


https://get.plickers.com/
https://help.plickers.com/hc/en-us/articles/360008948034-Get-Plickers-Cards
https://help.plickers.com/hc/en-us/articles/360008948034-Get-Plickers-Cards

Darbnica “Socialie tikli” “

Skoléniem tiek piedavati socialo tik- O'
. - . . [1 1]

lu viltus profili, kuros vini atrod in- "'

formaciju, kas liecina, ka izveidotais ‘ )

profils ir neists. @ O

Piemers.

Skoléniem jaatrod pazimes, kuras liecina par to, vai izveidotais profils ir viltus vai
ists. Dalibnieki min kritérijus, kas norada uz profila viltojumu.

Ar skoléniem tiek analizéta vinu pasu socialajos tiklos ievietota informacija. Dau-

dzas fotografijas, kuras vini publicé un kuras viniem liekas smiekligas Sobrid, var
likt kaunéties nakotné.

Darbnica “Karikatiiras analize”, “Attéla analize”
Darbnica skoléni verte, kura fotografija ir reala
un kura ir parveidota. Karikatdras analizé sko-
Iéniem ir aizraujosi meklét atbildes uz jautaju-
miem “Kas ir darba autors?”, “Kur karikatdra
publicéta?”. Gratibas sagada karikatlira pausto
domu formulésana. Tas liecina par to, ka bieZi
vien skoléni apliko karikatliru, nemeklejot atte-
la slépto zemtekstu.

Darbnica “Runas”

Dalibniekiem tiek piedavats kritiski
izvértét valstu vaditaju Jaungada
sagaidiSanas uzrunas savas valsts
televizija.

Secinajumi péc pasakuma

Skoléni izvértéja pasakumu, izmantojot 3P metodi.

1. ! Paslaveé — uzrakstiet vismaz vienu lietu/jomu, kas darba izdevu-
sies labi, paskaidrojiet, kapéc jus ta domajat.

2. ? Pajauta — uzdodiet vienu jautajumu par to, kas jums ir neskaidrs,

vai par to, ko darba vél varétu uzlabot.

3. ¥ Ppiedavi - piedavajiet vienu konkrétu ideju, ka darbu varétu
uzlabot.

Skoléniem patika aktiva darbosanas, vini labprat iesaistijas komandas
darba, lietojot savu individualo pieredzi medijpratiba.


https://karikatura.lv/
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6. Vesturiskas personibas profila izveide socialaja tikla
Facebook

Uzzinasiet,
ka medijpratibu var izmantot véstures stundas;
ka uzdevums izveidot profilu socialajos tiklos izmantojams, macot par vésturisku
personibu.

Latvijas un pasaules véstures stunda 10. klasé skoléni macas par Senas Griekijas man-
tojumu. Stunda skoléni macas analizét un vértét Makedonijas Aleksandra sasniegumus

un personibu. lepriek$éjas stundas skoléni ir macijusies par Makedonijas Aleksandra
iekarojumiem un hellénismu.

Analizéjot Makedonijas Aleksandra biografiju, izvértét Makedonijas Aleksandra personi-
bas ieguldijumu un nozimi vésturé.

1. lepazities ar Makedonijas Aleksandra biografijas faktiem, atlasit bdtisko informaciju,
kas raksturo vina paveikto un personibu.

2. lzmantojot savas zinasanas par Makedonijas Aleksandru, izveidot Makedonijas Alek-
sandra profilu socialaja tikla Facebook.

3. Prezentét jaunizveidoto profilu klasé, demonstréjot izpratni par véstures likumsakartbam.

4. Izveidot plakatu “Makedonijas Aleksandra profils socialaja tikla Facebook”, noradot
batiskako informaciju par Makedonijas Aleksandru.

1. Stundas sakuma skoléni tiek sadaliti grupas. Katra grupa darbojas divi vai
tris skoléni. Katra grupa sanem tekstu — Makedonijas Aleksandra biografiju.

2. Skoléni iepazistas ar tekstu, taja pasvitro faktus, uz kuriem balstoties vei-
dos Makedonijas Aleksandra profilu socialaja tikla Facebook. Skoléni par-
runa tekstu, vienojas par bitiskako informaciju. Skoléni tiek informéti,
ka Makedonijas Aleksandra profila socialaja tikla Facebook jaietver sesi
ieraksti un viens attéls.

3. Péciepazisanas ar tekstu, katra grupa paréjai klasei prezenté secinajumus
par informaciju, kuru izmantos, veidojot Makedonijas Aleksandra profilu
socialaja tikla Facebook.

4. Pargjie skoléni klausas grupu sniegumu. Uzdevums paréjiem skoléniem —
uzdot tris jautajumus katrai grupai un nobalsot, kuras grupas prezentaci-
ja ir labaka; pamatot savu viedokli.

W[&' ‘Am,;

5. Nosleguma skoléni kopa veido plakatu, kuram katra grupa pievieno vienu
nozimigu ierakstu par Makedonijas Aleksandru. Ta top klases kopéjais ie-
spéjamais Makedonijas Aleksandra profils socialaja tikla Facebook.

Secinajumi péc stundas
Skoléni nostiprinaja iemanas sadarboties grupas, izmatojot savu
medijpratibu.
Stradajot ar tekstu, skoléni macijas vértét informaciju, to radosi izmantot.
Skoléni macijas vértét paréjo klasesbiedru veikumu.
Sadu pieeju var izmantot arf literatiira, socialajas zinibas, veselibas maci-
b3, audzinasanas stundas.



Sandra Maskaldne 7 | asi medijus ka vésturnieks (zinas analizes 10 soli)
Livanu 1. vidusskola

Uzzinasiet,
ka véestures stundas analizét medijos publicéto informaciju;
kas ir mediju zinas analizes 10 soli.

Véstures stundas skoléni analizé dazados medijos publicéto informaciju. BieZi vien
medijos publicéta informacija ir nepatiesa un maldinoSa. Tapéc Livanu 1. vidusskola ir
izveidoti 10 soli medijos publicétas informacijas patiesuma izvértésanai. Skoléni anali-
zé medijos publicétas fotografijas par dazadiem notikumiem pagatné, vérté fotografiju
izcelsmi un secina, ka dazkart notikumi tiek ilustréti ar attéliem, kuros atspoguloti citi
notikumi. Tas rosina diskusiju, ka notiek viedoklu ietekmésana, kam pieder mediji un
kas maksa par zinu.

Lasi medijus ka vésturnieks

1. Kada medija zina (raksts) publicéta, kam pieder medijs?

1.7. Kadai mérkauditorijai medija saturs ir adreséts?

7. Kada tehnika (attéli, video u. c.) ir izmantota, lai piesaistitu manu uzmanibu? Ja ta ir fotografija,
noskaidro, vai ta ir patiesa un tieSam attiecas uz zinas saturu!

&. Vai ir citéts lidera (sabiedriba ievérojamas personas, pieméram, politika, zinatnieka u. c.) viedoklis?
Noskaidro, kas ir Sis cilvéks!




Il palibnieku atzinas un ieteikumi

Kads atbalsts Medijpratibas jautajumus iestradat dazadu macibu priekSmetu standartos un pro-
skolotajiem grammas atbilstosi skolénu vecumposmam.

nepiecieSams, IT jomas specialistu atbalsts skolam; $adi specialisti nodotu zinasanas un prasmes IT
lai macitu joma, pieméram, jautajumos, kas saistiti ar socialo mediju izmantoSanu un specifiku.
medijpratibu? Audzinadanas stundu paraugprogramma ieklaut atsevisku sadalu, kas veltita tikai

medijpratibai, noradot ieteicamo stundu skaitu.

Talakizglitibas kursi, kurus vada mediju parstavji un izglitibas eksperti/metodiki.
Talakizglttibas kursi, kuros tiek pasniegtas gan teorétiskas zinasanas, gan ari metodi-
ka (soli pa solim), kas atklaj, ka zinasanas nodot skoléniem.

Profesionalas pilnveides kursi, kuros pedagogi var visu pasi praktiski izméginat, pirms
dodas pie skoléniem.

Pagaidam skolotajiem zinasanas medijpratiba ir nepietiekamas, tapéc nepiecieSams
talakizglttibas kursos iek|aut atseviSku moduli, kas veltits medijpratibas apguvei.
Stundu plani, kuros secigi izklastita batiskako medijpratibas tému apguve.

Nelieli videosizeti par medijpratibas jautajumiem, kurus érti izmantot macibu vai au-
dzinasanas stundas.

Talakizglitibas kursos skolotajiem janodod ari projekta “Atbalsts Latvijas jauniesu
medijpratibai” skolu pieredze.

leteikumi skolu vadibai pieskirt fakultativas
stundas nodarbibam medijpratiba un kritiskaja
domasana.

NepiecieSams atbalsts no skolas vadibas, lai
skolotajiem batu laiks planot savstarpéjo sadar-
bibu, vadit integrétas nodarbibas. Medijprati-
ba ir reala starppriekSmetu saikne un caurviju
kompetence.

Macibu satura parskatisana, lai iznemtu visu
neaktualo vai dubléjoSos un iestradatu aktualas
témas, to skaita medijpratibu. Cerams, ka izgliti-
bas reformas ietvaros tas tiks izdarits.

Palielinat stundu skaitu socialajam zinibam, jo
tas ir visatbilstosakais macibu priekSmets, kura
iestradat medijpratibas jautajumus.

Skolas, kas apguvusas medijpratibu, var organi-
zét radosas darbnicas. Vaditaji tajas varétu bat
skolotdji, kas zinasanas ieguvusi projekta. Ra-
dosajas darbnicas var pieaicinat Zurnalistus un
citus izglitibas ekspertus.

Gatavi uzdevumu, aktivitasu, darba lapu pieme-
ri, kurus izmantot stundas.

Skolotajiem piedavat kursus tiessaisté, kuros va-
rétu apgut gan saturu, gan metodiku, ka macit
medijpratibu.




Ko macit ir
visgrutak?

Kursi, kurus organizétu instittcijas, kas ir kompetentas
medijpratibas joma, pieméram, Kultliras ministrija,
Izglitibas un zinatnes ministrija, augstskolas, drosibas
iestades, mediji, izglitibas profesionali no NVO u. c.
Kursos jamaca ne tikai medijpratibas teorétiskie jau-
tajumi, bet arf tas, ka Sos jautajumus integrét jebkura
macibu priekSmeta, kadu metodiku izmantot, lai sko-
|éni darbotos praktiski.

Meistarklases, tikSanas arpus skolas ir |oti svarigas.
Dazadi medijpratibas konkursi skoléniem, kuros vini
var demonstrét prasmi kritiski vértét informaciju.

Péc diviem gadiem skolotajiem, kuri piedalijas pro-
jekta “Atbalsts Latvijas jaunieSu medijpratibai” vél-
reiz butu jasatiekas lidziga projekta un jaturpina
macibas.

Vasaras skolas pedagogiem, lai skolotaji pasi dabdi
“dzirksteli” un degsmi Sajas témas.

NepiecieSama kada interneta resursu platforma, kura vienkopus atrodas viss jaunais
un aktualais medijpratiba.

Jasak ar sevi, nepiecieSams katra pasa atvértais prats, regulara sekosana lidzi aktuali-
tatém un gataviba uzzinat ko jaunu par medijpratibu un kritisko domasanu.

Novértét informacijas ticamibu, parbaudit zinu un faktu patiesumu, kritiski vértét
informaciju, par viltus zinam.

Uzdot jautajumus, jo parasti skoléni izvairas to darit vai art censas uzdot zemaka lime-
na jautajumus un atbildét uz tiem.

Veidot savu mediju saturu.

Par pétnieciskas Zurnalistikas batibu.

Skoléniem griitibas sagada visi tie uzdevumi, kuros viedoklis japamato ar faktiem.
Par kiberuzbrukumiem digitalajiem medijiem.

Témas, kuras pats skolotajs jutas nekomfortabli, jo pietrikst zinaSanu, pieméram, ka
noteikt, kuri avoti ir japéta, lai saprastu, vai zina ir patiesa vai nepatiesa.

Veidot intervijas, uzdot jautajumus, vakt informaciju un sagatavoties pirms
intervijas.

Atskiribu starp kvalitativiem un mazak kvalitativiem medijiem, jo diemZzél skoléni vai-
rak lieto otros un vinus ir grati parliecinat, ka ikdiena lietotie mediji ne vienmeér ir
uzticami.

Par drukatajiem medijiem, jo tos skoléni vairs nelasa un tie viniem neskiet saistosi.
Ka faktus atskirt no viedokliem.

Témas, kas prasa analitisko domasanu.

Veidot reportazu.

Darbs ar tekstu, ar tradicionalajiem medijiem (avizém, Zurnaliem), jo skoléni nemil lasit.
Par starptautiskiem politiskiem procesiem, par témam, kuras nepiecieSamas politis-
ka, sociala vai ekonomiska konteksta zinasanas.

Par Latvijas un pasaules aktualitatém, jo skoléniem nav faktu, informacijas, vini nese-
ko Iidzi sabiedriskajam un politiskajam norisém.

Kvalitativas debates, viedok|u pamatosana ar argumentiem, faktiem, statistiku.

Par socialajiem medijiem un jaunajiem formatiem, jo skolotaji tajos neorient€jas.



Ko macit ir
visaizraujosak?

Ko skoléni var
macit skolotajiem?

Par viltus zinam.

Par attéliem, noskaidrojot, kuri no tiem ir patiesi un kuri — parveidoti.

Skoléniem patik macities par attéliem, jo vini informaciju labprat uztver vizuala veida.
Skoléniem patik macities par socialajiem medijiem, jo tajos ir gandriz visi skoléni un
socialie mediji vinu dzive ienem batisku lomu.

Par socialo mediju ietekmi, iespé&jam un riskiem.

Macit tos formatus, kuri skolénus uzruna vizuali, pieméram, filmas un atteli.
Pasiem skoléniem mactt bt par zinu autoriem, veidotajiem un izplatitajiem.

Macit analizét karikatdras, kas publicétas medijos par dazadam aktualitatém.
Témas, kas saistitas ar karjeras izvéli, pieméram, par zZurnalista profesiju.

Vizuala lasitprasme, manipulacija ar attéliem.

Par drosibu interneta, jo skoléniem ir daudz pieméru no savas un pazinu pieredzes.
Jebkura téma, ja taja ir spéles, intrigas elements.

Témas, kuras ir iesp€ja izpausties atskirigiem viedokliem, diskutét.

Témas, kas saistitas ar viltus zinam socialajos tikos.

Aprobét kadu lietotni, kas izmantojama, apgustot medijpratibu. Izmantot lietotnes,
kuras skoléni lieto ikdiena.

Skaidrot spélu batibu.

Par to socialo tiklu specifiku, kuros nav iesaistiti skolotaji.

Socialo tiklu lietosanas nianses, attélu un video apstrade.

Jautajumus, kas saistiti ar digitalajiem medijiem, jaunajiem formatiem, jo jauniesi
Saja vide orientéjas daudz labak neka skolotaji.

Par iespéjam stradat ar informaciju, kuru ieglst, izmantojot timekla vietni YouTube.
Skoléni var vadit nodarbibu “Ka strada jauniesu vidé populari socialie tikli”.
Terminologiju (svesvardus, jaunvardus), kas saistita ar socialajiem medijiem.

Par dazadam timekl|vietném, kuras pieejami dati, attéli. Janem gan vér3, ka reizém
skoléni tas izmanto loti nekritiski.

Laut skolotajam iellkoties jauniesa “digitalaja burbuli”, iepazistinat ar interneta sla-
venibam, blogeriem, vliogeriem, jatuberiem.

Jauno tehnologiju izmantoSanu pavisam klasiska macibu satura apguvé.




Ka macit par Stundu iesakt ar jautajumu skoléniem par kadu zinu, kas ir pozitiva un iepriecina.
aktualitatem? Sakuma ir japieradina lasit zinas un par tam pastastit, vélak skoléni var zinas analizét
jau péc noteiktiem kritérijiem.
Lietotné WhatsApp izveidoju skolénu grupu un iepriek$éja vakara pirms stundas
izsGtu uzdevumus/jautajumus par to, kas jaizlasa, jaapskatas no interneta medijos
pieejama. Nakamaja diena, kad notiek stunda, katrs skoléns pastasta par to, ko ir
uzzinajis.
Macot politiku un tiesibas, katru stundu sakam ar ieskatu jaunakajos notikumos, kas
saistiti ar stundas tému.

Skolotajs jebkura macibu priekSmeta var at-
rast kontekstu, kuru izmantot, macot par ak-
tualo sabiedribas dzive.

Klases stundas ir lieliska iesp€ja, lai macitu
par aktualitatém.

Skola reizi ménesi notiek pécpusdienas vi-
dusskoléniem, kuras vini diskuté par notie-
koSo Latvija un pasaulé.

To var darit ne tikai macibu stundas, bet ari
neformala vidé, vienkarsi parrunajot svariga-
kas dienas aktualitates, notikumus.

Klases stundas regulari katru nedélu vaja-
dzetu bt sadalai “Orientésanas infotelpa”,
lai parrunatu aktualitates.

Macibu stundas tiek uzdots meklét infor-
maciju par notiekoSo pasaulé — $ada veida
skoléni tiek iesaistiti zinu lasiSana. Art par-
baudes darbos var ietvert jautajumus par
aktualitatem.

Ja valdiba tiek pienemts kads [émums, reagéjot uz kuru sabiedribas reakcija sakot-
néji ir noraidosa, klasé var analizét un diskutét, kapéc sads lemums pienemts un
kapéc sabiedribas reakcija ir noraidosa. Skoléni pasi var nonakt pie secinajuma, ka
biezi vien sabiedribas sakotnéja reakcija ir parspiléta un radusies tapéc, ka cilvéki nav
pietiekami iedzilinajusies notiekosaja.

Geografijas stundas vidusskolas klasés vienu reizi nedéla skoléni meklé informaciju
un stasta par vienu aktualitati Latvija, vienu aktualitati pasaulé un paskaidro, kapéc
S$1zina ir svariga un ka notiekosais ietekmé citus cilvékus.

Vienreiz nedé|a tris skolénu grupa informé klasesbiedrus par to, kas nedélas laika
noticis pilséta, valsti, pasaulé.

Aktualie notikumi pasaulé jasasaista ar to, ko stundas macas.

Veidot attélu, notikumu puzli, notikumu sagrupésanu kategorijas.

Svesvalodas, socialajas zinibas, klases stundas. Katru macibu stundu var sakt, piemé-
ram, citéjot dienas aktualitati.

Skolas vidé izvietoti informativi ekrani, kuros atspogulotas ari Latvijas un pasaules
aktualitates.

Ideali — socialajas zintbas. Katras stundas sakuma saruna par aktualo: kas? kur? kad?
Vésturé un kulturologija vienmér meklét pagatnes notikumu saikni ar Sodien
aktualam norisém.
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To var darit jebkura priekSmet3, bet vissvarigaka ir regularitate, lai skoléni pierod bit
aktuali zinosi.

leinteresét ar intrigu — Sokéjosu skaitli, spilgtu citatu, jautajumu. Nupat méginaju:
“Kas ir “Tevs Nakts?””

Var izdot notikumu apkopojumu avizes veida, varbut digitala formata. Ir pieredze ar
savas avizes izdosanu sakumskoléniem, vini bija |oti ieintereséti, fotograféja, interve-
ja par aktualajam skolas problémam.

Skolas bibliotéka ir iespéja risinat sarunas ar bérniem par aktualitatém, veidot
konkursinus.

Majas uzdevums pirms audzinasanas stundas — viena aktuala zina, ka ta ietekmé tevi
un tavu gimeni.

Macot par aktualo, nedrikst aizmirst parrunat aktualitates ari pasu pilséta, novada.
Skoléni diezgan maz zina par vietéjas pasvaldibas darbu.

Aktualitasu testins reizi nedéla.

Neformalas sarunas ar skoléniem vizualas makslas stunda. Rokas aiznemtas, bet sa-
runaties varam. Tad noder jautajumi: “ Vai dzird€jat?”, “Vai redzejat?”

Ekonomikas stundas praktizéju Tsus zinojumus par norisém pasaules ekonomika un
ka tas ietekmé Latviju.

Aktualitates var iesaistit jebkura priekSmeta. Pieméram, latvieSu valoda: lasi tekstu
par kadu aktualu notikumu, atrodi darbibas vardus; apskati vietéjo avizi, uzraksti
top 3 vietéjo notikumu apskatu angju valoda.

Loti svarigi ir runat par notikumiem uzreiz, aktualitates mainas tik strauji, tadé] tah-
téja reakcija ir vislabaka.

Ka citus skolotéjus B Paradit, ka medijpratibu var macit interaktivi, aicinot citus kolégus uz atklatajam

parliecinat, ka stundam, meistarklasém.
macit medijpratibu B Vadot medijpratibas nodarbibas kolégiem, organizéjot savstarpéju pieredzes apmai-
ir aizraujosi? nu gan sava skola, gan sadarbibas skolas.
B Vispirms ir jamacas katram pasam, tad zinasanas var nodot citiem un ieinteresét par
So tému.

W Viss ir atkarigs no katra pasa. Ir izaicinajums izkapt no savas komforta zonas un sakt
aktivi macities un darboties. Tikai praktiski darot, var panakt interesi.

[l Radit citiem resursus, kas pieejami digitalaja vidé, medijpratibas macisanai.

B Interesi citiem var radtt, aicinot uz stundam, kuras tiek demonstréts, ka macit me-
dijpratibu, izmantojot interaktivu metodiku, kas skoléniem liek darboties praktiski.

B Organizét apmacibas kolégiem un uz $adam apmacibam pieaicinat ari skolénus, lai
vini skaidrotu, kapéc viniem ir aizraujoSi macities medijpratibu.

Il Skolotajiem ir japastasta, ka medijpratiba vispirms noderés viniem paSiem sava
dzive.

B Var radtt kolégiem, ka ar medijpratibas jautajumu palidzibu skoléniem var macit sa-
saistit macibu priekSmetu saturu un notiekoSo realaja dzive.

B Uzaicinat uz skolu specialistus, kas strada dazados medijos, lai vini skolotajiem stas-
titu par savu pieredzi.

I Sakotnéji ar testa palidzibu ievakt datus par katra skolotaja zinasanam medijpratibas
joma, tad piedavat aktivitates, kas paaugstina vinu kompetenci.

B Paradtt kolégiem kadu interesantu darba formu ar medijpratibas saturu.

[l Péc projekta seminariem vienmer ir Tpasa pedagogu sanaksme, kura informé&jam un
paradam interesantakos piemérus. Zinu, ka kolégi izmanto, nak atgriezeniska saikne,
ari no skoléniem.

izglitibas
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Ar savas jomas kolégiem E-klases pasta padalamies ar labiem materialiem.

Atrast laiku paradit praktiski, jo, kameér ir tikai teorétiska stastiSana, vélme izméginat
nerodas.

Organizéet seminarus, kuros runa spilgtas mediju personibas.

Demonstrét ar piemériem no lietpratiba balstitas pieejas dokumentiem, ka medij-
pratiba ir tiesais darba uzdevums daudzos macibu priekSmetos.

Medijpratiba ir veiksmigi piemérojama, lai skola veidotu pedagogu starppriekSmetu
sadarbibas grupas.

Tikai “iekardinot” ar interesantam nodarbibam, nezinamam macibu metodém.
Skolas metodiskajas dienas prezentét savas veiksmigas medijpratibas macibu
stundas.

Par sabiedrotajiem izmantot skolénus, kuri informaciju par interesantam aktivitatém
medijpratibas stundas nodod citiem skolotajiem, ta raisot vinu interesi.

Tam vajag laiku, bet, ja ir iespg&jams, filmét savas macibu nodarbibas un dalities ar
So pieredzes video.
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1V, pusaudzu un jauniesu medijpratibas

noveéertéjums un ieteikumi

Projekta ietvaros tika veikts pusaudzu un jauniesu medijpratibas novértéjums. lzpé-
tes mérkis bija konstatét esoso situaciju, lai iegltos secinajumus izmantotu medijprati-
bas programmas un materialu izstrade, ka art sniegtu ieteikumus pedagogiem veiksmi-
gai medijpratibas integrésanai macibu un audzinasanas darba.

Izpétes dati tika ieglti diskusijas un praktiska darba ar pedagogiem, atklatajas stun-
das, skolénu aptaujas. Izpétes pamatmetode bija skolénu anketésana, kas J]ava novertét
jauniesu teorétiskas zinasanas un praktiskas iemanas mediju lietosana, ka art uzklausit
vinu viedoklus un noskaidrot attieksmi pret dazadiem ar mediju izmantoSanu saistitiem
jautajumiem. Skoléni atbildéja uz jautajumiem par to, kas liecina par zinu patiesumu,
vai socialo mediju saturs tiek pielagots to lietotajiem, ka atpazit sabiedriskos un komer-
cialos medijus, ka atskirt Zurnalistiku no reklamas un sabiedriskajam attiecitbam, kas
ir atbildigs par mediju satura kvalitati. Dalibnieki analizéja savu medijpratibas limeni:
vértéja prasmi sameklét macibam nepiecieSamo informaciju interneta, uzrakstit rakstu
publicésanai skolas timek|vietné vai avizé un spéju atpazit maldinosu informaciju medi-
jos. Izpéte |ava ielUkoties art jaunieSu ieradumos mediju lietoSana — mediju izmantosa-
nas bieZuma un patéréto zinu tematika.

Savas spéjas kritiski vértét un atpazit maldinosu informaciju medijos skoléni vértéja
sameéra augstu — gandriz divas treSdalas aptaujato savas prasmes uzskatija par labam vai
|loti labam. Interesanti, ka skoléni pamatskolas posma savu medijpratibu vértéja augstak
neka vidusskoléni. Uz jautajumu “Kas liecina, ka publicéta zina ir ticama?” 41 % respon-
dentu pareizi atziméja, ka to apliecina autora vards pie raksta, bet lielaka daja (59 %)
bija izvelejusies atbildes “zina ir ticama, ja ta saskan ar manu parliecibu; ja pie raksta ir
daudz komentaru; ja ir lietoti emocionali izteikumi”. Tikai Y4 jaunie$u piekrita apgalvoju-
mam, ka socialie tikli saturu pielago katram lietotajam. Sie dati liecina, ka jaunie3u sali-
dzinosi augstais savas medijpratibas pasvértéjums ne vienmeér ir pamatots. Tadé] viens
no nozimigiem darba virzieniem ir skolénu kritiskas domasanas un analizes prasmju
pilnveidosana darba ar mediju saturu. Salidzinosi daudz kritiskak jauniesi vértéja savu
spéju pasiem veidot mediju saturu. Tikai 4 dalibnieku novértéja savu prasmi sagatavot
rakstu skolas avizei vai timeklvietei ka labu vai loti labu.

Izpété skoléniem tika jautats, cik regulari vini seko aktualitatém par notiekoSo Lat-
vija un pasaulé. Tikai 12 % aptaujato apgalvoja, ka aktualitatém neseko nekad vai gan-
driz nekad. Paréjie par aktualo intereséjoties vismaz reizi ménesi (23 %) vai reizi nedé-
|a un biezak (65 %). Tomer, lugti minét aizvaditas nedélas aktualitaSu piemeérus Latvija
un pasaulé, skoléni galvenokart nosauca zinas, kas saistitas ar kriminaliem konfliktiem
un sensacijam, notikumus slavenibu dzivé un sporta aktualitates. Daudz mazak tika
minétas norises politika, ekonomika, socialaja joma, kultdra un izglitiba. Turklat ne-
reti zinu atstasti bija Joti virspuséji un aptuveni, bez konkrétiem vietu nosaukumiem,
iestadém, iesaistitajam personam. Pieméram, “liela avarija kaut kur Kurzemé”, “kaut
kads strids par naftas caurulvadu”, “valstu vaditaju tikSanas” u. tml. Tas |auj secinat,
ka izglitibas iestadem batu vélams ne tikai ieplanot regularu laiku nodarbibam par
aktualitatém Latvija un pasaulg, bet ar1 pilnveidot skolénu prasmes analizét un vértét
sarezgitus politiskos, ekonomiskos, socialos procesus.



Dala anketas uzdoto jautajumu bija saistiti ar izpratni par mediju veidiem, mediju
funkcijam un lomu sabiedriba. Tikai 20 % skolénu piedavataja mediju klasta pareizi spéja
atpazit sabiedriskos medijus. Tomér skoléniem ir salidzinosi laba izpratne par Zurnalis-
ta profesijas saturu un kvalitates standartiem — 77 % aptaujato noradija, ka Zurnalista
pienakums ir publiskot tikai parbaudttu informaciju; tikai neliela dala uzskatija, ka Zur-
nalistiem jasagatavo reklamas medijiem (14 %), jaatspogulo tikai viens pareizais vie-
doklis (5 %) vai jaatspogulo notiekosais pozitivi (4 %). Savukart novértéjot hipotétisku
situaciju valsti X, kura valdiba kontrolé informaciju medijos, tikai puse jauniesu izvéléjas
atbildi “Tas nav labi, jo kontroléti mediji nevar sniegt objektivu informaciju sabiedri-
bai”. Turpretim paréjie uzskatija, ka “tas ir labi, jo vienots viedoklis samazina konfliktus
sabiedriba”, “tas ir labi, jo nodrosina zinu kvalitati” vai ari “tas nav labi, jo mediji nevar
iegt ienakumus no reklamas un tas kaité ekonomikai”. Sie dati liecina, ka Tpaa uzma-
niba pievérSama sareZgitajiem jautajumiem par mediju brivibu, mediju lomu viedok|u
daudzveidibas atspogulo$ana un demokratijas uzturésana, cenziras bistamibu, mediju
Tpasnieku caurskatamibu u. tml.

Atbildés uz jautajumu par to, kam jartpé€jas par mediju satura kvalitati, 64 % dalib-
nieku bija izvéléjusies atbildi, ka tas jadara Zurnalistiem un mediju redakcijam, 38,4 % —
mediju Tpasniekiem, 25 % — valstij, 12,6 % — sabiedribai, kas medijus lieto. Tas liecina,
ka salidzinosi neliela loma tiek pieskirta pilsoniskas sabiedribas iesaistei mediju satura
veidosana un uzraudziba. Skolénu sniegtas atbildes norada uz nepiecieSamibu macibu
satura iekJaut jautajumus par mediju veidiem un uzdevumiem, ka ar par sabiedribas un
valsts lomu kvalitativa mediju satura nodrosinasana.

Projekta izpétes rezultati lavusi secinat, ka medijpratibas apguvi skolas var veicinat pe-
dagogu sadarbiba. Sada pieeja paredz gan temata specifisko zina$anu apguvi, gan tadu
prasmju attistisanu, kas veidotu skolénos lietpratiba balstita macibu satura vizijai atbilstosas
attieksmes, bet pasu skolénu — par atbildigu sabiedribas dalibnieku, kurs iedzilinas, dzdar-
bojas un sadarbojas, lai kopa ar citiem veidotu tadu sabiedribu, kada vélamies dzivot.

Projekta ietvaros veikta izpéte nav uzskatama par vispusigu jautajuma sociologisko
analizi, tomér ta parliecinosi iezimé pusaudZu un jaunieSu medijpratibas limeni, rak-
sturigakas problémas un nepiecieSamos risinajumus. Izpétes secinajumus papildina ar1
projekta pedagogu paustie viedokli seminaros un atklatajas nodarbibas, ka art projekta
izglttibas un mediju jomas ekspertu novérojumi. Bitiskakas projekta kopéja pieredzé
balstitas atzinas un ieteikumi ir $adi.

1. Maedijpratiba ka vienota visas skolas pieeja. Vislabakos panakumus medijpratibas
uzlaboSana iespéjams gUt ar vienotu visas skolas pieeju, kuru realizéjot katra macibu
priekSmeta pedagogs apzinas medijpratibas jautajumu klatbGtni sava macibu prieks-
meta, katrs klases audzinatajs ieklauj So tematiku klases stundu tematu loka, skolas
vadiba atbalsta pedagogu centienus un dod institucionalu akceptu arpusstundu un
arpusskolas aktivitatém medijpratibas joma. Sadas pieejas Tstenosana sasaucas ar
lietpratiba balstitas izglitibas satura reformas nostadném par macibu saikni ar realo
dzivi un skolotaju savstarpéjo sadarbibu.

2. Sabiedriskajam aktualitatém un mediju zinu analizei sistematiska vieta un laiks izgli-
tibas procesa. Temas par aktualo vietéja kopiena, Latvija un pasaulé vélams planveidigi
un sistematiski ieklaut klases stundas vai macibu priekSmetu stundas. Regulara infor-
métiba par aktualiem sabiedriski nozimigiem, to skaita politiskiem notikumiem, skolée-
niem palidz veidot péctecigu izpratni, trené spéju atlasit informaciju, to kritiski vértét
un veidot savu argumentétu viedokli. Projekta skolu pieredze liecina, ka parliecinosu
progresu skolénu medijpratiba nodroSina ari tadas darba formas ka medijpratibas fa-
kultativi, Zurnalistikas pulcini un mediju tematikai veltitas skolas projektu nedélas.



izglitias

. Mediju tematikas jautajumi macibu satura. Tie ir jautajumi, kas skar mediju lomas,

uzdevumu un mediju darba konteksta izpratni, Zurnalistu darba étiku un pienaku-
mus, mediju satura veidoSanas pamatprincipus, sabiedrisko un komercialo mediju
raksturiezimes, medijos izmantotos ietekmésanas panémienus, reklamu, propagan-
du, informacijas burbulus, socialo mediju specifiku u. c. Sadas zinasanas veido pa-
matu izpratnei par mediju lomu demokratijas uzturésana un pilsoniskas sabiedribas
lomu mediju satura veidosana un kvalitates uzraudziba. Tapat uzmaniba pievérsama
arT mediju tehnologiju lietotprasmei un prasmei lietot medijus drosi — aizsargat savus
personas datus un citu privatu informaciju.

. Skoléni - atbildigi un prasmigi mediju satura veidotaji. Misdienas Zurnalists var bt

ikviens, jo iesp&jas “publicéties” socialajos tiklos un citas platformas ir neierobezo-
tas. Tadé| izglitibas procesa 1pasi veidojama prasme atbildigi un kvalitativi radit me-
diju saturu. Skolu timek|lapas, skolu profili socialajos medijos, skolu avizes un radio ir
piemérots sakums zZurnalistikas pamatprasmju apguvei.

. Maedijpratiba —interesanti un aizraujosi. Lai veidotu un uzturétu skolénu interesi par

mediju izmantoSanas jautajumiem, nepiecieSama macibu metozu un darba formu
dazadosana. Anketésana skoléni 1pasi atzinigi novértéjusi medijpratibas nodarbibas
izmantotas dazadas diskusiju metodes, darbu ar attéliem, lomu spéles, konkursus un
sacensibas. Projekta skolas izmantojusas ari tadas mazak izplatitas, bet |oti efektivas
darba formas ka viesosanas vietéjo mediju redakcijas, Zurnalistikas profesionalu ai-
cinasana uz viesu dienam skola, kopiga filmu skatiS8anas un analize, izmantojot kritis-
kas domasanas instrumentus, u. c.

. Kritiskas domasanas iemanas visos izglitojamo vecumposmos. Lai audzinatu gud-

rus mediju lietotajus, jau sakumskolas posma pievérSama uzmaniba bérnu prasmém
darba ar informaciju, ar rotalam un spélém veidojama agrina interese par mediju
pasauli. Talakos gados izglitibas satura mérktiecigi ieklaujamas prasmes atlasit un
analitiski vertét mediju informaciju, dekodét mediju véstijumus, atskirt Zurnalistiku,
reklamu un sabiedriskas attiecibas.

. Skola un gimene ka sabiedrotie medijpratibas prasmju apguvé. Pétijumi un prakse

liecina, ka prasme gudri lietot medijus ir aktuala ne tikai jaunieSiem, bet sabiedribai
kopuma. Tadé] medijpratibas aktivitatés ieteicams iesaistit skolénu gimenes. Projek-
ta skolu pieredze liecina, ka iespéjas tam ir Joti plasas — medijpratibas nodarbibas ve-
caku sapulcés, mini pétijumi par gimenes mediju “édienkarti” un at$kirtlbam dazadu
paaudzu mediju lietoSanas ieradumos un citas aktivitates.
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V. Informacijas resursi medijpratibas
veicinasanai

Patlaban tieSsaiste ir pieejami daudzveidigi materiali, kas var noderét gan katra pasa
individualas medijpratibas veicinasanai, gan ari izmantojami citu izglitoSanai, piemé-
ram, izglitibas iestadés, seminaros bibliotékas un citur.

Latvija veidots saturs, kas pilniba vai daléji pieejams elektroniski

Medijpratibas un bérnu drosibas interneta sociala kampana “Supervaroni

internetal!”
2017. gada Valsts policijas kampanas “Superva-

ronim nepazust” ietvaros bérni iemacijas, ka ri-

itk Viseo dRilici M/ koties, ja gadas iekulties nepatikSanas. Tacu ki-
beles var gadities ne tikai uz ielas vai majas, bet

arTinterneta. Tapéc Sogad, ripéjoties par bérnu
medijpratibu un drosibu interneta, vairaki part-
neri — Valsts policija, Latvijas Republikas Kultd-
ras ministrija, Latvijas DroSaka interneta centrs

Kka Supe!

pepazust! (drossinternets.lv), uznémumi “Balta”, “Rimi”

un “Deep White” — apvienoja spékus kampanas
turpinajuma “Supervaroni interneta”, tadéjadi
piesakot jaunu misiju un piecas jaunas super-
spéjas, ko apgat katram Latvijas bérnam.

“Supervaroni internet” ir sociala kampana, kuras mérkis ir veicinat bérnu medijpratibu
un drosibu interneta, informé&jot gan bérnus, gan pieaugusos par riskiem un iespéjam
interneta vidé. Kampanas ietvaros ir izveidoti pieci video, kas 5-8 gadus veciem bér-
niem maca izprast dazadas situacijas, ar kuram vini varétu saskarties interneta. Kampa-
nas téli — SuperAnna un SuperToms — vedina bérnus iemacities un atceréties vienkarsus
drosibas un medijpratibas pamatnoteikumus, kas japatur prata gan toposajiem, gan
esosajiem interneta lietotajiem.

Ko interneta nedrikst teikt sveSiniekam?
Kad saukt paliga pieauguso, kam uzticies?
Kas interneta var bt manigs?

Ka uzvesties interneta?

Ka internets var palidzét?

Kampanas ietvaros péc Kultliras ministrijas pasutijuma ir izveidoti metodiskie ieteiku-
mi pirmsskolai un sakumskolai. Metodiskie materiali izmantojami kopa ar video, lai ar
dazadu klatienes aktivitasu palidzibu nostiprinatu tajos ietvertos véstijumus, ka drosi
justies interneta pasaulé.

Visi kampanas materiali, ari metodiskie ieteikumi, ir pieejami Valsts policijas timek|-
vietné http://vp.gov.lv/supervaronis/, tos iespé&jams izdrukat, pavairot un lietot.



Sociala kampana pret viltus zinu izplatisanu socialajos medijos “Medijs
nav komédijs”

2018. gada rudent Valsts kanceleja sadarbiba ar Kultliras ministriju un lekslietu minis-
triju saka socialo kampanu ar mérki uzrunat Latvijas sabiedribu, seviski jaunieSus un
seniorus, aicinot kritiski izvértét informaciju, kura tiek parsatita socialajos medijos, ka
ari nekautréties noradit, ja kads draugs vai radinieks ir publicéjis vai dalijies ar nepatiesu
zinu.
Kampanas ietvaros ir izveidoti vairaki video, lai pievérstu iedzivotaju uzmanibu ta déve-
to viltus zinu problémai, — cik strauji tas izplatas, par cik nopietnam témam tiek veidotas
(pieméram, bistamas slimibas, lielveikala sabruksana, aviokatastrofa), bieZi radot trauk-
_ smi sabiedriba.
" Elllﬂnnl. I_Es Viens no video, kas adreséts tieSi jauniesiem, ilustré savulaik popularitati guvuso izdo-
K“ M En I IA! majumu, ka skoléniem tiks izmaksata alga par skolas apmeklésanu.
Taure, ja redzi viltus lil,llll* Video un padomus patiesu zinu atpazi$anai un atskirSanai no neuzticamas informacijas
var atrast saité ej.uz/taure.

Uy,

L) el

Skatﬁi,és velak Kopigot

* gj.uz/taure MEDIIS # K@~ MEDIIS

e s . = —
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Projekts “Skoléna digitalais 1Q”

Ar mérki paplasinat jaunieSu zinasanas un veicinat jégpilnu digitalo prasmju izmanto-
Sanu digitalas izglitibas iniciativa “Samsung Skola nakotnei” otro gadu realizé projektu
“Skoléna digitalais 1Q". https://www.skolanakotnei.lv/. 2018. gada uzmaniba veltita ne-
tiketei jeb etiketei interneta, art tam, vai un ka atSkiras skolénu riciba lidzigas situacijas
klatiené un timekli. Pieméram, vai skoléni ir kadreiz nozagusi mazikas disku veikala un
vai ir klausijusies nelegali lejupieladétu maziku. Timek|a vietné pieejami pétijuma rezul-
tati, kas rada, ka jauniesi tiesSsaisté dzivo péc citiem étikas un morales noteikumiem. Ir
noskatamas vairakas videolekcijas un pieejami tieSsaistes macibu kursi. Sauklis “Domal”
ir dots informacijas sadalai, kura skaidrots, ka izvértét zinu patiesumu, ka meklét un
atlasit informaciju utt.



https://mk.gov.lv/taure

Patiess vai viltus?
Rokasgramata zinu atrai parbaudei

Patiess vai

viltus? Noderigi padomi un pieméri, kas apliko izplatitakos viltus zinu veidus un pazimes (nepareizs

laiks un vieta, manipuléts saturs, inscenéts saturs, ari manipulacijas ar video materialiem).

zm"mm,_'mm' Rokasgramata piedava ari instrukciju (pa soliem), ka parbaudit zinu patiesumu. Tpasi vér-

tigi — mazak izskangjusi citviet — ir attélu parbaudes ieteikumi. Pieejama lejupieladei Seit:

www.sseriga.edu/sites/ default/files/inline-files/ News%20Verification%20Guide%20in%20
Latvian.pdf

Drosaka interneta centra veidotie materiali

Timek|vietné www.drossinternets.lv pieejami stundu plani, uzdevumi, testi un video.
Dazi no tiem:
Macibu materials “Planéta 7” https://drossinternets.lv/uploads/materials/files/-maci-
bu-materials-planeta-7.pdf adreséts 8—12 gadus veciem bérniem. Macibu lidzekli
aplikoti mediju un informacijas lieto$anas jautajumi. Pieméram, skoléni tiek rosina-
ti aizdomaties par informacijas parsutisanu interneta, lidzdalibu dazadas interneta
) _ izlozés un balsojumos, par autortiesibam un darbu “kopésanu”, reklamas un infor-
»»»»» ! macijas atskirilbam, mobilo telefonu lietoSanu dazadam sazinas situacijam. Tadéjadi
.o A macibu lidzeklis ar skoléniem runa par vina ikdiena bieZi sastopamam situacijam un
rosina vertét, analizeét un labak izprast savu un citu ricibu.

o 55
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“Vaifija skola” https://drossinternets.lv/uploads/ma-
tevials/files/vaifija-skola.pdf ir lasamgramata par in-
ternetu 5-7 gadus veciem bérniem”, kura komiksu vei-
da ir paradtti vélamie un nevélamie uzvedibas scenariji

Metodiskie ieteikumi darbam ar
LASAMGRAMATY PAR INTERNETU

sazinai interneta vidé (pieméram, savas majas adreses
nosatisana sveSiniekam). Pedagogiem ir izveidoti ari
metodiskie ieteikumi darbam ar So lasamgramatu.
https://drossinternets.lv/lv/materials/download/
metodiskie-ieteikumi-darbam-ar-vaifija-skola

5-7 GADUS VECIEM BERNIEM
“VAIFIJA SKOLA”

Macibu lidzeklis “Pasaule timekli” https://drossinternets.lv/Iv/

materials/download/uzdevumu-gramata-pasaule-timekli
@% Macibu lidzeklis palidz apgut kritiskas domasanas, macibu, lasi-
$anas un rakstiSanas, diskutéSanas un argumentésanas prasmes, ka
ari sadarbibas prasmes. Medijpratibas veicinasanai seviski bitisks
ir, pieméram, 13. uzdevums, kura tiek piedavats sads zinas teksts:
“Maskéjoties par bégliem, Eiropa nonakusi vairak neka 4000 “Islama
valsts” kaujinieku,” un izglitojamiem llgts atrast teksta racionalos
(faktos balstitos) un emocionalos (balstitus sajltas) argumentus. Sa-
vukart 14. uzdevuma ir jaatzimé, kuri kritériji var liecinat par infor-
macijas patiesumu.

Pasaule timekli
sholéoieen

M Bdzeklis 50, Kases

<
S
4
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METODISKI IETEIKUMI
SKOLENU DIGITALAS

LIETPRATIBAS
STIPRINASANALI
Reklamu uztvere un anafize
Zinas ka konstruéta realitate
Jagpiina digitalo tehnologiju

jzmantosana uzdevumu un
problému risinasanai

DROSS

INTERNETS.LV

CELOJUMS MEDIJPRATIBA

Ldejos nodartbar ar Yermiem bibliotekas
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“Metodiski ieteikumi skolénu digitalas lietpratibas stiprinasanai”
https://drossinternets.lv/Iv/materials/download/ 8 6

Metodiskaja materiala ietvertie uzdevumi sekmé dazadu digitalas lietpratibas kompo-
nentu pilnveidi, pieméram, aicina izprast reklamu stratégijas, kritiski izvertét zinu size-
tus, sekmé apzinasanos, ka digitalas tehnologijas var noderét ne tikai izklaidei, bet art
sniedz daZadas citas prieksrocibas.

2018. gada aprili, sadarbojoties Valsts izglitibas satura centram un Latvijas Drosaka in-
terneta centram (drossinternets.lv), visu Latvijas izglitibas iestazu 3. un 6. klasu sko-
Iéni vietné https://diagnostika.drossinternets.lv/ tika aicinati piedalities diagnostikas
darba, kas veltits skolénu zinaSanu un prasmju par drosibu interneta, ka art medijpra-
tibas novértésanai. Vairak informacijas Seit:
https://drossinternets.lv/Iv/posts/view/diagnostikas-darbs-3-un-6-klasu-skoleniem
Ir izstradati metodiskie ieteikumi zinasanu par drosibu interneta pilnveidoSanai un me-
dijpratibas stiprinasanai macibu procesa:

3. klasei 3aja saité: https://drossinternets.lv/uploads/Jaunumi/Metodiskie_ieteiku-
mi_3.klasei.pdf

6. klasei 3aja saité: https://drossinternets.lv/uploads/Jaunumi/Metodiskie_ieteiku-
mi_é.klasei.pdf

“Celojums medijpratiba: Idejas nodarbitbam ar bérniem bibliotekas”

https://www.km.gov.lv/uploads/ckeditor/files/mediju_politika/medijprat%C4%ABba/
Celojums_medijpratiba_lejupladei.pdf

Izdevums piedava nodarbibu scenarijus bérniem (dazadam vecuma grupam), sniedzot
piemérus, ka, izmantojot gramatas, attistit kritiskas domasanas, satura izvértésanas,
atstastiSanas, jautasanas prasmes. Noderigi skolotajiem, bibliotekariem, vecakiem un
citiem interesentiem.

Projekta “Pilna doma” Enciklipédija

https://www.pilnadoma.lv/enciklopedija/

“Pilna doma” ir medijpratibas iniciativa Latvijas 10.—12. klasu skoléniem un vinu sko-
lotajiem. Timek|vietnes enciklopédijas sadala ir pieejami mediju ekspertu un pétnieku
veidoti nodarbibu plani, prezentacijas un videolekcijas. Savukart sadala “Tiri fakti” ap-
kopoti Latvijas Radio jaunieSu programmas Pieci.lv Zurnalistu veidoti klipi par vairakam
medijpratibas apakS§témam, pieméram, par reklamam socialaja medija Instagram, Face-
book algoritmu darbibu, to, ka interneta izplatas klGdainas zinas, kada nozime ir rakstu
virsrakstiem un ilustracijam, un citam témam.

Meet Ruby About Books Play Teach

Gramatu sérija “Sveika, Rubij!”

“Sveika, Rabij!” ir biedribas “Drosi un kosi” izdota Lindas
Liukasas gramatu sérija par datortehnologiju pasauli, prog-
rammeésanas piedzivojumiem un to, ka darbojas internets.

Timeklvietné http://www.helloruby.com/Iv bez maksas pie-
ejamas darba lapas ar praktiskiem uzdevumiem bérniem.
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Atsauksanas uz autentiskumu ka pieradijumu.

Izglitojosais materials par telefona lietosanu “Mobilais
gudrinieks”

Mobilo sakaru operators “Amigo” 2018. gada augusta ir publicéjis uzaicinaju-
mu novadu izglitibas parvaldém un macibu iestadém pieteikties bezmaksas
izglitojoSiem materialiem bérniem par talruna atbildigu lietoSanu.
Izglitojo3ais materials “Mobilais gudrinieks” ir pieejams 3aja vietné: https://
mobilaisgudrinieks.amigo.lv/ un apliko $adus jautajumus par skoléna pirmo
viedtalruni:

M par talruna noderigajam funkcijam,

B par situacijam, kuras tas janoliek mal3,

B ka rikoties, lai telefons vienmér ir darba kartib3,

B kade] vajadzigi telefona lietoSanas noteikumi,

I ka parUpéties par savu droSibu realaja dzivé un internets,

B kur vérsties, ja vajadziga palidziba.

Plakats “Ka tu lieto medijus?”

Kultlras ministrijas veidots plakats, kas 2018. gada 1800 eksemplaros tika
izplatits pasvaldibu iestadém, bibliotékam, jaunieSu centriem. Sniedz ieteiku-
mus, ka neiekrist informacijas lamatas, un, iepazistinot ar citu cilvéeku mediju
lietoSanas pieredzém, lauj izvertét savus paradumus (pieméram, izlasit tikai
rakstu virsrakstus, vieglpratigi piedalities interneta izlozés u. tml.).

Plakatu iespeéjams izmantot elektroniska veida vai ari veidot izdrukas (teksts
ir salasams ar1 A4 formata).
https://www.km.gov.lv/lv/ministrija/jaunumi/ipasa-videolekcija-pas-
valdibu-darbiniekus-izglito-medijpratiba-pasvaldibas-izvietos-plaka-
tus-iedzivotaju-medijpratibas-sekmesanai-1523

Logikas kludu skaidrojums

Latvijas Debasu asociacija “Quo tu doma?” ir iztulkojusi materialu par logi-
kas klidam. Taja ar piemériem skaidroti nepilnigas argumentacijas veidi jeb

dazadi vairak vai mazak apzinati
vai neapzinati un pat viltigi triki,
kas tiek izmantoti parliecinasana,
spriedumu pamatosana, lai vie-
e dokli pavérstu sev vélama virziena.
: Timeklvietnes mérkis ir palidzet
ikdiena atpazit Sadu Saubigu infor-
‘ N maciju — neatkarigi no ta, kas to
saka — politiki, draugi vai mediji:
a https://yourlogicalfallacyis.com/lv
N
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Tools Across Areas of Digital Life

HEHE galam pabeigts, taCu ir izmantojams medijpratibas

Latviesu
valoda

nozime

Starptautiski veidotas materialu kopas

Medijpratibas veicinasanas platforma “Media navigator”

www.medianavigator.org — uzdevumu kopums pedagogiem, Zurnalistiem un citiem
interesentiem. Uzdevumus var skirot péc gritibas pakapes, vecuma grupas (bér-
ni, pusaudzi, pieaugusie) un témas. leklauti atbalstoSi materiali (izsmeloSi nodar-
bibas apraksti) un ieteikumi tas vaditajam/vaditajai. Nekomercials projekts, kuru
izstradajusi starptautisku ekspertu grupa no Vacijas, Polijas, Latvijas, Ukrainas
un citam Austrumu partneribas valstim. Mérkis ir veicinat kritisko domasanu un
medijpratibu.

Digitalas pratibas resursu platforma

Harvard’s Berkman Klein Center for Internet & So-
ciety ir izveidojis Digitalas pratibas platformu (Digi-
tal Literacy Resource Platform). Vietné var izvéléties
lomu “skolotajs” (teacher), izvéléties vélama mate-
riala veidu (video, infografika, pétijums) un vienu
no apakstémam, pieméram, “informacijpratiba”
(information literacy), “datu pratiba” (data litera-
cy), “maksligais intelekts” (artificial intelligence)
u. tml. Pieméram, ir pieejams video par to, ko jau-
niesi doma par Vikipédiju, lekciju plani par reputa-
ciju, digitalas identitates apzinasanos u. tml. Ta ka
materialu apjoms vél nav liels, visam témam nav
pieejami visi materialu formati, tapéc izvélné var
atzimét sadalu “jebkur$” (any). Skiet, riks nav lidz

ka caurviju kompetences apguvei, pieméram, angju
valoda.
https://dlrp.berkman.harvard.edu/

Medijpratibu veicinosas aktivitates ar spéles elementu

Faktu parbaudes riks “4facts.org”

“4facts.org” ir faktu parbaudes platforma, kuru veidojis Zurnalistikas centrs “Re:-
Baltica” un jaunuznémums “Toneboard”. Riks ir veidots ar mérki izglitot sabiedribu
par viltus zinam, to atpazisSanu un pazimém, ka ari dot ikvienam iespéju veikt vienkar-
Sotu faktu parbaudi izklaidéjosa veida. “4Facts.org” piedava vienkarsa veida novéertét
zinu uzticamibu, komentéjot un atziméjot dazados rakstos saskatitas problémas, ka

art maca atpazit maldinoSu informaciju un

Fa ktiem novértét zinu patiesumu, lai apgitu prasmi

IR kritiski vertét dazados portalos publicéto
informaciju. Savu viedokli ir iesp&jams sali-
dzinat ar eksperta vértéjumu.

&4Facts ir riks, kas lauj Tev vienkarsa veida novértét zinu uzticamibu, komentéjot un atziméjot saskatitas
problémas daZados rakstos. Parbaudi faktus, sacenties ar profesionaliem un cel savu medijpratibas [imeni!

Attéls: ekransavins


https://www.4facts.org/

T PR P4 *nlcal A « ”
AngJu IzglhtojosSa tieSsaistes spéle “The news hero

valoda

“The news hero” ir tieSsaistes izglitojoSa spéle (Facebook lietotne), kura
spélétajs iejutas izdevniecibas vaditaja loma. Lai uznémums iegitu audito-
riju, ir japublicé precizas un ticamas zinas, tapéc japarbauda ienakosie stas-
ti. Ar katru spéles limeni to izdarit it gritak, bet ir iespéja algot asistentus.
Spéle sastav no trim [imeniem, un katra no tiem spélétajs tiek informéts, ka
atskirt faktus no izdomatas informacijas. lzstradatajs — NATO Stratégiskas
komunikacijas izcilibas centrs.

Izglitojosa tieSsaistes spéle “Bad news”

Spéles laika dalibnieki iejltas viltus zinu veidotaju lomas, lai savaktu péc
iespéjas vairak klikSku. Spéles meérkauditorija — cilvéki 15—-35 gadu ve-

Attéls: ekransavins no spéles lapas Facebook cuma. Spélétajiem tiek uzdots apzinati veidot viltus zinas kadai audito-
rijai (pieméram, vidusskoléniem), formulét nosaukumus, kas piesaista

A”Q/U_ uzmanibu, lai cilvéki $1s zinas labprat atvértu un dalitos ar tam socialajos
valoda BAD- medijos. Péc 24 stundam $aja lapa paradas uzraksts, ka ta bija viltus in-
-NE. formacija. Spéles sadala “pedagogiem” (for educators) var lejupieladét

-ws informacijas lapu, kas sniedz padomus, ka pielagot spéli lietoSanai ma-

cibu procesa, ka arT atrast dazadu papildu informaciju. Spéli izstradajusi

From fake news to chaos! How starpdisciplinara Eiropas pétnieku, Zurnalistu un mediju ekspertu grupa,

bad are you? Get as many

folliwans & you el kas organizé macibas, veido izglitojoSas programmas un veic pétijumus

par dezinformaciju tieSsaiste.
Attéls: ekransavins

Videomateriali medijpratibas veicinasanai

Turpmak noraditos video resursus var demonstrét auditorijai pilna apmeéra vai izvéléties
kadai noteiktai tematikai veltitus fragmentus. Tie noderigi ari ka papildmateriali un uz-
devumi patstavigajiem darbiem vai majasdarbiem, kas veicami péc video noskatisanas.

Lekcija “Medijpratiba: kada ir situacija Latvija un ka So prasmi varam
veicinat»
http://www.lps.lv/Iv/tiesraides-videoarhivs/videoarhivs/120-videolekcija-par-
medijpratibu

~90 minates ilgaja lekcija aplikotas apakstémas:
01:46 — medijpratibas jédziena skaidrojums;
03:32 — pieméri realitates parveidoSanai un konstruésanai medijos;
07:29 — informativas vides izmainas musdienas;
11:22 — Krievijas méginajumi ietekmét Latvijas informativo telpu;
13:43 — maldinoso zinu veidi un piemeéri (art attéli un video);
35:53 — ieteikumi maldinoSo zinu atpazisanai;
47:13 — socialie boti — ka tie darbojas un ka tos atpazit;
51:22 — Latvijas iedzivotaju medijpratibas pétijuma rezultati;
51:30 — apkopota informacija par daziem tieSsaisté pieejamiem medijpratibas

veicinasanas resursiem.


https://www.lps.lv/lv/tiesraides-videoarhivs/videoarhivs/120-videolekcija-par-medij%25C2%25ADpratibu
https://www.lps.lv/lv/tiesraides-videoarhivs/videoarhivs/120-videolekcija-par-medij%25C2%25ADpratibu

Kritiskas domasanas meistarklase sarunu
festivala “Lampa”

https://youtu.be/xMWAMeQ3Buo

Improvizacijas teatris “Arprats” izspéléja dazadas dzives
situacijas, kuras ir noderiga kritiska domasana, ka ar1
izvértéja dzirdéto, lastto vai redzéto medijos. Epizodés
atainotas daudziem pazistamas situacijas, pieméram,
ticéSana viltus zinam, reklamas solijumiem par bri-

> o1 0 o/ v ] numlidzekliem, YouTube slavenibu video u. tml. Meis-
Kritiskas domasanas meistarklase - festivals LAMPA 2018 tarklasi eroja Valsts kance|eja sadarbiba ar Kulttras mi-
Attéls: Ekransavins nistriju, Patérétaju tiesibu aizsardzibas centru, lekslietu

ministriju un Valsts policiju.

~52 minates ilgaja meistarklasé aplukotas apakstémas:
2:26 — vieglpratiga lausanas atro kreditu reklamai, nepardomata aizdevumu nemsana, kritiski
neizvértéjot savas iespéjas tos atmaksat;
5:21 — aizdomigas situacijas darba vietas mekléjumu un darba ligumu (ne)noslégsanas gait3;

11:44 — vieglpratiga precu iegade interneta no nezinama tirgotaja bez pirkuma ceka;

18:10 — fiktivi laulibu piedavajumi, “arzemju princu” piedavajumi e-pasta un aicinajumi nosatit naudu;

24:00 — aptauju aizpildisana interneta, piedaliSanas neistas izlozés ceriba uz lielo laimestu, neap-
domigi atklajot personas datus un bankas kartes informaciju;

28:45 — akla uzticésanas viltus zinam par it ka veiktiem pétijumiem (pseidozinatne) un informaci-
jai par neticamiem brinumlidzekliem veselibas un skaistuma uzlabosanai;

34:55 — nekritiska informacijas izvertésana, uzkersanas uz viltus zinu lapas publicétajam “zinam”,
dalisanas ar tam socialajos medijos, tadéjadi turpinot maldinat citus; nepiecieSamiba par-
baudit faktus;

42:43 — faktu parbaude vairakos informacijas avotos, apzinasanas, ka viena un ta pati informacija
dazados medijos var tikt interpretéta atskirigi, Zurnalista neitralitate, faktu noskirSana no
viedokliem, YouTube slavenibu atskiriba no Zurnalistiem;

49:00 — kopsavilkums: gutas macibas un rosinajums domat kritiski.

NB! Kritiskas domasanas meistarklase pieejama art iztulkota zimju valoda:
https://www.youtube.com/watch?v=xdKabGXgHHQ

Debasu video par medijpratibas jautajumiem

Ar KultGras ministrijas atbalstu organizétajas “Quo tu doma?” debatés ir iespéja iepazit debatésanas
procesu, ka arf uzzinat PAR un PRET argumentus par debasu jautajumu, pieméram: Vai finansiali jaso-
da mediji, kas izplata viltus zinas? Vai cilvékiem jalauj anonimi komentét interneta? Vai nepiecieSams
ieviest jaunieSu vecuma ierobeZojumus viedtalrunu lietoSanai? Video ir labs informacijas resurss, péc
kura noskatisanas skoléni var darboties talak — izvéléties savu poziciju (PAR/PRET) un tas argumentus,
attistit diskusijas par kadu no apakstémam, veikt aptauju vienaudzu vidi utt. Debasu formats ari para-
da, ka vienu un to pasu jautajumu var aplikot no dazadiem skatu punktiem.

Debates: Vai finansiali jasoda mediji, kas izplata viltus zinas?”
https://www.youtube.com/watch?v=6a0QoH-DP_4

Debates: Vai cilvekiem batu jalauj anonimi komentét interneta?
https://www.youtube.com/watch?v=XKev8 HiJGQc

Debates: Vai nepiecieSams ieviest jaunieSu vecuma ierobeZojumus viedtalrunu lieto$anai?
http://straume.lmt.lv/ v/ konferences/konferences/LAMPA-lerobezhojums-viedtalruniem/1024740
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Melu tvertne: Biede ar
Krievijas un Niderlandes karu

L i

Melu tvertne: Hormoni un
antibiotikas vistas gala

R

Melu tvertne: Asinspirts Balvu
skeitparka

Attéli: ekransavini

Drosaka interneta centra veidotie eksperimentu video

Drosaka interneta centrs piedava vairakus video (apméram tris minGsu garuma), kuros
atainots kads no eksperimentiem par uzvedibu digitalaja pasaulé. Pieméram, vecaku ie-
stitajam bérnu fotografijam, atsaucoties uz neistas kastinga agentiras sludinajumu, vai
piesardzibu, publicéjot informaciju par sevi socialajos medijos.

Video: Viltus kastinga agentiira
https://www.youtube.com/watch?v=4cF5BFdGdgw

Video: Cik daudz par bérnu var uzzinat interneta?
https://www.youtube.com/watch?v=T20w14PA6iw&t=

Video: Vai palidzési uzticama izskata kungam?
https://www.youtube.com/watch?v=A4fT-YIWwTSA

Informacija medijos
Peédéjo gadu laika mediji piedava arvien vairak dazada medijpratiba izglitojosa sa-
tura — ar viltus zinu atmaskoSanas piemériem, skaidrojoSu informaciju par iespéja-
majam manipulacijam ar tekstu utt. Noderigi resursi, kuros pieejamas publikacijas,
audioieraksti un video:

Pétnieciskas Zurnalistikas centra “Re:Baltica” publikacijas: https://rebaltica.lv/

TV3 raidijums “Melu teorija”: https://tvplay.skaties.lv/melu-teorija/
Laikraksta “Latvijas Avize” rakstu sérija “Atmaskots”:
http://www.la.lv/category/latvija/|atvijas-avize-atmasko/
Publikacijas LSM.Iv: https://www.lsm.lv/temas/janis-buholcs/
Latvijas Radio 5 veidotie siZeti un video.

Klausies: http://Ir1.Ism.Iv/Iv/lr1/vaidijumi/tivi-fakti/

Skaties:  https://www.youtube.com/watch?v=SuY5Xnb1Bvo&list=PLR2yUD-
K6PMAIBtAIgHANKkXA2664bTNIgq

Radio SWH Rock radio sizeti “Viltus zinas? lzsargajies”:
http://www.radioswhrock.lv/viltus-zinas-izsargajies/
Portala Skaties.lv projekts «Netici pasakam interneta»
https://skaties.lv/neticipasakam/pasakas/

Diena.lv projekts “Melu tvertne” https:.//www.diena.lv/melu-tvertne/
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Lenb

Xop 3aHATUA

VI Mpumepbl 3aHATUIA NO MeAUUHOMN
rPAaMOTHOCTH

1. CyTb 1 aKTyaNbHOCTb MeANMNHON FPaMOTHOCTU

dopMMpPOBaTL 3HAHMA O COAEPHKAHUM NOHATUA MeANIMHON TPAaMOTHOCTM U aKTYaIM3MpPOoBaTh
npeacTaBieHUs 0 MegUMUHOM rPaMOTHOCTU KaK BayKHOW KomneTeHuun 21 Beka.

1. Bep,YLLI,Mﬁ cnpawunBaeT, 3HAKOMO N Y4aCTHUKAM NOHATUE ((MELI,MVIHaﬂ rPamoTHOCTbY,
M npocuT 06'bFICHMTb, KaK OHU ero NnOHMMmatoT.

2. Beaywwii npeanaraeTt NpoBeCcTU AMCKyccuto. Bonpockl ana obeyRaeHus:

MNouemy megmMiiHasa rPaMOTHOCTb CTajla 0COBEHHO aKTyaIbHOM
B nocnefHue rogbl?

Kakue npouecchbl, cobbiTua B J/1aTBUM U MUpPE NOATBEPKAAIOT
aKTYyaNbHOCTb MeAUMHON FPAaMOTHOCTH?

3. YuacTHUKM paboTaloT ¢ 3agaHuem 1 paboyero nucta «MegmitHas rpamoTHOCTb — NOHSA-
TME 1 NPUMEHeHne», 06CyKAat0T pe3ynbTaThl B HEBOAbLINX rpynnax.

4. Be,EI,YLLI,Mﬁ NPOCUT Y4aCTHUKOB NogenntbCA CBOMM ONbITOM UCMNO/N1b30BAHUA PA3HbIX Me-
AnA — KaK NO3UTUBHbIMU, TaK N HEFATUBHbIMU NpUMEPaMN.

5. Y4yacTHWKM paboTatloT B YeTbipex rpynnax, BbiNoOAHAA 3a4aHue 2 paboyero ancta «Me-
OWMHasA rpamMoTHOCTb — MOHATUE M NpUMeHeHMe». Kaxkaan 13 rpynn 3anonHAeT oauH
pasgen Tabauubl, NPeacTaBAsEeT ero ApyrMm rpynnam. YYacTHUKM Apyrvx rpynn 3agatot
BOMPOCHI M JONONHAIT Tabauuy.

6. B 3ak/ntoyeHMe BeayLMA NPUIMALWAET KaXKAOro yY4aCTHMKA 3aKOHYUTb NpessioxKeHue:
«nA ynyylweHuna ceoeit MegunHoOM rpaMoTHOCTH, A ...».

[PAMOTHO(Tb



Padouuit Aucm. MeaniiHas rpamoTHOCTL — NOHATUE U NPUMEHEHME

3adanue |

MpoumnTait onpeaeneHns meguitHon rpamoTHocTU. OCHOBbIBAACH Ha CBOMX 3HAHMAX U MHGOPMaLUMK 13 onpe-
OENEeHUI, HaNULLM TPU CaMbIX BaXKHbIX MPU3HAKa, KOTOPbIE XapaKTepu3yT MeguiiHO rPamMoTHOrO YenoBeka.

MeauiHaa rpaMoTHOCTb — 3TO COBOKYMHOCTb 3HAHWI M HaBbIKOB,
HeobxoaumbIx ana paboTbl C UICTOYHUKAMU MHPOPMALUM — NMOUCKA
W aHann3a nHbopMaLmn; MOHUMAHUA GYHKUUI L, NpeaocTaBns-
IOLWNX MHPOPMALMIO; KPUTUYECKOM OLLEHKU COAepyKaHuA MHPOp-
MalUun; YMEHUA OTANYUTb OBBEKTUBHYIO MHOOPMALMIO OT TeHAEH-
LMO3HOM; CpaBHEHMA CBeAEHUI U3 Pas/IMiHbIX UCTOYHWUKOB ANA
dopmmpoBaHMA cobcTBEHHOrO 060CHOBAHHOrO MHeHWs. Meauii-
HasA rPaMOTHOCTb BK/IHOHAET TaK¥Ke YMEHME N0J1b30BaTbCA Pa3HbIMMU
meama.l

1 Latvijas mediju politikas pamatnostadnes.

MeauitHas rpamoTHOCTb — 3TO yMeHUEe BOCMPUHWUMATb, NOHUMATh, aHaN3MPOBaTL U OLleHMBaTb MEAUMHYIO WH-
dopmaumio.” MeauitHas rpamoTHOCTb BK/IKOYAIOT B ce6A MOHMMaHWE Pou U 3a4ay Macc-meamn; YyBCTBO KOHTEKCTa
AEATENbHOCTM PA3YHbIX Me/InA, CNOCOBHOCTb aHaIM3MPOBaTh UX COAEPKAHWE U Pacno3HaBaTb MaHUMYASATUBHbIE
NPMEMBbI; yMEHME CMO/b30BaTb MesMa ANA y4ebbl, rPaxAaHCKOrO y4acT1A, OBLLEHUN; YMEHUA U HaBbIKK CO34aHMA
Me/IMIMHOrO KOHTeHTa; cobtofieHre 6e30NacHOCTM NP NONb30BAHNM MEANIHBIM KOHTEHTOM U €ro CO34,aHUK; HaBbl-
KM MCMONb30BaHUA MEANNHbBIX TEXHONOTUIA.

2 g . . L .
Wilson, C. [etc.]. (2011). Media and information literacy: Curriculum for teachers. Paris: United Nations Educational, Scientific
and Cultural Organization.

Aoctynen: hitps://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pfoooo142a71

3adaHue 2
Kak meauiiHaa rpamoTHOCTb MOXKET NPUIroANTLCA B 3TUX chepax?

B noBCeAHEBHOM KU3HM 11 BbITY B yyebe n Kapbepe
B rpakaaHCKOM yyacTum @ BmuHoi GesonacrocTy u Be30nacHoCTH Beerg
obuiectsa



2. ObwecTBeHHble U KOMMepUYEeCKMe Mmacc-megusn

L',el'lb [Mo3HAaKOMUTLCA C 06LLI,ECTB€HHbIMM N KOMMepPYEeCKMMU MaCC-MmednAa U X pasindymnamu.

Xop 3aHATUA 1.
2.

BeayLimii 3HAKOMUT C Le/Iblo 3aHATUA.

BeayLwnin 06bACHAET, YTO, B 3aBUCMMOCTU OT BNaZenblia, Macc-Meaus nogpasaensatorca
Ha ABe rpynnbl: 06WeCTBEHHbIE M KOMMEPYECKME Macc-meams. Beaylumii 3agaet yyact-
HWUKaM BONPOC: YTO, MO UX MHEHUIO, XaPaKTEPHO KaK A/1s 06LLEeCTBEHHDbIX, TaK U /1 KOM-
MepUYecKnx macc-meana, a yem oba BUaa macc-meamsa otanyatoTcs?

YYacTHMKKM nonyyatoT paboumii AUCT € NOACHEHMEM 3334 Macc-meausa, nHbopmaumein
0 BNaZenblUax U KOHTeHTe 06LLECTBEHHbIX U KOMMEPYECKMX Macc-Meaus. Mocne o3Ha-
KOMNEHWA ¢ UHPOPMaLMEN y4aCTHUKIM NPOBOAAT CpaBHeHMe 060MX BUAOB Macc-meama
M 3anNoNHAOT AMarpammy BeHHa. OTBeTbl 06CyKAat0TCA: BeayLmii obpallaeT BHUMaHMe
YYaCTHMKOB Ha TO, YTO OBLLECTBEHHbIE MACC-MeaMA He ABAAIOTCA roCyAapCcTBEHHbIMM, A
npeacTaBAAlT MHTepechl Bcero obuwectsa. ObLWECTBEHHbIE MAacC-Meaua ABAAIOTCA pe-
OAKLMOHHO He3aBUCUMbIMM, GMHAHCOBO CaMOCTOATE/IbHBIMU U AEeMCTBYIOT B MHTEpPEcax
obuwectsa. Mx rnaBHoW 3agaveii ABAAETCA CO3aHMe U pacnpocTpaHeHue nporpamm ob-
LLLeCTBEHHOrO 3aKasa.

BeayLmii Ha3biBaeT HECKONbKO Macc-meams. BoamorkHble npumepsi: Delfi.lv (kommepue-
cKue macc-megms), Lsm.lv (obuectseHHble macc-meauns), LNT (kommepueckme macc-me-
aus), LTV 1 (obuiectBeHHble macc-meams), pagmo SWH (Kommepueckme macc-meaums) u
NaTtBuiickoe pagmno 1 (obliecTBeHHble Macc-Meama). YYaCTHUKM CaMOCTOATENbHO ULLYT
OTBETbl Ha BOMPOCHI:

K KaKoW rpynne macc-megus npuHaanexkart KoHkpetHble CMU — 3To obuiecTeeHHbIe
WM KOMMeEpPYEeCKMe Macc-meama?

KTo AaBnAeTcs ayautopmeit macc-meama?

Y70 XapaKTepHO 418 3TUX Macc-Meaua, Kakyto MHOPMALMIO OHM PacNpPOCTPaHAIOT?

OTBeTbl 0b6CyKAAOTCA; NPUMEPbl O6LLECTBEHHbIX M KOMMEpPYECKUX Macc-menun
YYaCTHMKM 3anucbiBaloT B paboumni auct.

BeayLumii 3HAKOMUT YYACTHMKOB C SIATBUACKMMM OBLLECTBEHHBIMW Macc-Means, KOPOTKO
XapaKTepusysa ux. TenekaHanbl: LTV 1 (KaHan Bceobwmx MHTepecos), LTV 7 (CnopTUBHbIN Ka-
Han, KaHan akKTMBHOIo 0bpasa *Ku3Hu). PagmuoctaHumum: Latvijas Radio 1 (nHdopmumpytoLuas,
aHanu3upytowwana nporpamma), Latvijas Radio 2 (nporpamma natbilcKoi my3biku), Latvijas
Radio 3/Klasika (pagmocTtaHuma Knaccuyeckon mysbiku), Latvijas Radio 4/Doma laukums
(nporpamma Ha pyccKom A3bIKe M A3bIKax APYrMX NPOXKMBAIOLLMX B J1aTBUM HALLMEHbLUMHCTB
O MONUTMYECKOM, COLMANbHOM, SKOHOMMYECKOM U KYNLTYPHOU KM3HM JlaTBuu), Latvijas
Radio 5/Pieci.lv (nporpamma nonynapHoi natBuiickoir mysbiku), Latvijas Radio 6/NABA
(nporpamma o KynbType, ropOACKOW Cpeae U ansTepHaTMBHOM obpase n3Hu). HoBocTHoM
noptan: Lsm.lv (eanHbI HOBOCTHOM NOPTaN 06LLECTBEHHbIX 3NEKTPOHHbIX CMMU).
YUYaCTHUKM 3HAKOMATCS C OTPAXKEHMEM HOBOCTEM OAHOMO AHA Ha ABYX TeseKaHanax: 06-
wectseHHOM TenesuaeHuu LTV 1 n kommepyeckom TenesnaeHmn TV 3 nam nHom Kom-
MepyYecKom TesieKaHane. YHacTHUKM aHanuM3unpyoT nHGopmaLmio, oTBevan Ha BONPOChI:

KaKkue cobbITna oTparkeHbl B 060Mx macc-megus’?

KaKkue cobbiTna oTparkeHbl B 060Mx macc-meguna’?

KaK cobbIT1A OTpaKeHbl B KaXKA40M TeneKkaHane?

KaKue 3aronoBKkm MCNonb3oBaHbl 4/18 OTPaXKeHMs cobbITHIN? O Yem 3TO CBUAETENLCTBYET?
Y710 0buero B oTobparkeHnn cobbiTnin? Movemy?

Yem oTanuyaetca otobpaxkeHune cobbiTnin? MNouemy?

8. Beaywuii npurnalaeT y4acTHMKOB BbIGPaTb OAHO aKTyanbHoe cobbiTve B CBOEM ropoae

izglitias

WA NOCEeKE U NOArOTOBUTbL 3aro/I0BOK K COOBLLEHNIO 06 3TOM COBbITUM A1 NyBANKaLumMK
Ha 06LLecTBeHHOM HOBOCTHOM nopTane Lsm.lv n B Kommepuecknx macc-meamn Kasjauns.lv.



Padoyuit Aucm. O6LLIECTBEHHBIE U KOMMEPUECKUE MACC-MEINs

3adaHue

MpounTait MHPOPMALMIO U CPAaBHM 0BLLECTBEHHbIE M KOMMEPYECKME MacC-Means.

O6uwecTBeHHbIe Macc-meguA MNpuHaafexaT ob6-
wectBy. Lenb obwecTBeHHbIX Macc-meamna — cny-
XUTb MHTEpPecam obLLecTBa U C OTBETCTBEHHOCTbIO
€c034aBaTb HE3aBUCMMbIN, AeMOKPATUUYECKNIA KOH-
TEHT AnA Bcex rpynn obuiectBa He3aBUCUMO OT
3THUYECKOWN, PEesIMTMO3HON, MNOJUTUYECKOW UM
MHOW NpUHAANEXKHOCTU. 3ajayell 0bLWEeCcTBEHHbIX
Mmacc-meaus ABNAETCA NpefoCTaB/eHME PasHO-
obpasHoit n Bceobbemnowen uHPopmauum o
CYLLECTBEHHbIX ANA obuecTBa cobbITUAX, a TaKXke
nHdopmuposaHue, obpasoBaHMe n pasBaevyeHue
obuiecTsa.

Kommepueckne macc-megma npuHaanexKat Bnagenb-
uy, npegnpuHumaTento. Bnageneu, macc-meamns ceo-
604HO BbIBMpaeT rpynny obwecrsa, KOTOPOW agpecyeT
KOHTEHT Macc-meaus, Hanpumep, N0aein, UHTepecy-
IOLLMXCA KyZIMHapUen, TEXHONOTUAMU UAN C APYTUMM
UHTepecamu. Llenb KOMMepPYECKMX macc-meausa — 3a-
paboTaTb, yA0BNETBOPUTL MHTEpEecbl CBOEN LeneBoW
ayanTopuun, MHGopmmnpoBaTb, NPefOCTaBUTbL onpeae-
NeHHOe MHeHMWe 1 pasBieyb.

O dwecmBerHole éF
Macc-medus TT

Kommepueckue|
Macc-mMedust

\
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3. Y10 Takoe HOBOCTb
O3HaKOMUTBLCA C YC/IOBUSAMM CO34aHMA U NOCTPOEHUSA HOBOCTEN (M3BECTUM).

Beayuinit 3HAKOMMT C Le/IbO 3aHATUA U MPOCUT YYaCTHMKOB Ha3BaTb OAHY aKTyas/ibHYH HO-
BOCTb O npoucxogsaiuem B Jlatemu. Beaywmii 0606wWwaeT oTBETbl y4aCTHUKOB.

1. Bepylwmii 06bACHAET, YTO TaKOE HOBOCTbL (M3BECTME).
HoBocTb (M3BecTne) — 310 onpeaeneHHbIM 0bpasom 0bpaboTaHHas M ynopagoyYeHHas UH-
dopmauma o paHee HEM3BECTHOM COBbITUM, AENCTBUAX UK BbICKA3bIBaHUAX H04EN, Npou-
3oLeaLmx 3a nocneaHue cytku. (Kruks Sergejs, RadioZurnalistika, R.,Valters un Rapa, 2005)

2. Beaywmin 3HAKOMUT C KPUTEPUAMMU XOPOLLIETO U3BECTUA U BMECTE C YYacTHUKaMU oLe-
HWBAET, KAKUM W3 KPUTEPMEB COOTBETCTBYIOT YNTOMAHYTbIE B HaYasle 3aHATUA HOBOCTM.
KpuTepuu xopoluero nssectus (UCTOUHUK: Reporters’ Handbook A Quick éGuide to the
ABC’s of Good Journalism. Constitutional Rights Foundation, 2005):

CBOEBPEMEHHOCTb, aKTya/IbHOCTb;

6/1130CTb; U3BECTME O NPOUCXOAALLEM M aKTyaslbHOM No6aN30CTH;
3HAYUTE/IbHOCTb; U3BECTUE BAXKHO, 3HAUYUTENIBHO AN1A ¥KU3HM, 0O6pa30BaHus,
310p0BbsA, brarococToAHUA ynTaTenen/puteneit;

BAUAHWE; U3BECTME O NPObAEME, BAMAIOLWLEN HA MHOTUX NO4EN;

KOHMAUKT; ecnn 0 KaKoM-1M60 N3BECTUM MHEHUA OTIMYAIOTCA, TO U3BECTUe
npuBAEKaeT BHUMAHUE;

3HAMEHMUTOCTU; U3BECTUA O 3HAMEHWUTLIX IIOAAX 3aUHTEPECOBbIBAIOT;
Heob6bIYHOCTb; HEODbIYHbIE CODLITUA NPUBAEKAIOT BHUMAHUE;

HeBegeHWe, He3HaHWe Toro, YTo byaeT fanblue.

3. Beaywuit 06bACHAET, KaK CO34al0TCA HOBOCTWM. HOBOCTM NtoaM y3HAOT M3 pagmo, Te-
NeBMAEHUA, UHTepPHETa M raseT. HOBOCTM rOTOBAT XYPHa/IMCTbI, KOTOPblE Ha3blBAOTCA
penopTepamu. PenopTax — 3T0 06bEKTUBHOE U3/I0XKEHUe cobbITMIA. PenopTep, co3aa-
Bas pPenopTak, OTBEYAET Ha LWeCTb BOMPOCOB: YTO? KOraa? rae? Kak? Ha yto? noyemy?
M3BecTne HauMHaloT ¢ Hanbonee CylEeCcTBEHHOW MHPopMaunu. HypHaaucT paboraer,
OCHOBbIBaACb Ha daKTax, NOAAET UX MHTEPECHO; NPM NOAFOTOBKE HOBOCTEM NpoBepaeT
[A0CTOBEPHOCTb GaAKTOB, YKa3bliBAeT UCTOUHWUKM, U3 KOTOPbIX MHPOPMaLMA NOaYYeEHa.

4. Bepywmit npefoctaBaseT y4acTHMKAM OAMH NpumMmep onybaMKOBaHHOW HOBOCTU U NpU-
rnawaeT 03HaKOMUTLCA CO CTPOEHMEM HOBOCTU. YYaCTHUKM OTBEYAIOT Ha BOMPOChI:

KaK 3aronoBOK HOBOCTHOM CTaTbM npuBAEKaeT BHUMaHne yutatena?
Mpy NOMOLLM KaKMX Bblpa3nUTe/ibHbIX CPeaCTB 3TO ﬂpOMCXO,D,MT?

Kakaa nHdopmauma cogepkutca B nepsom ab3aue Tekcra? Kak sta nHdpop-
MaLMA 3aMHTEPECOBbLIBAET YNTATb HOBOCTM danblue?

Kakaa nHdopmauua ykasaHa B 4anbHenwem U3N0KEHNN HOBOCTU?

5. Beaywmii NoACHAET CTPOEHNE HOBOCTHOM CTaTbM.

3aro/sI0BOK HOBOCTM NPUBNEKAET BHUMAHMeE YnTaTens. BcrynutesbHas YacTb HOBOCTEN, UM
nepsbli ab3aL, Ha3blBaeTCcA MAOM (OT aHrMlAcKoro cnosa lead — BO3rnaBnATb, PyKOBO-
[OMTb), B HEM KOPOTKO COOBLLAETCA O CYyTU CTaTbM; INA AO/IKEH 3aMHTEPECOBATL YMTATENSA B
AanbHenwer nHpopmaumm. HoBOCTHas cTaTbA NPOAO/KAETCA pPaclUMPEHMEM, B KOTOPOM
PasbACHAETCA U pacLlUMPAETCA NPeAcTaBAeHHas B BBEAEHUN MHPOPMaLMA, Pa3bACHAIOTCA
baKTbl, NoNyYeHHble NP HabnoAEHUN COBLITUIN UM MHTEPBBLIOMPOBAHMUA NIOAEN, UCNOb-
3yetca nHbopmaLms, NoNyYeHHas B UCCNef0BaHUAX AN ONPOCaX, MOMELLEHbI CCbIIKM Ha
nccneaoBaHna U Apyrue UCTOYHMKU MHOOPMaLMK, MOXKET BbITb paccKasaHa npeabicTopusn
cobbITMI, NpeaocTaB/eHa MHGOPMALMA O CBA3AHHbIX C 3TUM CODbITUEM NHOAAX.

6. Beaywmit npurnalaeT No4rotTosmTb 414 ny6aMKaumMm Ha caiiTe coobuieHne o cobbITm
M3 KM3HW Kaacca U Mcnosb3osaTtb paboumnit anct «MoarotoBKka HOBOCTHOW CTaTbu».,
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Padoyuit AucM. MoaroTosKa HOBOCTHOM CTaThbK

3aronoBoK

BcrynneHue/nng,

PacwmpeHue ctatbu

YTO npounsowno?

KOIAA npousowno?

[AE npousowno?

KAK? O yem HoBOCTB?

HA YTO sausert, uemy cnocobcTsyeT, KOro BoBneKaeT?

MOYEMY cayumsweeca umeet 3HaueHmne?
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4. UccnepoBaTenbCKasa XKYPHANUCTUKA B UCTOPUN

Co3paTb NpeacTaBaeHme O CYLWHOCTH MCC}'IELI,OBaTeanKOVI XKYPHATNCTUKKU N NO3HAKOMUTDL C
APKMMU UCTOPUYECKUMU NpUMepamMin TakoM KYPHATUCTUKN.

1. Bepywmii 3HAKOMWUT C LENblO 3aHATUA W MPUINalaeT y4acTHMKOB BbiCKa3aTb CBOe
MHEHMEe O TOM, KaK UCCneaoBaTe/IbCcKan XKYPHaANUCTUKA OTAMYAETCA OT APYrux BUAOB
KYPHANUCTUKM.

2. Beaywuii B AONONHEHME K MHEHWAM YHaCTHUKOB NpeaiaraeT HECKO/IbKO onpeseneHuit
UCCNe0BaTeNbCKOM KYPHANNCTUKN.

UccnenoBaTenbckan MypHaMCTUKA — 3TO BU/, XKYPHAIMCTUKM, NbITAIOLWMIACA BbIAC-
HUTb CyLIECTBEHHYIO A/1A obliecTBa MHPOPMaLMIO, KOTOPYIO KTO-1Mbo cTapaeTca
CKpbITh. (https://dictionary.cambridge.org)
MccnepoBaTenbcKan XypHaMCTMKA — 3TO PAaCKpbITUE TaKMX BaXHbIX Ana obuiecTsa
MOMEHTOB, KOTOpble KTO-N160, HaxoAALLMIACA B MO3ULIMKN BNACTU, NbITAETCA CKPbITD.
UccnepoBaTenbckan KypHaiUCTUKA cnocobeTeyeT cBobofe cCnoBa M KayecTsy
macc-meama. (UNESCO, https://en.unesco.org/investigative-journalism)

3. Beaywmit MHPOPMMPYET, YTO NePBble AOKYMEHTUPOBAHHbIE NPUMEpPLI UCCeA0BaTe b-
CKOM }KYPHaANUCTUKMU U3BECTHbI y*Ke ¢ 19 Beka. YYacTHUKM paboTaloT MHAUBUAYA/IbHO
WAW B rpynnax v 3ano/iHAT pabouunii AncT «MccnegoBaTenbCKan KypHaIUCTUKa — rage,
Korga, noyemy?» (npaBuabHble oTBeTbl: 1887 roa, CLUA — Hennu Bnai; 1959 rog, CLUA —
LK. T. TpudduH; 1988 rog, CCCP, — A. MuHkuMH; 2017 roa, Manbta — . KapyaHa Maaucus;
2017 roa, NatBus — TENEXKYPHAINUCT, UMA KOTOPOW He pasrnallaercs).

4. Y4aCTHVKM CPAaBHMBAIOT 3aMMcu Ha pabouem ncte. PykoBoauTe b npeaniaraet 4UCKYCCuio.

Bonpochbl ans obcyRaeHus:

Kakyto npobnemy *KypHanucT usyyan?

C KaKMMU NOAUTUYECKMMM, COLMANBHBIMU UAN IKOHOMMUYECKUMU Npobaemamu
B KOHKPETHOMW CTPaHe CBA3aHO UCCNeA0BaHNE, MPOBEAEHHOE XKYPHAIUCTOM?

Kakue nccnenoBatenibCKue MeToabl X KyYPHaAUCT MCNONb30Ban?
Moyemy OH BblbGpan Takne meTogbl?

Kakum 6b1710 OTHOLIEHMEe 06LLEeCTBa K UCCe0BaHMIO XKypHanucra?
Kakum nepemeHam cnocob6CTBOBANO UCCNeA0BaHME XKypHanmcra?
Ecnu 6bl Tbl 6b11/6blNa KUHOPEKUCCEPOM, O KAKOM M3 NPUMEPOB

nccnenoBaTeNbCKOM KYPHAIUCTUKK, YITOMAHYTOM B 3TOM paboyem nucte, Tbl
xoTtesn/xotena 6bl CHATbL GUAbM? Mouemy?

o5




Padouuit Aucm.

3adaHue

O3HaKoMbCA C MpPUMEpPaMM UCCAeAO0BaTENbCKOM KYPHAAUCTUKKU. 3anuwu B Tabauue COOTBETCTBYlOLLEE
npMMmepy Bpems 1 rocyaapcrso.

Bpemsa, mecto

2017 rop,

Manbta

1959 ropa, 2017 ropg

1988 rog, 1887 ropa,
CLLA Jlateusg

ccep e

I'Ipumep uccnep,osa'renbcr(oﬁ XYPHA/IUCTUKHN

*ypHanuctka Hennu bnait nputBOpUaach cymacluealien, YTobbl MPOHUKHYTL B 3aBefeHue
AN AyLWeBHOBONbHLIX KeHLWMH. Mocne BbIXoAa OTTyAa OHa onybAMKoBasia cepuio cTatel
«[ecATb AHeN B cymacwenwem gOme», B KOTOPOM paccKasana O CBA3bIBaHWM MaLMEHTOB,
MbITKaX, MOPYEHOI efe, KPbICax Y aHTUCAHUTAPHbIX YC/I0BUAX, @ TAKXKe OTMETM/IA, YTO B 3TOM
3aBeAeHNN HaXo4ATCA /IH0AM, KOTOPbIE CTOJb e «BO0/IbHbI», KaK M OHa. B pesynbraTte Takoi
Ornacku 6blIM U3MEeHEeHbl 3aKOHbI, HayaTo bosee TwaTesbHOe 0bCe0BaHMEe NALUEHTOB U
NPOU30LLAO YyAyYLLeHWe YCNO0BUIN CoaepiKaHMA NaUMEHTOB B 1e4ebHbIX 3aBegeHUAX.

HypHanuct OxkoH foBapg MnddUH M3MEHUN CBOO BHELWHOCTb (KOXKY, BOIOCHI), YTOObI Bbl-
rNAAETb YePHOKOXKMM. OH NyTeLlecTBOBa MO KOMKHOWM YacTK cTpaHbl, 4Tobbl IMYHO yoeanTb-
€A BO BpaxAeHbHOM OTHOLIEHMM 6e10ro HaceNeHUA: YHUMKEHWNAX BO BPEMSA NOKYMOK, nocelue-
HWA OBLLECTBEHHbIX TYaNeToB, NepeaBuKeHNA Ha aBTobyce; O TPYAHOCTAX HalTU paboTy u
MeCTOXMTeNbCTBO. CBOW OMbIT XKYPHANNCT ONUCAnN B CTaTbAX, @ MOTOM M34an KHury. OTHowwe-
HuWe obLecTBa 6bIN10 MPOTUBOPEUMBBLIM — YaCTb €ro NoAAepPKMBaa, a APyrve BbiCKa3biBaan
yrposbl 1 npecnegosany astopa. KypHanucT 6bia BbIHYKAEH BPEMEHHO SMUTPUPOBATL U3
CBOEl CTpaHbl.

HypHanuct NadHa KapyaHa Manvcua nsyyana Tak HasbiBaemble «MaHaMCKME JOCbe»» — [0-
KYMEHTbI, B KOTOPbIX COAepKanacb MHGOPMaLMA O TOM, KaK NPesnpuUATUS U BbICOKOMOCTaB-
NeHHble AO/IKHOCTHbIE ML XPaHAT cBoe 6oraTcTBo 3a pybeom, 4Tobbl M3berkaTb ynaathl
Hanoros. [ladHa KapyaHa lanvcua normbna B pesynbrate B3pbiBa aBTOMOOUAA HeAaNEKo OT
csoero fgoma. Mocne ybuincTBa XKyPHAAUCTKM B CTPaHe HavaMCb NPOTECTbI, BblAn 3a4epiKa-
Hbl W OCYXKAEHbI UCTIONHUTENIM NPECTYNIeHNS, a TaKXKe pa3paboTaHbl USMEHEHMUA B 3aKOHaX,
YTOObI XKYPHANUCTLI OblIM Bonee 3aLMLLEHbI MPU UCMOJIHEHUN CBOUX 0BA3aHHOCTEN.

ypHanuct AnekcaHgp MuHKnH B CpeaHelr A3um cobupan pasobnauntenbHbie maTepua-
Nbl O KOppynuuu, 3noynotpebneHnn nectuumpamu, npobnemax oKpyKatowen cpegpl, UC-
NoNb30BaHWUM AETCKOrO TPYAA Ha X/I0NKOBbIX NAaHTauuax. CBOM OTKPbITUA OH onybankosan
B CEPWUW cTaTel noj HasBaHMeM «Xnonkopab». CTaTby BbI3BA/IM APOCTb B NPABALLMX KPyrax.
ypHanucTa nbiTaAncb oKNeBeTaTb, HO baarogapa NoAAepPKKe 06LLecTBa 3TOro cAenaTb He
yAanocb, U OH MOT NPOAOJIKUTb CBOKO Kapbepy.

TenexxypHanuctka (ee uMma He pasrnawaertca) NATb mecaues paboTana nocyaoMonLmLed
B 60onbLIONM pecTopaHHOM ceTn. OHa cobpana matepuanbl 0 rpybbix HapyLWEHUAX — 3apnaaTe
«B KOHBepTe» B 06X04 HANOroB, HesleranbHbIX PaboTHWKaX, HENOJTHOM y4yeTe paboymx Yacos.
Mocne pazobnauntenbHbix Tenenepenay bbl10 HaYaTo paccnenoBaHue, npegnpuaTue boino
HaKa3aHOo W Hayano NNaTUTb rocyaapcTy 6onee KpynHble CyMMbl HaJI0rOB.




5. CoBpemeHHas uccnepoBaTe/ibCKan XXYPHaIUCTUKA

LUenb Mo3HaKOMUTbLCA C BAOXHOBAAOLWMMU NPUMEPaMU COBPEMEHHOM UCCNEA0BaTENbCKOMN Kyp-
HaZIMCTUKKU 1 yrAyBUTb MOHUMaHMe cneunduKn U pon UCCNea0BaTE/IbCKOMN KYPHANUCTUKN
B 3alUMTE 0OLLECTBEHHbIX MUHTEPECOB.

XOA 3aHATUA 1. [o 3aHATMA YY4aCTHUKM NOAYYUAM 3a[aHMNeE TLLAaTeIbHO 03HAKOMUTLCA C BAOXHOBAAOLLN-
MU npumepamu NIaTBUICKOMN UK MMpOBOﬁ VICCI'IELI,OBaTEJ'IbCKOﬁ KYPHATUCTUKN U 3an0N-
HUTb pa6oqm7| aunct «MccnepoBaTenbCKana KypHaANCTUKA — B,EI,OXHOBI]FIIOLLI,Mﬁ npunmep».

PekomeHAayemble UCTOUHUKM:
BanTUNCKUIA LEHTP NCCNeaoBaTeNbCKOM KypHanucTukm “Re:Baltica” —
https://rebaltica.lv/
Mepenauya JlaTBuitickoro TenesmpaeHua «Aizliegtais panémiens» («3anpeLLeHHbil
npuem») — https://tv.lsm.lv/Iv/zinas/ aizlie/
NynuTueposckan npemna hitp://www.pulitzer.org/prize-winners-by-category/206

2. Beaywmit 3HAKOMUT C Le/Ibi0 3aHATUA M NpUrNallaeT y4acCTHUKOB NpeacTaBuTb CBOM

NOATOTOB/IEHHbIE MpPEe3eHTaLMM O BAOXHOBAAOWMX MPUMEPAX MCCAef0BaTENbCKOM
KYPHANUCTUKN.

3. Bonpocbl Ana AUCKyCCUn:

Y710 06LLEr0 B 3TUX UCTOPMAX? Yem OHU OTnYatoTCA?

C KaKMMW OCHOBHbIMM TPYAHOCTAMU U PUCKAMU CTANTKNBAKOTCA
XKYPHaAucTbl, nposogAalmne VICCﬂe,CI,OBaHMFI?

KakoBbl camble BaXHble NMMYHOCTHbIE KayecTBa, Heobxoanmble
ONA XKypHanucTa-nccnegosarena?

KTo onnaumBaet paboTy XypHaaucra-uccnenosarens?
MImeeT M KypHaNWUCT NpaBo HapyLWWTb 3aKOH, YTOObI BbIACHUTL NpaBay?

Kakosa O6LI.I,ECTBEHHaFI noJib3a MCCﬂe,ﬂ,OBaTeanKOI‘;I )-KypHa}'IVICTMKM?

4. Beaywuit npegnaraer yyacTHMKaM AonucaTtb npeanoskeHune: «Ecam 6bl 8 6bii/6bina
XypHanuMcTom-uccaegosartenem, A 6bl xotes/xotena 6ol UCcCaegoBaTh ... (mema), notomy
yTO ... (06OCHOBAHUE B8bI6OPA)Y.

izglitibas
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Padoyuit AuCM. Viccnenosatensckasn sKypHANUCTUKE — BAOXHOBAOLLMI

npumep

Kakas npobsema 6bina
nccnepoBaHa?

(Ha3BaHue)

Korga, rae v KTo nposoaun
uccnenosaHue?

Kakum obpasom 6bina 4obbiTa
nHbopmaumna?

[oe n Kaknm obpasom 6binu
oTobparkeHbl pesynbraTbl
nccnegoBaHms?

MHTepecbl Kakoi yactv/rpyn-
nbl 06LW,ECTBa 3aTparnsaeT 3Ta
npobnema?

CnocobcTBOBasO N 3TO
uccneagoBaHue No3UTUBHbLIM
nepemeHam?

Kakue 3HaHuA 1 yepTbl
XapakTepa 6blan HeobxoanMbl
YKYPHaNUCTy, YTobbl NpoBecTH
uccnegosaHue?

Y710 NOMOrN0/KTO NOMOT 3Kyp-
Ha/NUCTY B €ro UccNnefoBaHmmn?

ITOT NpUMmep 3acTaBAsfeT MeHn
3a4yMatbCA O ...
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UHdopmauma gna
BeAyLiero

6. {ypHanucTuka, cBA3m ¢ 06LLLECTBEHHOCTbIO MU peKnama?

CoBepLIEHCTBOBATb HAaBbIKM Pacrno3HaBaHMA TPEX BUAOM KOMMYHMKaLMU — 3KYPHANUCTUKN,
cBA3el ¢ 06LEeCTBEHHOCTLIO M PeKNamMbl — U UX OT/IMYAIOLMXCA Lieneit; cnocobCcTBOBaTh MNo-
HUMaHMIO TOro, YTO HEe BCA AOCTYNHas MHPOPMaLMA ABAAETCA HALEKHOM KYPHANUCTUKON
M B Hawe Bpema BegeTca 60pbba He TONbKO 3a KOLIe/eK YenoBeKa (T. e., Ha YTo OH byaet
TPATUTb AEHbIN), HO M 33 HALLUW MbICAAMU U YOEXAEHUSA, CTaPasCb NOBAUATL HA HUX.

1. Beaywmit BHayane npegnaraeT pasobpaTbCs B TePMUHONOMUK. HypHaNUCTUKA, CBA3K C
06LLEeCTBEHHOCTLIO M peKnama — Bce 3Tu cdepbl B coBpemeHHOM obLiecTse HeobXxoaMMmbl,
HO Ka)Kan M3 HUX MMEEeT CBOEe Ha3HaYeHMe, MO3TOMY HY}KHO YMETb MX pacno3HaBath.

NpodeccuoHanbl peknambl paboTatoT, YTOBbI CKNOHUTL NKOAEN Ha NOKYMKY KOHKpeT-
HbIX TOBApOB, YCAYT AW UAEN, NPU 3TOM OTPaXKaa NIULLb UX MOJOMKUTENbHbIE CTOPOHbI,
HO HMKaK He oTpuuaTenbHble. Jaa 3TOro UCNob3yoTCa cneumanbHble NPUemMbl BAUAHUSA
Ha Halu 3MOLMM, HaNPUMep, CCbI/IKa Ha Hally CaMOOLEHKY, TO, KaK Mbl BbIAANM, YTO
HOCMM U KaKue y HaC OTHOLEHUA C APYTMMU N0AbMU. MCNONb3YHOTCA TaKKe pasHble me-
TOAbl NpMBAEYEHUA BHUMaHMA. OBbIYHO B peKkname NPOCMaTPMBAETCA ee 3aKas3uuK, HO
MHOr4a peknama HamepeHHO CO3JaeTcs KaK JKYpPHaJIMCTCKan CTaTbs, YTObOb! NtoaM nose-
PWAM, 4TO 3TO KYPHAZIMCTUKA, @ HE PEKNama, KOTopas CTapaeTca YTo-To NpoaaTtb. Peknama
MMeEeT HECKONbKO LieN1ei: MO3HAKOMMTb C HOBbIM NPOAYKTOM MAM HOBOM YCAYroi, cnocob-
CTBOBATb WX MPOAANKE, HAMOMHUTb O MOMOXKMUTENbHbIX KaYecTBax NPOAYKTa UAW YCAYTU U
T. N. Peknama umeet Takke GyHKLUUIO MHPOPMUPOBATL, @ UHOTLA CO3A4aeTca AN NOAb3bl
obuiectsa (Hanpumep, coumanbHans peknama — obpallieHne ¢ NPU3bIBOM He CaanuTbCA 3a
PY/b B @/IKOFOIbHOM OMbAHEHUU UK Npocbba KepTBOBaTb CPEACTBA A/A HYXKA NPUIOTOB
ANA KUBOTHbBIX U T. M.).

MpodeccmoHanbl Mo CBA3AM C 06LLECTBEHHOCTLIO NOMOTAlOT KOHKPETHOMY ALYy, Npeanpus-
TUIO MW YUPEKAEHUIO CO3aTb NONOKUTENbHBIM 06pas, yAyYLLUTb penyTaLmio, UCNob3ys pas-
Hble OnJlayeHHble N HeonnaYeHHble KOMMYHUKATMBHbIE AENCTBUA, Hanpumep, Ny6AnKaumm B
Macc-Meama, a TakXKe B COUMabHbIX Meaua U T. .

Llenib 3KYPHaNUCTUKK — MHPOPMUPOBATb, M Yallle BCEro 3TO AeNaeTca B MHTepecax obLue-
cTBa. MNpwu co3gaHMmn HoBOCTEN NPOGECCUOHANbHBIE XKYPHAANCTbI MO BO3MOXKHOCTU 06bEK-
TUBHO OTPaXKatOT HECKOIbKO MHEHUI U HE NPUHMMAIOT CTOPOHY KaKoro-anbo ogHoro npeg-
NPUATUAA UK MLa.

2. Y4yacTHUKM paboTatoT ¢ paboumm nnctom «HKypHanucTKa, pekiama uam cBasu c obuie-
CTBEHHOCTbO?». [paBUAbHbIE OTBETDI: 1. }KYPHANIMCTUKA — TEKCT b; 2. peknama — TeKCT A;
3. cBA3K C 06LLECTBEHHOCTb — TEKCT B.

Mpu3HaKu, yKasbiBaloLWMe HA BUA TEKCTA

Peknama: npurnawexue
pe3epBUpPOBaTbL KBapTUPY,
yTobbI NpeanpuaATHe
noay4nno npunbbine;
NoAYepPKHYTbI TONIbKO
NO3UTUBHbIE CTOPOHbI,
3eneHas cpeja 1 T.n.

izglitias
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O6LeCcTBEHHbIE OTHOLLIEHMWSA: NPY MOMOLLY ypHanncTuka: BbIACHEHO
3TOro CoobLEeHUA NPeanpUaTME co3gaeT HECKO/IbKO MHEHWI, noABaAeTCA
cebe No3nTMBHbBIN 06pa3 — coobLaeT o W KpUTMYecKana nHpopmauus,
noJsib3e 06LECTBY M HE YNTOMWHAET O TOM, cobntogaetca HeATpaamTeT

YTO paspeLLleHUs Ha BbIpYOKY AepPEBbEB, (*ypHanuct He 3acTynaetca
BO3MOHO, He Bbl10,; Noa4YepKuBaeTca 3a KaKyto-1ub0 CTOPOHY,
obllecTBeHHan N0Mb3a, a TaKXke a HEMTPaNbHO OTParKaeT
06CTOATENBCTBO, YTO UrPOBas NJoLLaAKa U cuTyaumio).

LBETOYHbIEe KAyMbbl OyAyT AOCTYNHbI U ANA
KUTeNell OKPECTHbIX JOMOB.



Padoyuit AUC. HHypHanucTKa, pernama UM ceasm ¢ 0BLLECTBEHHOCTBIO?

3adaHue
CoeapHu, KOTopbIin U3 3TUX pparmeHToB, no-Teoemy, KYPHAIMCTUKA, PEKTAMA vnnun CBA3WM C OBLLUECTBEHHOCTBHO.

[lononHeHWA: Ha30BM M 3aNULLN MPUMETbI, KOTOPbIE B KaXKA0M M3 TEKCTOB YKa3bIBatOT Ha TO, UTO 3TO KYPHAINCTUKA,
peKknama uUau ceasu ¢ obLLecTBEHHOCTLIO. [JoBepsAellb M Tbl BCeN MHPOPMaLMK, KOTOPYIO NpeaaaraeT peknama?

* CobbimuAa u auya, ompaxeHHole 8 meKkcmax, rnosIHOCMbHO 8bIMblWEHbI.

4 )

A. «[Joma y pedyLKn» — NpekpacHoe MecTo aas Tebsa
n TBOEM cembu! 3eneHbliit oasuc u3 bepes n aun
B paccTosHMM Bcero 15 MMHYT OT UeHTpa, Nerko
[OexaTb Ha aBTOMAlUMHE WAM OOLLECTBEHHOM
TpaHcnopTe. [leTckaa urpoBas nJjowagka u nog-
XoA4Alan cpeda ANA CeMel, ANA KOTOPbIX BaXKHO,
4yTOObI AETU POC/NM B KPAaCMBOM U 3€1EHOM [BOpE.

PesepBupyitTe cebe KBapTMpY ye ceiyac!

- J

4 )
b. Ha yn. Peuywkn, 15 B Pure npoxogut cTpomUTeNnbCTBO HOBO-
roO KOMMIEKCA XUNblX AOMOB. KUTEIN OKPECTHbIX AOMOB
BbIPa3uaM ropoACKOMY CaMOYMpPaBAEHUIO CBOW ONaceHus

B TOM, YTO BO BPEMSA CTPOUTENBCTBA MOTYT 6bITb HE3aKOHHO

1. XKYPHAZIMCTUKA BblpybneHbl AepeBbs. MUTeNbHUUA yAuubl Peyylku
Mapwua VMBaHOBa paccKka3sbiBaeT, YTO BO BTOPHUK CANAUAU

Tpy 6epesbl U ABe NIMNbI, KOTOPbIE POC/AM HA KPato YAULLbI U

2. PEK/TAMA
6blIN € ANHCTBEHHBIM UCTOYHUKOM TEHU ANA 61M31exKalmnxX
AomoB. CnewLmannct no oTHOLWEHMUAM € 06LLEeCTBEHHOCTbIO
3. CBA3NC npeanpuatna  «Ctpoum u ctpoum» Kapauc Osonc
OBLLUECTBEHHOCTbIO noATBEPAMA BbipybKY AEpeBbeB, HO OTPULLAN, YTO 3TO

6bI10 caenaHo camoBosibHO. OpHako B cTpoiynpase
CaMOYyMpaB/eHMA OTMETWAM, UYTO COrnacoBaHMe Ha
pybKy nepeBbeB He 6OblN0 BblAaHo. locne MOBTOpPHOro
obpaueHus K K. O3oscy raseta «Ceexkune Bectnu» nonyumna
MUCbMEHHbI OTBET, B KOTOPOM YBEPAETCA, YTO nocne
3aBepLUEHUA CTpouUTENbHbIX PaboT ByayT co3aaHbl HOBble
HacaXXAeHuA, HO eLLe He U3BECTHO, KOTAa 3TO NPou3onaerT.

- J

B. MNpegnpuatne «Crtpoum wn CcTpoum» yayywaer
OKpY»KatoLyto cpeay yanupl Peuywku. Mocne 3asep-
LWeHnAa npoekTa «[loma y pevywKn» naaHupyeTca
BOCCTAHOBUTb Y/IMYHbIE HaCa)KAeHuMA U €034aTb
60/1bLUYI0 UFPOBYHO NJIOLLLAAKY C 3€/1EHBIMU 30HaMM
W UBETHMKaMM, KoTopble becnnaTHO cmoryT noce-

J

LWaTb TaKXe XUTesIn OKPeCTHbIX 40MOB.
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VII. materials of the Media Literacy
Programme

Activity 1: Create a Conspiracy Theory

Description 1. The moderator provides a basic definition of what a conspiracy theory is and then in-
vites participants to think about famous or well-known conspiracy theories that they
have heard about or believed in the past. The participants discuss with one another
why or why not they believed these conspiracy theories. The moderator may look up
examples or show videos of famous conspiracy theories on the Internet.

2. The moderator asks the participants to identify some common features or elements
found in all conspiracy theories. The moderator will then state that common fea-
tures often include the following: a negative or unusual event that occurred; a rea-
son or person behind the bad or unusual event; and many random or irrelevant
facts, quotes, statistics, and details about the event. Conspiracy theories often in-
clude famous celebrities, politicians, countries, historical events, natural phenome-
na, and more. The overall point of a conspiracy theory is to present a lot of informa-
tion about a person or an event that appears to be legitimate, but in reality, it is not
supported by proof or scientific evidence.

3. Participants then split into groups of 3 to 5. Each group will spend time designing
and writing down their own conspiracy theory. Participants will remember to in-
clude the common features of a conspiracy theory.

4. Each group will share the conspiracy theory that they created to the moderator and
the rest of the class. The participants will have to identify which parts of the conspir-
acy theory story are fake and which parts of the story are real.

5. In conclusion, the moderator invites the participants to discuss the following
qguestions:

How can you identify a conspiracy theory that you hear or find on the Internet?
Which sources or authors often create conspiracy theories?

How can believing in conspiracy theories shape your behavior, personality,
and choices? Is it bad to believe in conspiracy theories?

What are some critical thinking strategies that you can practice to better
understand whether a story you find is trustworthy or false?




Description

Activity 2: Online News: Trustworthy or Not?

1.

The moderator asks the participants which media channels they use and trust when
completing their homework or finding out news. The moderator can ask participants
whether they trust traditional media sources (like the television or newspaper) more
than they trust social media (Facebook, Google, YouTube, Twitter). The participants
can discuss with one another why they use the media channels that they identified
were trustworthy, as well as discuss why they do not trust other media channels.

The moderator will then write down on the board several different news outlet
websites. In groups of 3-5, participants will use their technological devices and type
into their devices each of the websites listed on the board. Together, they have to
identify whether each news outlet website is trustworthy or not. Participants will
write down a list of reasons as to why it is a trustworthy source or not a trustworthy
source.

. After the participants have written down whether each website is reliable and why

or why not, each group will present their findings to the moderator. The moderator
will decide whether the groups identified correctly the trustworthy websites versus
the non-trustworthy ones and will decide whether the groups practiced good critical
thinking habits in their decision-making process.

The moderator will initiate a group discussion with participants about why it is im-
portant to always identify whether a news website is trustworthy or not. The mod-
erator will explain how reading non-trustworthy websites can affect people’s beliefs
about the world around them and the choices they make. The participants will dis-
cuss why it is important to always fact-check and verify whether a source they find
is reliable or faulty.

In conclusion, the moderator can pose these questions to the participants:

How can you identify whether a news outlet website is trustworthy or not?

What signs or patterns can you identify on the website that tell you
whether a website is reliable or unreliable?

Is news posted on social media always trustworthy? Why or why not?

Is news that is popular and shared online always true or trustworthy?
Why or why not?



Description

Activity 3: Fake vs. Real Photos

1.

The moderator asks the participants if they have heard of editing programs like Pho-
toshop and what these editing programs are used for. The moderator asks the par-
ticipants to list examples of edited or Photoshopped photos they have seen on the
Internet and asks them why these photos looked real or fake.

. The moderator can look up and show on the computer famous examples of Photo-

shopped photos that went viral (that is, became famous) on the Internet. The par-
ticipants can discuss with one another why photos in general become viral on the
Internet, and why people publish and share photos online that are Photoshopped.
The moderator can ask: What motivations or reasons do people or organizations
have when they publish fake or edited photos?

. The moderator will then show a series of photos found on the Internet to the par-

ticipants. Some of the photos are Photoshopped, and some of the photos are real.
In groups of 3-5, the participants have to decide whether the photo they see is real
or fake. (Each group can hold up a piece of paper, on which one side of the paper is
written “real” and the other side is written “fake.”) After each photo, the moderator
reveals to the participants whether the photo is fake or real.

In conclusion, the moderator poses the following questions for group discussion:

What critical thinking strategies can you use to identify whether a photo you
find on the Internet is real or Photoshopped?

How easy or hard is it for someone to edit or Photoshop a photo and then
publish it online? How easy or hard is it for someone to know whether a photo
is fake or real?

Who can you talk to or consult if you find a photo online that is fake or Pho-
toshopped? Can you find places on the Internet to report the fake photos?

What will you do in the future if you see a photo posted on social media that
is fake or Photoshopped?




Description

Activity 4: Do’s and Don’t’s on the Internet

1.

The moderator will present this hypothetical situation to the participants. Imagine
that they are talking to a family member who has never before used the Internet.
This family member has not heard of social media and has never used Google. The
family member thinks that it is now time to learn, and the participants have to help.

In groups of 3-5, participants will discuss and create a list of 5 good strategies (do’s)
that this family member should practice when using the Internet. Then participants
will create a list of 5 bad strategies (don’t’s) that this family member should not
practice when using the Internet. When creating these lists, participants should
think about how to identify trustworthy information and sources, critically analyze
articles, and know whether photos are real or fake.

. The moderator will then ask each one participant from each group to be the family

member who does not understand the Internet, and another participant from each
group to present their good Internet strategies and bad Internet strategies to this
hypothetical family member. This activity is both a role-playing scenario to engage
participants, as well as an introduction into practicing safe and smart habits when
using the Internet.

Once each group has presented their good and bad strategies to the hypothetical
family members, together the participants can identify which good strategies were
repeated many times. The moderator can write down the strategies that were re-
peated on the board, so that ultimately a list of “do’s” and “don’t’s” are written
down for the entire class to use in the future. The participants can always access and

consult this list for future classroom activities.

. The moderator can conclude the activity by posing these questions:

How difficult was it to identify a list of good and bad strategies to use when
on the Internet?

How difficult was it to identify a list of good and bad strategies to use when
on the Internet?

What do you think of the Internet in general, and what do you think of social
media in general? Are they both trustworthy places to find information?
Why or why not?
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integracija, globala/attistibas izglitiba, starpkultdru izglitiba, vértibizglitiba, kritiska
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profesionalas pilnveides programmu izstrade un ievieSana iestadém un organizacijam;
macibu programmas, projekti, atbalsta pasakumi dazadam grupam;
ekspertu konsultacijas un seminari;
darba grupu un konferencu organizésana un vadisana;
macibu [idzeklu veidosana.

IAC resursu centra  pieejams plads profesionalas literatiras klasts izglitibas joma.

Kontaktinformacija

Izglitibas attistibas centrs

Dzirnavu iela 34a — 8, Riga, LV 1010, Latvija
Talrunis: 67503730; e-pasts: iac@latnet.lv
www.iac.edu.lv

Projekta “Atbalsts Latvijas jaunieSu medijpratibai” izdevums “Medijpratiba skolam” ir
sagatavots ar ASV véstniecibas atbalstu.

Par izdevuma saturu atbild Izglitibas attistibas centrs.
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